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Einleitung

Selbst 70 Jahre nach dem Beginn des Zweiten undiaBBe nach dem Beginn des Ersten
Weltkrieges, der ,Urkatastrophe des 20. Jahrhustjérsind die Propagandaplakate und -
postkarteh der beiden Kriege im kollektiven Gedachtnis des@lschaft noch prasehihre
Wirkméachtigkeit halt also teilweise fast ein gandalrhundert vor, welches man deshalb zu
Recht auch als Jahrhundert der Plakate bezeictirerték

Bereits zu Beginn dieses Plakatzeitalters, 1898mdderte Gustave Le Bon in seiner
.Psychologie der Massen”: ,die Massen kdnnen nuBiildern denken und lassen sich nur
durch Bilder beeinflussen. Nur diese schrecken wddtihren und werden zu Ursachen ihrer
Taten“! Wie sehr Le Bon Recht behielt zeigt sich auch mladaR wir auch heute vor den
schriftlichen Quellen und Statistiken zuerst einrded Bilder der Weltkriege vor unserem
inneren Auge sehen. Diese Bilder — Plakate, Pdstkarnd Photographien — lassen uns die
Ereignisse, ldeen und Geflihle der vergangenenvéedtehen. Deshalb bieten sich Bilder,
auch und gerade Propagandabilder, flr Historiken besseren Verstandnis der damaligen
Zeit direkt an.

Nuchterner betrachtet und vom Standpunkt der hsstioen Hilfswissenschaften aus gesehen,
ist das Plakat ein ,Uberrest®, also ein ,mehr odender zufallig iberkommenes Zeugnis
vergangener Kommunikatiori“.Dabei aber bindet sich das Pl&kaiel direkter an die

! Wie der Diplomat George Kennan den Beginn deszgmr20. Jahrhunderts* (Hobsbawn) bezeichnete.
Ausfihrlich in: Wolfgang J. Mommsen: Die Urkatagthe Deutschlands — Der Erste Weltkrieg 1914-1918
(= Handbuch der deutschen Geschichte, Band 17t-&teta, Stuttgart, 2002.

% Im Folgenden soll, wenn von PropagandaplakatefRédie ist, immer auch die Propagandapostkarte gémei
sein, ebenso auch im umgekehrten Fall. Wenn espietiell um eines der beiden Medien handelt, d wi
darauf eindeutig hingewiesen werden.

Warnke spricht in diesem Zusammenhang auch voBittfpostkarte als ,Plakat im Taschenformat®. Diese
erlebte wahrend des Ersten Weltkrieges einen waboem, als die erst Mitte der 1890er legalisierten
Bildpostkarten milliardenfach versandt wurden. Mghrtin Warnke: Die Organisation staatlicher
Bildpropaganda im Gefolge des Ersten WeltkriegesCzech, Hans-Jérg, Barisone, Silvia [Hrsgg.]: stwmnd
Propaganda im Streit der Nationen 1930-1945, Saimdgerlag, Dresderg007, S. 22-27.

% Schon Peter Jahn stellte fest, daR sich unsemedftingen zwar an festen Ereignischiffren, wiefieisweise
Graben-, Gas- oder U-Bootkrieg orientieren, didser auerst einmal in unserem Gedachtnis mit Bildiern
Verbindung treten. Nach: Gerhard Paul: Bilder desdes, Krieg der Bilder — Die Visualisierung desdarnen
Krieges, Ferdinand Schdningh, Paderborn, 20040S. 2

* Gustave Le Bon: Psychologie der Massen [1895}edlKréner Verlag, Stuttgart, 1951, S. 22. Gertradl
zitiert diesen Satz ebenfalls, allerdings an discfen Stelle; vgl. Gerhard Paul: Aufstand der &ild Die NS-
Propaganda vor 1933, Verlag J.H.W. Dietz Nachfni8d 990, S. 118.

Anhand vieler historischer Beispiele begrindet lomBie Wirkung der Masse auf das einzelne Individudas
seine Kritikfahigkeit verliert und durch psychischasteckung reprimitiviert.

® Frank Kampfer: ,Der rote Keil“ — Das politischeaRat in Theorie und Geschichte, Gebr. Mann Veitkaglin,
1985, S. 14. Eine Uberarbeitete Zusammenfassusgdi®erkes gibt der Autor in der Aufsatzsammlung
Zihlkes; vgl. Raoul Zihlke (Hrsg.): BildpropagandeErsten Weltkrieg, Kampfer, Hamburg, 2000. Frank
Kampfer schreibt dariiber hinaus: ,wie jede andésttische Quelle auch, ist das Plakat ein Ubedest
Vergangenheit, damit ein Zeichen fiir gewesene Werditjungshandlungen und ein Text mit Informationém”
Kampfer: Der rote Keil, S. 49.
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historisch gewordene Realitét als andere Werkéitlnden Kinste und sollte deshalb auch
innerhalb der historischen Situation bewertet werde

Plakate kénnen nach Kampfer in fiinf Kategotienterteilt werden: dabei erfahren diese vom
reinen Textplakat ausgehend einen immer groRerielameil, bis schlie3lich der Text hinter

dem Bild zuriicksteht und dieses nur noch aussaggbazonkretisieri.

Dartiber hinaus sollte der Bildbegtfffder zu untersuchenden Propaganda jeweils indilfidue
definiert werden:

Hinkel umreil3t den Bildbegriff bewul3t offen und k&u diesem neben Plakaten, Postkarten
und Photographien auch lllustrationen, Werbeanmeigélmausschnitte und Plastiken.
.Bilder jeglicher Art, seien es Photographien, Fifder, Gemalde oder Zeichnungen sind ein
Teil der anschaulichen Geschichte®, so HinRel.

Die Bilddefinition Hinkels ist sehr weit gefalt urith Rahmen dieser Untersuchdhg
methodisch nicht zielfihrend, verweist doch Metkenihrem Werk schon allein auf die
Eingrenzungsprobleme bei der Postkartenuntersuchifv@s soll man unter einer
.Feldpostkarte” verstehen? Nur die zwischen Frontl iHeimat verschickte Post, die

sogenannte Feldpost, oder alle im Krieg geschriethéfarten, also auch solche, die zwischen

® Zu Beginn des Ersten Weltkrieges waren die vieuptt@chniken des Plakat- und Postkartendrucks die
Autotypie, eine Art des Buchdrucks mit Rasterauftitg die Lithographie, der Kupfertiefdruck. Spaserden
in Deutschland besonders Zeichnungen und Geméadraater-Farbdruck hergestellt, wahrend Frankmieh
Chromolithographie bevorzugte. Im Zweiten Weltkriggr der Rastertiefdruck allgemein Ublich. Vgl. ®ig
Metken: ,Ich habe diese Karte im Schitzengrabenlgében..." — Feldpostkarten im Ersten Weltkrieg;
Rother, Rainer (Hrsg.): Die letzten Tage der Mehsih- Bilder des Ersten Weltkrieges, DeutschesoriEches
Museum, Ars Nicolai, Berlin, 1994, S. 146.

"Vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 161.

8 Der frilhe Plakattyp besteht lediglich aus Scheifthen, wie es schon fiir die Anschlage des 15haaberts
Ublich war. So veroffentlichte beispielsweise ehrender Buchhandler bereits 1460 seine Blichefdeste
Plakat. Der zweite Typ setzt auf vom Text gelostdeB, die als ,visuelles Lasso* (Kampfer) fungiersollen.
Der Schrifttext ist aber weiterhin maRgeblich, Bikler dienen nur als Applizierung. Uber eine gigtete Form
des Typ zwei sieht Kampfer im modernen Plakat et Kategorie, die aus Text und Bild eine ,reduta
Einheit" des Plakates erschafft. Die Schrift bestae lediglich noch aus Schlagwértern und kurzeifréfen.
Die flinfte Kategorie ist das ,narrative Plakat" midppelter — und meist antithetischer — Bebilderuxitgrdings
scheint es fraglich, ob es sich hierbei um einergg<ategorie handelt, auch wenn diese, wie Kaniftmnt,
intellektuell anspruchsvoll sein soll. Viel ehehsmt das Doppelbild als spezifische Ausformungwerten
Kategorie zuzuordnen zu sein. Vgl. Kdmpfer: Deerigeil, S. 60ff.

° Dazu Kampfer: Der rote Keil, S. 76: ,die inhaltiien Aussagen des Plakates werden dominiert oder
determiniert durch den sprachlichen Text, der diesBhaft in Worte faldt. Selbst wenn es nur wenigete/sind
die als Personennamen, Verbformen oder andererkitid@ verwandt werden, nur durch sie wird die
Konkretisation [sic!] des nie ganz eindeutigen lidlien Geschehens gesichert".

1% Siehe auch: FuRnote 2.

1 vgl. Hermann Hinkel: Zur Funktion des Bildes imutichen Faschismus — Beispiele-Analysen-didaktische
Vorschlage, Anabas-Verlag, GieRen, 1975, S. 5.

12 Hauptschwerpunkte bilden Plakate und Postkartertedweise selbst allerdings Gemalde, Schlactiil
oder Plastiken zum Vorbild haben.
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Zivilisten geschrieben wurden? Gehoren vor 1914 ysde aber im Krieg versendete Karten
ebenso dazu oder nur diejenigen mit Kriegsmotivérdar Bildseite?’

Zudem weil3t Metken auf einen elementaren Punkt dhem,in der Forschungsliteratur nur
allzu oft Ubersehen wird: die Vielfalt der Postkartin auf Vollstandigkeit abzielenden
Gesamtdarstellungen wirkt verfalschéfiddenn hierbei nehmen die kleinen Sonderdrucke
und seltene Motive ebensoviel Platz ein, wie diekeefsschlager, die, wie Metken treffend
formuliert, auch heute noch die Kasten der Hanfliden. Die massenhaft produzierten und
verschickten Karten und nicht die Raritdten sollien Maf3stab einer Geschichtsschreibung
der Weltkriegssoldaten sein.

Bildpostkarten wurden wahrend der Zeit des Erstesitkhieges massenweise verschickt. So
beforderte allein die deutsche Post im Durchsclaliir Kriegsjahre taglich 9,9 Millionen
Sendungen aller Art von der Heimat an die Frond, zungleich durchschnittlich 6,8 Millionen
retour. Deutlich mehr als die Halfte sind dabei t€agrif3e gewesen, Uber die eine
Verbindung zwischen Heimat und Front hergestelltrdee sollte. Die illustrierte
Kriegspostkarte war somit ein hervorragendes Prapd@nstrument, welches rasch als
solches erkannt wurde und deshalb nicht umsondt diakr Zensur unterlag: jede bildliche
Darstellung eines Kriegsgegenstandes mul3te voranify werden und trug bei positivem
Bescheid den Vermerk ,Militaramtlich genehmig®Metken hat deshalb Recht, wenn sie
schreibt: ,in einer von visuellen Medien noch weilgerfluteten Zeit muf3ten die Bildinhalte
bewuRtseinspragend wirkeh.

Innerhalb der Bildpropaganda ist, wie Metken bemetie Grenze zwischen Postkarte und
Photographie oft nur schwer zu zieH&nlm Gegensatz zu Photographie und den zur
damaligen Zeit hauptsachlich in Zeitungen verwesnleéfeichnungen, erzielte das zumeist
offentlich aufgeklebte PlakatgroRtmogliche AuRenwirkurfd.

13vgl. Sigrid Metken: ,Ich habe diese Karte im Sctgitgraben geschrieben...“ — Feldpostkarten im Erste
Weltkrieg; in: Rother, Rainer (Hrsg.): Die letzt€age der Menschheit — Bilder des Ersten Weltkrieges
Deutsches Historisches Museum, Ars Nicolai, Bedi®94, S. 137.

Diese Arbeit folgt der einfachen Definition, dagjdnigen Postkarten untersucht werden sollen, el
Soldaten abgebildet sind. Dabei ist es im RahmetJdeersuchung unerheblich, wer diese Karten gamawen
verschickt hat. Wichtig sind die Motive und dereastltung, nicht die Adressaten!

14 Bei dieser Arbeit verhélt es sich etwas andersrhekommen die ,groRen®, vielgedruckten und -ardsen
Postkarten und Plakate als leitgebende Werke gjri#deren Raum innerhalb des Vergleiches, fir eine
kulturgeschichtliche Untersuchung der Weltkriegsmemiissen aber bewul3t und gezielt auch seltenetizé/
und weniger weit verbreitete Bildwerke untersucbktden.

5\v/gl. Metken: Feldpostkarten, S. 140.

%vgl. Metken: Feldpostkarten, S. 138.

7vgl. Metken: Feldpostkarten, S. 138.

18ygl. Metken: Feldpostkarten, S. 146.

¥ Die Photographie wirkte durch die Glaubwiirdigkieier realen und unverfalschten Abbildung, obglesizh
dennoch mit einem Ziel gemacht oder zur Veréffehtling ausgewahlt sein kann. Die gemalte und gezeieh
Postkarte und das Plakat, so Rother, sind in j€@staltung offen, sie haben ,sozusagen die Freilegit
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Das moderne Bildplakat arbeitet trotz Einschranlamgor allem mit Vereinfachungen. ,Ob
dafur die Psychologie des voriiberhastenden PassdateGroRstadt oder die Uberzeugung,
nur hammernde Wiederholung einfacher Phrasen wendeder Masse aufgenommen, als
Ausgangspunkt genommen werden kann, ist nicht lkeigend* Polonskij spricht in
diesem Zusammenhang von ,Lakonismus* oder der ,hiagion“ der Plakatkungt.

Jedes Zeichen umfal3t in seiner Bedeutung zwei Bbele denotative und die konnotative;
um es mit Petra Maria Schulz zu sagen bedeutetmie, denotative Ebene den Akt der
Bedeutungszuweisung: ein abgebildeter Gegenstandappelter Klinge und kurzem Schaft
wird als Dolch erkannt. Aber auf der zweiten, komativen Ebene wird diesem Dolch je nach
Kontext eine Bedeutung zugewiesen. Mit Blick aué dWeimarer Republik stellte dieses
Motiv die Verbindung zum ,Dolchsto3“, zu den Frdi¢imat-Gegenséatzen und den im
rechten Milieu sogenannten ,Novemberverbrechermr?hdus diesem Grund besteht heute
ein generelles Problem bei der Betrachtung histbels Propagandabilder, denn die
zeitgendssischen Empfanger der Plakate und Postkhatten ein anderes kulturelles Wissen
als der heutige Betracht&t.Ziel muR deshalb sein, sich durch Recherche dsterisiche
Bildverstandnis damaliger Sender und Empfangereignen.

Erschwerend kommt hinzu, dal3 bei einem hypothetisch/ergleich eines reinen
Schriftplakates mit einem Bildplakat aufféllt, dafie Anzahl der Worter auf dem
Schriftplakat geringer ist, als die Summe der aufmd Bildplakat vorhandenen
Zeichenelemente.

Kampfer stellt aber zu Recht fest, dal das Bildgldkir den zeitgenéssischen fliichtigen
Passantén besser zu erfassen war, weil das Bild seine Awessamy fertigen
Bedeutungsstrukturen préasentiert. Es ist dabei daifmt mehr von Bedeutung, ob alle Details

Mdglichkeiten, zwischen Anziiglichkeit und Feindbil¢arikatur und Humoreske, Bosartigkeit und ,masalien
Aufriistung™ zu wahlen. Rainer Rother, Ursula Breayar: Bilder des Ersten Weltkrieges — Uberlegurngen
Konzeption einer Ausstellung; in: Irmgard Wilharhkirég.): Geschichte in Bildern — von der Miniatus aum
Film als historische Quelle, Centaurus Verlagsdedahft, Pfaffenweiler, 1995, S. 95.

2vgl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 149.

ZLy/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 109.

22 Nach: Kampfer: Der rote Keil, S. 109.

2 Vgl. Petra Maria Schulz: Asthetisierung von Gevimller Weimarer Republik, Verlag Westfalisches
Dampfboot, Minster, 2004, S. 25. Das Lesen vondsildst fir Schulz deshalb ein kommunikativer PRoze
Zum Dolchstol} siehe Kapitel 2.4.

24\/gl. Schulz: Asthetisierung von Gewalt, S. 23ff.

% Auch wenn Kampfer hier den Begriff ,Passant* vendet, stort ihn dieser, denn er bemerkt richtg Hei
staatlicher Propaganda auch oft Innenplakate vetatemurden. Hier vom Passanten zu sprechen, so #€&mp
ware wegen der Verweildauer falsch. Aber auch &lira3enplakat kann man nicht automatisch von einem
Augenblick ausgehen. Denn oftmals gibt es einen dd&r ein kleineres Gedicht, es werden Bilder
gegeneinander gestellt oder es folgt dem Bild aifrdf. Kémpfer spricht hier von einem fehlendenspellen
Lasso". Vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 24.
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des Bildes erfalRt werden, weil die Grundaussagensstitgeteilt wurde®® Diese Vermittlung
fallt dem Textplakat schwerer, da es erst zu grolilen systematisch gelesen werden muf3
und somit nicht auf einen Schlag erfalt werden Kann

Bereits 1922 stellte Johann Plenge in einer déerideutschen Untersuchungen zum Thema
Propaganda die Fragen: Wie kann ich beim Betradhiémerksamkeit erzielen? Wie zwinge
ich ihn, seine Gleichgiiltigkeit aufzugeben und wieeiche ich es, ihn zu tiberzeugé€n?
Wahrend bis zum 19. Jahrhundert der Begriff Propdgd in den meisten europaischen
Sprachen neutral gebraucht wurde, verlor dieseg, wan auch bei Plenge sieht, mit dem
Ersten Weltkrieg diese Neutralitat, als mit dem iBegdes Totalen Krieges jeder Einzelne
zum Adressaten staatlicher Institutionen wuitle.

Propagandd und Reklame unterscheiden sich durch die DauelEdiedgs, letztere hat nur
einen ,Augenblickserfolg“, wahrend erstere eine uyglamde Zusammenfassung und
Beeinflussung der bearbeiteten Menschengruppeickee soll*? Der Unterschied zwischen
Informationspolitik und Propaganda dagegen ist, da& der Informationspolitik

meinungssteuernde Komponenten eingesetzt werdemmh aunter Auslassung von

% v/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 76.

27 Bilder werden im Allgemeinen vor dem Schrifttexttachtet. Vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 60. Sard
haben aber auch herausgefunden, daR die erstedeceim Betrachten eines Plakates ausschlaggebedibf
spatere Erinnerung ist. Die zweite oder dritte $ieleusind dagegen nur noch von untergeordneter Battgu
Interessanterweise findet ab der zweiten Sekundke leeine Veranderung der Erinnerungsleistung nigitt. s
Vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 53.

2 \/gl. Johann Plenge: Deutsche Propaganda — Dieslwahr der Propaganda als praktische
Gesellschaftslehre, Angelsachsen-Verlag, Breme22 19. 20.

% Das Wort Propaganda stammt aus der Kirchengesehibie congregatio de propaganda fide hatte im Jah
1622 das Ziel, den Glauben neu zu verbreiten. Dgibgies darum, die Probleme mit der Reformaticch der
Mission durch Organisation zu tberwinden. Vgl. Pkenge: Deutsche Propaganda, S. 13, sowie S. 19.
.Propaganda ist Verbreitung geistiger Antriebe, ldendlungen ausldsen sollen. [...] Organisation und
Propaganda gehéren also zusammen®. Plenge: DelRsopaganda, S. 13.

%0vgl. Tobi Clark: Kunst und Propaganda — Das peittie Bild im 20. Jahrhundert, DuMont, Kéln, 199776
31 Nach Plenge gibt es fiinf Arten der Propaganda;Righge: Deutsche Propaganda, S. 27ff.:

1. Demonstrationspropaganda: hier wird durch Sehaiér oder Ausstellungen etwas kérperlich gezeigt.
Gerade auch Aufmarsche und Paraden sind der Deratosspropaganda zuzuordnen.

2. Bildpropaganda: Plakat, Photo oder Karikatwr séind teilweise ein Ersatz fir die Demonstratiooppganda,
wenn das Bild das Propagandaobjekt zeigt. Vgl. déelEinordnung der Bildplakatarten von Kampfeehs
Fuf3note 8.

3. Bei der Wortpropaganda handelt es sich nebenggsprochenen Wort, heute zum Beispiel auch duash d
Radio, vor allem um Verdéffentlichungen in Zeitung@&eitschriften und Blichern.

4. Die Propaganda der Zahl, in der durch Auflagklezabei Zeitungen, Wéhlerzahlen bei Parteien,
Mitgliedszahlen eines Vereins oder Kapital eineniBim Superlativen geworben wird.

5. Die Symbolpropaganda ist eine Form, die vonitseirhaltlich geladenen Zeichen lebt. Dadurch vded
empfundene Inhalt mit der Propaganda verknupft.

Plenge sieht in der Symbolpropaganda den héchstrh Weil ,es in gedrangtester Zusammenfassung
schlagkraftig dem Wissenden so vieles sagt. Deshalb die Propaganda Symbole schaffen und ihre ganze
Arbeit um das Symbol ordnen®. Plenge: Deutsche &yapda, S. 29.

32vgl. Plenge: Deutsche Propaganda, S. 21.
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Informationen, wahrend bei der Propagafideeben der Unterrichtung auch die gezielte
Falschunterrichtung benutzt witd.

So verwundert es nicht, dal3 der Begriff ,Propaganuzute unheilvoll klingt und dem
Anschein nach in einem Kontrast zum Wort ,Kunsétdgt Daher sei, so stellt Tobi Clark fest,
der Ausdruck ,Propagandakunst* fir manchen Lessidh widerspriichlici

In diesem Spannungsfeld der Propagandakunst mdetge Arbeit operieren, deren Interesse
es ist, die deutsche Bildpropaganda der beiden&gde in Postkarten und Plakaten zu
untersuchen. Dabei soll der Frage nachgegangenewendelche Motive die deutsche
Propaganda in der Zeit nach dem Ersten Weltkriage¢zte, und welches die ,Vor-Bilder*
der jeweiligen Motive auf Plakaten und Postkartearem. Ziel ist es, Traditionslinien und
Weiterentwicklungen alter Motive aus dem Ersten tWeg ebenso aufzuzeigen, wie
Neuschopfungen der staatlichen Propagandasteltnld 8.

Zum besseren Vergleich méchte sich diese Arbeieidabf die gedruckte Bildpropaganda
konzentrieren und wird deshalb die zum Ende degsekr$Veltkrieges aufgekommende
Filmpropagand® nicht naher untersuchen. Ein komparatistischegy&toeri’ im Vergleich
mit auslandischer Propaganda kann hier nichtitiednd sein, wichtig sind die visuellen und
ideologischen Traditionslinien der deutschen Prapdg, die im Zweiten Weltkrieg nur noch

wenige Motive aus dem Ausland tibernafim.

33 Agitation ist eine wertende und steigernde Einstgfder Propagandatatigkeit. ,Der Begriff Agitatioird
haufig fir eine verscharfte, bedenkenlose Propaaedutzt, aber die Grenzen sind nicht eindeutig
festzulegen®, so Hildegard Pleyer. Pleyer verwe@shalb nur den Begriff Propaganda, aufRer es ist
ausdriicklich in Eigenbezeichnung (einer Partei) efoe Agitation. Vgl. Hildegard Pleyer: PolitischVerbung
in der Weimarer Republik — Die Propaganda der milgdreen Parteien und Gruppen zu den Volksbegehnen u
Volksentscheiden ,Furstenenteignung” 1926, ,Fragggsetz* 1929 und ,Auflésung des Preul3ischen
Landtages” 1931, Dissertation, Witten, 1959, S. 6.

3 vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 24.

% vgl. Clark: Kunst und Propaganda, S. 7.

% Beispielhaft sei hier nur genannt: ein Werk zumpropaganda beider Kriege von: Hans Barkhausen:
Filmpropaganda fuir Deutschland im Ersten und ZweWeltkrieg, Georg Olms Verlag, Hildesheim, 1982;
sowie speziell zum Zweiten Weltkrieg: Peter Bucligoebbels und die Deutsche Wochenschau —
Nationalsozialistische Filmpropaganda im ZweitentWeeg 1939-1945; in MGM 40 (2/1986), S. 53-69.

37 Leider sieht die aktuelle Forschung beinahe elhefimittel in der Komparatistik und wendet diese steten
Glauben an sie auch dort immer wieder an, wo sséebéalls ein gleichwertiges Ergebnis im Vergleichzwei
Einzeluntersuchungen erzielen kann. Fir diese Aviie sie in der Tat sogar hinderlich, da die siehus
Propaganda kaum Ahnlichkeiten mit derjenigen dédifedden aufweiRt. Durch das recht neuartige
nationalsozialistische Welt- und Menschenbild fagth die Propagandakunst Bildmotiven sui generis.

¥ Diese Motive gab es aber in Teilen zumeist aubloisém Ersten Weltkrieg in Deutschland, haben @fireen
nichtdeutschen Ursprung. Die deutsche Propagardal#il8 ist in ihren Motiven sehr eigenstandigobegrs
seit deren Ideologisierung nach der MachtergreifL®gg3. Kleinere Parallelen lassen sich mit denreigchen
Faschismus erkennen — die noch herausgearbeitdemwerund mit dem anderen totalitéren
Gesellschaftsentwurf, der Sowjetunion. Allerdingsétzt letztere ahnliche Motive mit ganzlich andere
Personengruppen und gibt diesen eine vollig anflassage. So wird beispielsweise der deutsche ,tarr
Maschinen” dort durch eine starke Frauenrolle etsdie auf einem Traktor sitzend die heimische
Nahrungsproduktion sichert, wahrend in der deutsétvepaganda der Mann auf einem Panzer sitzt, anit so
als technisierter Uber-Krieger propagiert zu werden
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Daruiber hinaus kommt einschrankend hinzu, dall abobe der 2000er Jahre das
sprachtheoretische Paradigma trotz allen Redens ysnal turn®® der Bildpropaganda
skeptisch gegenuber steht und der notwendigen Beitang nicht zuletzt auch immer noch
hinderlich ist. ,Die Dominanz des sprachtheoretestiiParadigmas in der Debatte der 90er
Jahre [des 20. Jahrhunderts] durfte eine Hauptuesatafir sein, dal Kunstwerke im
allgemeinen und Bilder im besonderen in jungerdat Keaum Gegenstand kulturhistorischer
Forschung (oder theoretischer Reflexion der Hikayji gewesen sind, ja Kunsthistorik und
historische Theoriediskussion weitgehend nebendiramerliefen*®

Die Unsicherheit mit dem Umgang mit den Propagaitdiaim, so Rother und Breymayer,
geht so weit, dal3 ,,Bilder’ als Quellen einen zwabtigen Status zu besitzen [scheinen]” und
beide Autoren haben nicht Unrecht, wenn sie deslsalreiben: ,anders als beliebige
Aktennotizen halten sie nicht ,treu’ die Beschlgdafest, sondern sind von vornherein als
intentionale Unternehmungen, deren Ziele propagéisdh waren, zu identifiziererf*.

Auch Paut? beklagt bis in die heutige Zeit die mangelnde Bschaft der Historiker, Bilder
als Quellen anzuerkennen. Es seien fast immer Adien, Quereinsteiger oder Praktiker der
Geschichtsdidaktik und der Museumsarbeit gewesen,dé Defizite des textverliebten
historischen Quellenverstandnisses anmahftitenAls Gattung historischer Quellen
betrachtet, spielte das politische Plakat bishee enarginale Rolle*, so Kampfét.1995
stellte Irmgard Wilharm fest, dal3 entgegen dereatlginen Aussagen von Historikern Bilder

%9 vgl. Bernd Roeck: Visual turn? — Kulturgeschichtel die Bilder, Geschichte und Gesellschaft 29 8200
S. 294-315.

0 Roeck: Visual turn, S. 295.

1 Rainer Rother, Ursula Breymayer: Bilder des Erstésitkrieges — Uberlegungen zur Konzeption einer
Ausstellung, in: Irmgard Wilharm (Hrsg.): Geschilm Bildern — von der Miniatur bis zum Film alsturische
Quelle, Centaurus Verlagsgesellschaft, Pfaffenwell@95, S. 94. ,Da aber Bild-Propaganda noch stavkn
Ambivalenzen geprégt ist, als dies eine textuategRganda] ware, ist des Historikers MiRtrauen géber der
Befassung mit diesen mehrfach unsicher erscheime@dellen vollauf verstandlich®. Rother, Breymayer:
Bilder des Ersten Weltkrieges, S. 93f.

Auf einen Aufarbeitungsmangel weil3t Rother auctelteein Jahr zuvor, 1994, hin. Vgl. Rother, Raine
(Hrsg.): Die letzten Tage der Menschheit — Bildes &rsten Weltkrieges, Deutsches

Historisches Museum, Ars Nicolai, Berlin, 19947S.

*2Vgl. Gerhard Paul: Bilder des Krieges, Krieg déd&r — Die Visualisierung des modernen Krieges,
Ferdinand Schodningh, Paderborn, 2004, S. 16f.

3 Schon 1993 bemerkte Bernd Hiippauf in seinem nifsweisenden Aufsatz (iber die propagandistische
Konstruktion des ,Neuen Menschens": ,der Forschgegenstand ,Krieg’ wird in einem interdisziplinaren
Diskurs immer mehr aus den Definitionen der Miligschichte gel6st*; Bernd Huppauf: Schlachtenmytiveh
die Konstruktion des ,Neuen Menschen*; in: Gerhidigschfeld, Gerd Krumeich, Irina Renz (Hrsgg.): Kei
fuhlt sich hier mehr als Mensch - Erlebnis und Wirg des Ersten Weltkriegs, Klartext-Verlag, EsS993, S.
43. Zu Recht aber entgegnet Paul noch tber 10 3pkter gleich zu Beginn seines Werkes: ,der
Forschungsstand zur Ikonographie des modernen égiege zum Krieg der Bilder ist [...] allenfallssal
lickenhaft zu bezeichnen.“; Paul: Bilder des Krgdgg. 19.

4 Kampfer: Der rote Keil, S. 40. Heute ist die Lagear etwas besser, aber gerade im zwielichtigenpSder
braunen NS-Propaganda gibt es noch starke Defiigitder historischen Aufarbeitung der Bildpropagand
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eben gerade nicht als Quellen akzeptiert wefdétin Jahr spater bedauert Bruno Fritzsche
die Vernachlassigung von Bildern in der historistii®rschung, diese gelte immer noch, so
Fritzsche, ,als suspekt oder doch als unsef®d$elbst 2000, ein Jahr nach der Diskussion
um die Wehrmachtsausstellung, kam Jens Jager zu etaiichternden Urteil, dal’ die
Zeitgeschichte Bildquellen ,kaum mit einbezieft“.

So verhallte denn auch die Forderung Nikolaus Buseins, die ,Metasprache des offentlich
kursierenden Kriegsbildes zu entziffern und augihpolitischen Kern zu befragéfi“fast
wirkungslos, obgleich George Roeder schon 1993 Hdme,it is impossible fully to
understand twentieth-century events like World Wawithout careful attention to the role
played by visual images in stirring and shapingliouatitudes“*®

Fur Axel Schildt dagegen sind die Zeiten in dengstdiiker als Quellen einzig die ,veritas in
actis” suchten endlich vorbei. Die enorme BedeutdegMassenmedien fur die Gesellschaft
fande sich seit kiirzerem auch in der Geschichtswisshaft wiedet”

Zusammenfassend l&l3t sich sagen, dald die Fors¢chgadmesser wird, die Plakatkunst selbst
aber dabei sehr ungleich dokumentiert ist, mancheesiBhe sind oft zu Schwerpunkten
geworden, andere wurden noch fast gar nicht bewtach bis auf erste Ansatze
interessanterweise auch die Zeit des Zweiten Wegks. Die Untersuchungen zur
Bildpropaganda spielen auch im ausgerufenen Zeitales ,visual turn“ immer noch eine
viel zu geringe Rolle, obwohl sie zur Kultur- urdeéngeschichté viel beizutragen hatten.

“\/gl. Irmgard Wilharm: Geschichte, Bilder und diddgir im Kopf; in: Irmgard Wilharm: Geschichte inl&&rn
— Von der Miniatur bis zum Film als historische QeieCentaurus Verlagsgesellschaft, Pfaffenweil€85,

S. 9.

* Bruno Fritzsche: Das Bild als historische Quelldber den (Nicht-)Gebrauch von Bildern in der hiistchen
Forschung; in: Andreas Volk (Hrsg.): Vom Bild zurext — Die Photographiebetrachtung als Quelle
sozialwissenschaftlicher Erkenntnis, Seismo VerHgijch, 1996, S. 11.

“7 Jens Jager: Photographie: Bilder der Neuzeit fiiBinng in die historische Bildforschung, Editioiskord,
Tubingen, 2000.

8 Nikolaus Buschmann, ,Moderne Versimpelung* desel§eis — Kriegsberichterstattung und 6ffentliche
Kriegsdeutung an der Schwelle zum Zeitalter derddakommunikation (1850-1870); in: Nikolaus Buschman
Horst Carl (Hrsgg.): Die Erfahrung des Krieges faRrungsgeschichtliche Perspektiven von der Frasaidsn
Revolution bis zum Zweiten Weltkrieg, Schéninghd@dorn, 2001, S. 123.

9 Nach: Paul: Bilder des Krieges, S. 18. Ebenseseaiber auch unméglich, die Rolle der Bilder ohere d
historischen Kontext zu deuten.

%0 Axel Schildt: Das Jahrhundert der Massenmediemsichten zu einer kiinftigen Geschichte der
Offentlichkeit, Geschichte und Gesellschaft 27 (200Heft 2, S. 177. In seiner Untersuchung gehil8cauf
die Medien Zeitung und Zeitschrift, Radio, Ferngehad Neue Medien ein — die Propagandakunst der
Bildplakate und -postkarten aber vergif3t er! Auddr keigt sich wiedereinmal die stiefmutterlichenBadlung
der Bildpropaganda durch die Geschichtswissenschaft

*1 Auf dem Hoéhepunkt der nun entstehenden Sozialgestehversffentlichte der amerikanische
Literaturwissenschaftler Paul Fussell 1975 dasukiistorisch gepragte ,The Great War and Modern kgt
in welchem er feststellte, daR der Erste Weltkeiggn groRen Bruch in der Asthetik darstellte uachil auch
unsere Lebenseinstellung veranderte. Die Kultutgebte grindete ihr Fundament in gro3en TeilerFaskells
Leitideen einer Geschichtsauslegung. Vgl. Modristein: Der Grof3e Krieg — Versuch einer Interpretstin:
Rother, Rainer (Hrsg.): Die letzten Tage der Mehsih- Bilder des Ersten Weltkrieges, Deutschesdrsches
Museum, Ars Nicolai, Berlin, 1994,
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Der Gewinn der Untersuchungen zur Bildpropagandaasch die Autoren Rother und
Breymayer, liege ja nicht in der Schilderung, wsegewesen war, sondern vielmehr darin, zu
verstehen, wie ein Ereignis verkauft wurde und tweltMuster benutzt wurden, dieses neue

Bild zu verkaufer?

Als erster {berhaupt versuchte Friedrich Medetaéh seiner Dissertation 1941 das
politische Plakat vom publizistischen Standpunks au untersuchen. Er versuchte dabei
grundsatzliche Regeln fur die Propaganda aufzestelll955, vierzehn Jahre spater,
untersuchte Rolf Brendel die Schweizer PlaRaté/iederum 30 Jahre spater kam mit der
Publikation ,Der rote Keil* Frank Kampfets wieder Leben in die historische
Plakatforschung. Mehr in den kunsthistorischen Bargeht dagegen Ursula Zeller mit ihrer
bedeutenden Dissertation (iber die ,Friihzeit degigien Bildplakates in Deutschlantf.
Der erste Versuch Plakate didaktisch und methodasidzuwerten, war aber der Beitrag von
Volker Haertel” Hitler contra Hindenburg* in ,Geschichte in Wissehaft und Unterricht“.
Die Analyse Hartels kann aber nicht als Erfolg gegteverden, da das untersuchte Bild, wie
Kampfer zu Recht feststellt, kein Plakat sondemTasil eines Flugblattes ist und dieses sich
auch nicht ,korrekt-demokratisch an mindige Blrgeendet, so Hartel, sondern lediglich
alles Gute der eigenen Partei und alles Schle@t&dgenpartei zuweidt.

Aufgrund der thematischen Eingrenzung sind Werke die von Rimmler oder Halt8r
weniger bedeutend fir diese Arbeit und auch ehqulgowissenschaftlicher Natur. Ute

Daniels ,Augenzeugefi® sind zwar wissenschaftlich bearbeitet, doch aufgriires Themas

Ekstein spricht sich in seinem Aufsatz dafur aesndrsten Welkrieg fir seine positive Auswirkund @as
kulturelle Empfinden dankbar zu sein. Angesichts ldeides und der maf3losen Zerstérung des Ersten
Weltkrieges, der schon ohne den folgenden ZweiteftRieg ein ungeheures Vernichtungspotential hadte
die These Eksteins’, daf? sich der Grol3e Krieg pasiif unser kulturelles Empfinden ausgewirkt haled wir
folglich dankbar fiir seine Existenz sein muf3tenhinads zynisch.

°2 Rother, Breymayer: Bilder des Ersten Weltkrieg@94.

%3 Friedrich Medebach: Das Kampfplakat — Aufgabe, #asnd GesetzméaRigkeit des politischen Plakats,
nachgewiesen an den Plakaten der Kampfjahre 1938;T¥ssertation, Limburg, 1941.

*¥ Rolf Brendel: Das Schweizer Plakat, Dissertat®exlin, 1955.

* Frank Kampfer: ,Der rote Keil* — Das politischeaRt in Theorie und Geschichte, Gebr. Mann Verlag,
Berlin, 1985. Eine Uberarbeitete Zusammenfassuad@dehes gibt der Autor in der Aufsatzsammlung Kékj
Raoul Zuhlke (Hrsg.): Bildpropaganda im Ersten \Whédty, Kampfer, Hamburg, 2000.

% Ursula Zeller: Die Friihzeit des politischen Bildkétes in Deutschland (1848-1918), ed. co. editon
cordeliers/edition cadre, Stuttgart, 1988.

>"Volker Hartel: Hitler contra Hindenburg, Geschielt Wissenschaft und Unterricht 26 (1975), S. 733-
8 \/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 41.

*9 Hildegard Rimmler: Die Imagebildung im Automobaiat 1900-1930, Heidelberg, 1991; Sowie: Albert
Halter: Als die Bilder reizen lernten — Zum Umgang den franzésischen Warenplakaten 1900-1930¢cHjiri
1992. Lange Zeit wurde das kommerzielle PlakatinWissenschaft mehr beachtet, als das politidoiss.
zeigen auch die Ausfiihrungen Horvat-Pintarics. Vgita Horvat-Pintaric: Das politische Plakat, ino Plakat
e.V. (Hrsg.): Politische Kommunikation durch daakglt, Howacht-Verlag, Bonn-Bad Godesberg, 1978/S.
%0 Ute Daniel (Hrsg.): Augenzeugen — Kriegsberichggtsng vom 18. zum 21. Jahrhundert, Vandenhoeck &
Ruprecht, Gottingen, 2006.
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weniger von Bedeutung. Ebenfalls nicht geeignetiést Werk Lothar Wielands,der zwar
ausfuhrlich auf das Thema ,offentliche Meinung* geht, aber weder Zitate klar
kennzeichnet, noch Gegenmeinungen schildert, Jeneier sogar tendenzids agiert.

Fur die Einordnung der Plakate in den Kontext desels Weltkrieges sind mehrere Werke
fiir diese Arbeit bedeutend. Neben Zellers Wérltie mehr nach Verwendung, als nach Stil
und Motiv des Plakates fragt, ist hier zuerst einKé@mpfer zu nennen, der immer wieder
neue methodische Ansétze liefert. Einen guten Uis&rbietet Werner Jeismafthin seinem
Artikel Gber Propaganda in Gerhard Hirschfelds Kkigyadie des Ersten Weltkriegs. Sigrid
Metkerf* legt ihren thematischen Schwerpunkt auf Feldpottkawahrend sich Max Gaff
besonders mit den Bildplakaten auseinandersetzeteDiVorstehéf versucht beides
zusammenzufassen und abschlieend zu bewerten.

In seinem wegweisenden Aufsatz Uber ,Schlachtenemytmd die Konstruktion des ,Neuen
Menschen™ benennt Bernd Hiipp&Utlie Entwicklungen des deutschen Soldatenbildes im
Ersten Weltkrieg, das zum Ende des Krieges dentkd@ompfer zu einem proto-faschistischen
.Neuen Menschen® stilisiert. Diese rassische Auflag, die so wichtig fir die
Kontinuitatslinien der Propagandakunst beider Wadge ist, zeigt Peter Schade nochmals in
einem eigenen Werk afft. Darin mochte dieser ,Formen und Inhalte der déesc
Kriegsideologie im Ersten Weltkrieg und deren Tfanmation in eine wirkungsvolle
Kriegspropaganda® darstell8h.Der Fischer-Anhanger und Sonderwegstheoretikeht sie

Propaganda als ein Ergebnis verscharfter Herrstbgitimation wahrend des Krieges.

¢ Lothar Wieland: Belgien 1914 — Die Frage des Iselgén Franktireurkrieges und die deutsche offémlic
Meinung von 1914-1936, Verlag Peter Lang, FrankdmntMain, 1984.

62 Ursula Zeller: Die Friihzeit des politischen Bildgétes in Deutschland (1848-1918), ed. co. editon
cordeliers/edition cadre, Stuttgart, 1988.

8 Michael Jeismann: Propaganda; in: Gerhard HirédHférsg.): Enzyklopadie Erster

Weltkrieg, Ferdinand Schéningh, Paderborn, 2003,Fsopaganda.

% Sigrid Metken: ,Ich habe diese Karte im Schiitzehgn geschrieben...“ — Feldpostkarten im Ersten
Weltkrieg; in: Rother, Rainer (Hrsg.): Die letzt€age der Menschheit — Bilder des Ersten Weltkrieges
Deutsches Historisches Museum, Ars Nicolai, Bedi®94.

% Max Gallo: Geschichte der Plakate, Verlag Manffeavlak, Herrsching, 1975. Auch wenn sich Gallo nich
immer der historischen Genauigkeit verschrieber(\matler Frankreich noch Belgien erklarten Deutsuthla
1914 den Krieg Vgl. Gallo: Geschichte der Plak&tel85), seine Bedeutung fiir die Geschichtsschngibler
Plakatkunst kann nicht hoch genug bewertet werBemvar einer der ersten, die eine Gesamtschau der
Bildpropaganda zusammenstellten.

% Dieter Vorsteher: Bilder firr den Sieg — Plakatefiraten Weltkrieg; in: Rother, Rainer (Hrsg.): Ditzten
Tage der Menschheit — Bilder des Ersten WeltkrieBesitsches Historisches Museum, Ars Nicolai, Berli
1994,

7 Bernd Huppauf: Schlachtenmythen und die Konstanktles ,Neuen Menschen*; in:

Gerhard Hirschfeld, Gerd Krumeich, Irina Renz (Hr3gKeiner fihlt sich hier mehr als Mensch — Enlistund
Wirkung des Ersten Weltkriegs, Klartext-Verlag, &$s1993.

% peter Schade: Nachrichtenpolitik und Meinungsstew@im Kaiserreich — Dargestellt an der deutschen
Kriegsideologie und Propaganda fir die Massen istelerWeltkrieg 1914-1918, Dissertation, Hannovegal
% peter Schade: Nachrichtenpolitik, S. I.
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Eine ,Asthetisierung der Gewalt in der WeimarerpRblik beobachtet Petra Maria Schulz,
die mit ihrer Arbeif® einen bemerkenswerten Uberblick tber die Entwingluder
Bildpropaganda zwischen 1918 und 1933 gibt.

Die nationalsozialistische Bildpropaganda ist Ihhakhrerer Werke Gerhard Palisder
auch die Weimarer Republik nicht ausspart und zudesoh, als einer der wenigen
Wissenschatftler, kurz auf die bedeutendsten Plékatler eingeht. Pauls Ausfihrungen sind
Vorbild vieler ihm nachfolgender Autoren.

Hermann Hinkel schreibt ,zur Funktion des Bildes deutschen Faschismu$pleibt mit
seinen Ergebnissen, vielleicht auch der Zeit deroWentlichung geschuldet, aber im
unzureichenden Bereich. Zehn Jahre spéater und etllggsneiner in der Herangehensweise,
dafiir aber besser im Ergebnis, untersucht AllainlWedie internationale Plakatkunst bis
zum Ende des Zweiten Weltkrieges.

Dieser wiederum bildet den Schwerpunkt sowohl Bag* der die britische und deutsche
Organisation der Institutionen vergleicht, als auetans-Jérg CzecHS, der einen
hervorragenden Uberblick tiber die Propaganda deRi@achte im Zweiten Weltkrieg liefert.
Durch die Mal3gabe, alle Kunstrichtungen und jedgdNagleich zu behandeln ist Czech im
Umfang seiner einzelnen Kapitel eingeschrankt, aistie deutsche Bildpropaganda dann
auch nur einen geringeren Teil im Gesamtwerk eimmeghkann. Otto Thom&tkonzentriert
sich dagegen leider zu sehr auf die Presse- undtufgolitik, wie sie in den

Pressenanweisungen des ,Reichministeriums fur \dolik$&rung und Propaganda“ vorkam.

"0 petra Maria Schulz: Asthetisierung von Gewaltén Weimarer Republik, Verlag Westfalisches Dampfboo
Minster, 2004.

" Eines der neuen Werke in dem Paul allerdings eeitrkurz auf den Zweiten Weltkrieg eingeht: Gedhar
Paul: Bilder des Krieges, Krieg der Bilder — DiesMalisierung des modernen Krieges, Ferdinand Sobgtni
Paderborn, 2004.

Sowie als Grundlage vieler weiterer Autoren unddusuichungen: Gerhard Paul: Aufstand der Bildere-Ni-
Propaganda vor 1933, Verlag J.H.W. Dietz Nachfni3d 990.

Sein neuestes Werk bietet einen Uberblick vom Keéseh bis zum Ende des Zweiten Weltkrieges: Gerhar
Paul: Das Jahrhundert der Bilder — 1900 bis 1948 ydénhoeck & Ruprecht, Géttingen, 2009.

"2 Hinkel, Hermann: Zur Funktion des Bildes im deb&t Faschismus — Beispiele-Analysen-didaktische
Vorschlage, Anabas-Verlag, Giel3en, 1975.

3 Allain Weill: Plakatkunst International, Frohlieind Kaufmann, Berlin, 1985.

"*Michael Balfour: Propaganda in War 1939-1945 — @isgtions, Policies and Publics in Britain and Gamg)
Routledge & Kegan Paul, London, 1979.

S Hans-Jérg Czech, Silvia Barisone [Hrsgg.]: Kursd @ropaganda im Streit der Nationen 1930-1945,
Sandstein Verlag, Dresdez)07.

® Otto Thomae: Die Propaganda-Maschinerie — Bilddfutest und Offentlichkeitsarbeit im Dritten Reich,
Gebr. Mann Verlag, Berlin, 1978. AuRerdem betrachtalie vom RMVP bearbeiteten Verleihungen von
Auszeichnungen und Titeln an Kunstschaffende. Hiesbcht Thomae — noch Kind seiner Zeit — die jasrin
actis”, indem er fir seine Arbeit die Aktenbestéadds Bundesarchives in Koblenz zur ,Abteilung Peasbim
RMVP untersucht.
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Die kriegswirtschaftliche Seite der Propaganda Aegiten Weltkriegs beleuchtet Ludolf
Herbst’” der ein sehr zahlenlastiges Forschungsgebiet ahgeraufzuarbeiten weil. Ein
dunkles Kapitel der deutschen Geschichte, die Besgspolitik Deutschlands, ist Inhalt
mehrerer Werke: Martin Mdff untersucht die Propaganda im besetzten Norwegzmend
Gerhard Hirschfel® diejenige in Holland aufgreift. Johannes Schibtagegen beschaftigt
sich mit dem Osten, insbesondere mit WeiRruRlanohingegen Victoria Bonnéfl und
Maria Lafonf? ihren Blick auf die sowjetische Gegenpropag&hdehten.

Grundlage der Beschéftigung mit der Kriegsradikalisng des Ersten Weltkrieges bilden
insbesondere die Aufsatze von Stefan Kaufnf4mier tiber die Maschinisierung militarischer
Operationen schreibt und Dieter MartinEtzder sich mit dem furchtbaren Einsatz von
Giftgas auseinandersetzt, in dessen Folge die Gkemeau einem bedeutenden Motiv der
Ikonographie wurde. Zu Aspekten der Technik des i®neWeltkrieges schreiben unter
anderem Dieter H6lks&hund Werner RahfY.

Die Quellengrundlag® zur Bildpropaganda bilden hierfiir vier Werke ausr qReihe
Harenberg Kommunikation. Zum einen die sehr au$iite Sammlung ,Politische

" Ludolf Herbst: Der Totale Krieg und die Ordnung ti¢irtschaft — Die Kriegswirtschaft im Spannungsfel
von Politik, Ideologie und Propaganda 1939-1945ADStuttgart, 1982.

8 Martin Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordigm Mythos: NS-Kulturpropaganda in Norwegen
(1940-1945); in: Wolfgang Benz, Gerhard Otto, Arb#/eismann (Hrsgg.): Kultur-Propaganda-Offentkieh
— Intentionen deutscher Besatzungspolitik und Rea&h auf die Okkupation, Metropol Verlag, Berlirg98.
¥ Gerhard Hirschfeld: Nazi Propaganda in Occupiedtéfe Europe: The Case of the Netherlands; in: davi
Welch (Hrsg.): Nazi Propaganda — The Power andLitinéations, Croom Helm, London, 1983.

8 Johannes Schlootz (Hrsg.): Deutsche Propagandéifirulland 1941-1944 — eine Konfrontation von
Propaganda und Wirklichkeit, Freie Universitat BerBerlin, 1996.

8 victoria Bonnell: Iconography of Power — SovietliBcal Posters under Lenin and Stalin, Universify
California Press, Berkley, 1997.

82 Maria Lafont: Soviet Posters — The Sergo GrigoGatiection, Prestel Verlag, Miinchen, 2007.

8 Die sowjetische Propaganda ist fiir diese Arbeitiger von Bedeutung, sollte aber gerade im Bezfigliau
deutsche Besatzungspropaganda immer im Hintergnititachtet werden.

8 Stefan Kaufmann: Kriegfilhrung im Zeitalter teclohisr Systeme — Zur Maschinisierung militarischer
Operationen im Ersten Weltkrieg, MGZ 61 (2002)3%7-367.

% Dieter Martinetz: Zur Entwicklung und zum Einsatm Schwefel-Lost (Gelbkreuz) als bedeutendstem
chemischen Kampfstoff im Ersten Weltkrieg, MGM 3996), S. 355-379.

% Dieter Holksen: Die V-Waffen — Entwicklung und Batzgrundsétze; in MGM 38 (2/1985), S. 95-122.

8 Werner Rahn: Einsatzbereitschaft und Kampfkratitsieher U-Boote 1942 — Eine Dokumentation zu den
materiellen Voraussetzungen und Problemen des U-Boeges nach dem Kriegseintritt der USA; in: MGM
(1/1990), S. 73-132.

8 |m Vergleich zu wissenschaftlichen AbhandlungeariBildpropaganda mangelt es an Quellensammlungen
zu Propagandabildern und —postkarten nicht. Egaliisfum ein historisches Sachgebiet geben, beidiem
Quellenlage und -sammlung so diametral entgegetmese kontréar, zur Erforschung und Interpretaties
Gegenstandes steht.

Das Thema ,Bilder der Weltkriege" ist indes aufgiuder schieren Fille des Materials kaum zu fad3&n.
meisten Wissenschatftler sind sich einig, dal3 diegebnafte Erforschung des Themengebietes noch hinzu
kommt. Vgl. Rother: Bilder des Ersten Weltkrieg8s93f.; David Welch: Germany, Propaganda and Tu/ai,
1914-1918 — The Sins of Omission, Rutgers UniveRiess, New Brunswick, 2000, S. 210.

Fur diese Arbeit wurden schatzungsweise Uber 4238Kate und Postkarten untersucht. Diese Zahiviet
sich aber wieder, wenn man sieht, daf3 allein in2ZeMonaten der amerikanischen Kriegsfihrung iners
Weltkrieg in den USA 2.500 Bildmotive entstandemsmllen. Vgl. Weill: Plakatkunst International, B35.
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Plakate®® Hans Bohrmanns, und zu anderen die Sammlungen riRobebecks
,Propagandapostkarten 1°,  Propagandapostkarten {# und die ,Chronik des 20.
Jahrhunderts® Zusétzlich bieten weitere Bildbande, wie beispieiise auch Friedrich
Arnolds ,Anschlage® weitere Abbildungen von Propagandaplakaten. Nebesen reinen
Quellensammlungen werden aber auch Abdrucke auSelamndarliteratur, wie von Zeller,

Kampfer oder Paul und internetgestiitzte Quellendamyer’* Verwendung findef®

Die Gliederung dieser Arbeit kann sich nur grobden Chronologie der Zeit zwischen 1918
und 1945 orientieren und mochte auch nur auf digggmEreignisse eingehen, die zu einer
Veranderung des Soldatenbildes flihrten.

Nach einer ausfuhrlicheren Vorgeschichte, in dechauwie von Hippauf erstmals

beschriebenen Entwicklungen in der Darstellung word der Sichtweise auf Soldaten
geschildert werden soll, mochte der Erste Teil Hiepaganda zu Beginn der Weimarer
Republik aufzeigen. In der unmittelbaren Reaktiamh @en verlorenen Weltkrieg war der

Wunsch nach Frieden und einer erfolgreichen Wiedgliederung der ehemals kdmpfenden
Soldaten unibersehbar. Nicht viel spater wurdem ¢dree Soldaten aber schon wieder von
Reichswehr und Freikorps umworben, die beide imn8pagsfeld des DolchstoRmythos’

standen. Hier wird der Soldat zum Kampfer, einenegpéltigen Botschafter und Teil fur

und gegen die Republik.

Anschliel3end wird die Darstellung des Wahlkampfed der Wahlkampfmotive der Parteien
von Weimar ein eigenes Kapitel bilden. Auf vielelakaten erlebte die Soldatendarstellung

des Ersten Weltkrieges eine erste Wiederaufersggeicht zuletzt auch, weil einige Kinstler

8 Hans Bohrmann (Hrsg.): Politische Plakate, HaremB®mmunikation, Dortmund, 1984.

% Robert Lebeck, Manfred Schiitte (Hrsgg.): Propagpositkarten 1, Harenberg Kommunikation, Dortmund,
1980.

1 Robert Lebeck, Manfred Schiitte (Hrsgg.): Propagpodtkarten Il, Harenberg Kommunikation, Dortmund,
1980.

92 Robert Lebeck: Chronik des 20. Jahrhunderts — Bamstellung in Postkarten, Harenberg Kommunikation
Dortmund, 1983.

% Friedrich Arnold: Anschlage — Politische Plakatdieutschland 1900-1970, Verlag Langewiesche-Brandt
Ebenhausen bei Miinchen, 1972,

% Beispielhaft seien hier genannt:

http://www.calvin.edu; letzter Aufruf am 15.12.2009
http://www.der-weltkrieg-war-vor-deiner-tuer.dei#utsch.htm; letzter Aufruf am 15.12.2009.
http://www.earthstation1l.com/Warposters; letztefrafiam 15.12.2009.

Im Jahr 2001 untersuchte Ralf Blank Onlinequelleren beiden Weltkriegen, allerdings ohne einen
Schwerpunkt auf die Bildpropaganda gelegt zu hab#&ngst gibt es, so Blank, nicht mehr nur US-
amerikanische Websites zu den Weltkriegen, sonaléch einige gute deutschsprachige. Allerdingststatth
Blank fest, daR3 viele der Seiten Wissenschaftlithked Seriositat vermissen lassen. Interessantsewergifit
Blank die Seiten des DHM vollstandig zu erwahnealf Blank: Online-Ressourcen zum Ersten und Zweiten
Welkrieg; in: MGZ 60 (2001), S. 167-170.

% Zeller fugte am Ende ihrer Dissertation noch eiBédteil hinzu, Kampfer und Paul verwenden diedgi,

wie diese Arbeit und wie heute Ublich, direkt imxteil.
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ihre Arbeit nach dem Krieg fortsetzen konnten. @eiRe Motivgruppen lassen sich hier zum
Typus des Non-Uniformierten Kampfers zusammenfasden Korperkult, das Ketten- und
das Hammermotiv. Ebenfalls ist im Wahlkampf dieellie Ansprache von Frontkdmpfern
durch die Propaganda der NSDARon Bedeutung. Was den Plakatkiinstlern im Ersten
Weltkrieg das Schwert, ist jenen in der Republik Beammer, bis sich dieses archaische
Motiv wahrend des Nationalsozialismus’ schlief3lichZeichen der Technikbegeisterung zu
einem Werkzeug des Kriegshandwerkers, dem Sturnmgeweandelt.

Der vierte Teil wird die Entwicklung zur propagient Volksgemeinschaft beleuchten, wenn
aus der Ruckschau des sich anbahnenden — und iseilmech schon ausgebrochenen —
Zweiten Weltkrieges der Kampf um die Weimarer Rdiukerklart wurde. Im Folgenden
versuchte die staatliche Propaganda Goebbels' diegenannte ,Kampfzeit“ in einer
Verschmelzung mit den beiden Weltkriegen zu einemhestlichen Kampf- und
Geschichtsbild zu entstellen. Uber ein Motiv deswzes von Heimat und Partei wurde
abschlieBend in Kumulation aller Einzelfaktoren daBild einer glicklichen
Volksgemeinschaft propagiert, die in der Propagasata Motiv eines zweiten Burgfriedens
zeichnete.

Der darauf folgende Abschnitt soll die Bedeutungs deationalsozialistisch gepragten
Soldaten als Werbetrager belegen, der dynamisdb¢cldossen oder aber betont lassig fur
eine — ihm nicht immer nahe — Sache witbillerdings erzielte diese Propaganda auch
immer einen Nebeneffekt — die gewinschte Uniforamnigrder Gesellschaft um sie an das
Tragen der Soldatenuniform zu gewohnen. Ahnlicheb&mvecke, nun sogar im doppelten
Sinne der ,Werbung®, erreichten die Zielgruppen d&sslandes, wenn es neben der
Darstellung des Soldaten als Friedensboten ganandess um die Anwerbung fremder
Volker zur deutschen Armee geht. Ebenfalls in deek Zusammenhang mit dem Soldaten
als Werbetrager steht das durch ihn gemachte \&misen, die Bevolkerung eroberter Lander
im Gegenzug fur deren Arbeit zu schitzen. Allerdimgrd sich hier noch ein fundamentaler
und in der nationalsozialistischen Ideologie bedgiar Unterschied zwischen dem Umgang
mit den Menschen aus westlichen und dstlichen Lidnaefzeigen.

Das sechste Kapitel schlief3t sich thematisch arvidiy ,Werbetrager” direkt an. Denn hier
verbindet sich der Gedanke der Volksgemeinschaft dem allgegenwartigen Bild des
Soldaten als Werbetrager zu einer Vorbildfunktidig nicht nur Erziehung und Verhalten
betrifft, sondern auch Arbeitsleistung bei gleiagigem Durchhaltewillen fordert. Schon bald

% Der junge Nationalsozialismus verstand sich sehnell als Frontkdmpferbewegung und baute sein-Weti
Menschenbild um die selbstgemachten Fronterfahruhgeum.
" Beispielsweise einen ,Tag der NSDAP*.
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nach der Machtergreifung wird dieses Vorbild ragsisufgeladen und dient somit der
wahnhaften Idee eines neuen rassisch hoherwergegerideals. Wahrend sich fur die

Rekrutierungsbemihungen eine Anonymisierung deelaitieten Soldaten nachweisen lafit,
erfahren die ermahnenden Soldaten eine Individealisg. Dieser Unterschied liegt

psychologisch mit der erzwungenen Sichtweise désa8eters zusamméh.

Dieses Kriegerideal schlie3lich bildet, zusammeaeim siebten Kapitel, den Endpunkt der
1914/15 begonnenen Entwicklung der Propagierungseibernatirlichen Kampfers, der zum
Ende des Zweiten Weltkrieges als ,Neuer Held" irsdBeinung tritt: ein faschistoider

Kriegsarbeiter, dessen Beruf der Kampf und desszafBng die Technik ist.

Als technikbegeisterter Kampfer muf3 er nicht mela i Ersten Weltkrieg selbst Maschine
sein, sondern ist, quasi als Vorstufe zum Herresr @ble Volker, ein ,Herr der Maschinen®.

Dieser ,Neue Held* ist somit der ideengeschich#iclirluchtpunkt der sich in der

Frontgemeinschaft des Ersten Weltkrieges begrindeggionalsozialistischen Ideologie.

Dargestellt wird ein kAmpfender Heros der moderwainet und uberzeitlich wirkend die

Welt in ihren Grundfesten erschittern wird.

Die Veranderung des propagierten SoldatenbildesEdsten Weltkrieges ist ein vier Jahre
dauernder Prozel3, der nur zu einem geringen Teil den amtlichen Stellen beeinflul3t
wurde. Die meisten Plakatkiinstler — und die Postkéiinstler sowieso — arbeiteten frei von
staatlichem EinfluR und Vorgab&nund zeichneten somit die vorherrschenden kulemell
Bildmotive, wie sie auch die Bevoélkerung vertratirhh den seltensten Fallen gab es flr neue
Plakate offentliche Ausschreibungen. Deshalb sjtiegelie Plakate, und insbesondere auch
die in der Anfangszeit des Krieges entstandenetk&adsn, auch immer die aktuelle Sicht der
Bevolkerung offentlich wider. Wahrend der kurzentZier Weimarer Demokratie zeigten
sich die Auswirkungen der vier Jahre andauerndepdganda des Ersten Weltkrieges: In
einer ,Asthetisierung der Gewalt® warben die politischen Parteien der Republik um di
Stimmen der Wabhler, die sich an diese Bilder beggivohnt hatten und sie indirekt Gber ihre
Wahlerstimme sogar forderten. Von diesem histogachnd ideengeschichtlichen Punkt aus

war es nicht mehr weit zur nationalsozialistiscHearstellungsweise des Soldaten, der

% Die anonymisierte Rekrutierung laRt den Betrachtedem SchluR kommen, der Abgebildete kénnte auch
selbst sein.

Die individualisierte Ermahnung fuhrt beim Betraatiu der Annahme, dieser Soldat fordere ihn zagtw
bestimmtem auf.

9 Das Verhaltnis zwischen dem Wandel von Kunststikozialem und kulturellem Wandel ist jedenfalls
hochkomplex, sicher weit komplexer, als Kunstsamieh und Sozialhistoriker manchmal glauben®; Bernd
Roeck: Visual turn? - Kulturgeschichte und diedBil, Geschichte und Gesellschaft 29 (2003), S. 315.

19 pje Schulz beeindruckend aufzeigte und zum Titeds Buches machte. Asthetisierung von Gewaltin de
Weimarer Republik, Verlag Westféalisches Dampfbddiinster, 2004.
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letztendlich ganz in deren Ideologie aufzugeheriehahd dessen Bildmotiv erst mit dem

vollstandigen und bedingungslosen Zusammenbruclbd#en Reiches endete.
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1 Vorgeschichte

Die Urspringe moderner Plakate reichen weit in \dergangenheit zurlick. Abseits der
Uberbietungskampf8" um den altesten Plakatvorlaufer kann gesagt werdER in
Griechenland mit sich drehenden Holztéfelchen, segenannten ,Axonen®, und mit den
LAlba“ im RoOmischen Kaiserreich — weil3en Holztafedo auf denen Rom behordliche
Bekanntmachungen veréffentlichte — es antike Friihém des politischen Plakates d&blm
europaischen Raum stellte nach dem Fall Roms east der GroRe mit Grindung der
Staatskanzleien die Offentlichkeit der Gesetzestes¢der her.

Neben der offentlichen Bekanntmachung gab es zueZeRoms bereits auch schon
offentliche Werbung, die oftmals an Hauserwandersobders an belebten StralRen,
angebracht wal’® In Pompeji hat sich sogar Wahlwerbung an den Wtérethalten. Diese
Formen von Werbung waren aber samtlich reine Sphakate'® Wort und Bild wurden erst
im 16. und 17. Jahrhundert miteinander verkniipstnzan Soldaten werben wolft&.

Die Weiterentwicklung der Druckerkunst durch Gutemngs Letternsystem um 1450 lieferten,
so Weill, die notwendige Technik zu Massenvervlgiang von Buch oder Plakat. Da zu

Beginn des Buchdrucks die Analphabetenrate in devoBerung noch sehr hoch war,

19111 der Tat scheint es in der Forschungsliteraine Art des Wettbewerbs zu geben, wer die friiheste
Erscheinung eines plakatéahnlichen Gegenstandesiemtundhausen versucht mit niemand geringerem als
Moses aufzuwarten, der in den Steintafeln des Dgkalechte politische Plakate in seinen Handent.Higl.
Carl Hundhausen: Uber das politische Plakat, in:@akat e.V. (Hrsg.): Politische Kommunikation dudas
Plakat, Howacht-Verlag, Bonn-Bad Godesberg, 19783.Dies weild Weill aber zu kontern, indem erémd
aul3erchristlichen Bereich wechselt und in einechinft, die Yu der GrofR3e 2278 vor Christus auf daeng
Heng Chan errichten lie3 — leider sagt Weill nietdyum es sich genau handelte — die erste Werlwiftsgah.
Europa etwas néher, findet sich fir Weill noch\éamnlaufer des Plakates, den er auch gleich alsreka und
bedeutender tituliert: der Kodex von Hamurapi, Wégill auf 2050 v. Chr. datiert. In ihm sieht Waidile
Manifestation von Grundregeln des 6ffentlichen Lrebim Form von Inschriften. Vgl. Weill: Plakatkunst
International, S. 9. Das von Weill genannte Datatraber sicherlich falsch, denn Hammurapi lebte daittlerer
Chronologie von 1810-1750 v. Chr., Weill meint rdatumstechnisch vielleicht eher die Sammlung des
Urnammu von Ur, die um 2050 v. Chr entstand. Brdafgegen moéchte nochmals 1000 Jahre mehr in die
Vergangenheit zurtick, wenn er mit den Pharaonei\di®mmen des ,Bildes als Waffe" verbindet. Vgl.
Heinz-Gunther Brock: Krieg auf Plakaten — La Gugrae I'Affiche, Verdffentlichung der
Landesarchivverwaltung Rheinland-Pfalz, Band 85]a¢eder Landesarchivverwaltung Rheinland-Pfalz,
Koblenz, 2000, S. 5. Abermals scheint Weill noateeriel altere Quelle als ersten Vorlaufer des &tk
gefunden zu haben: namlich die Hohlenmalerei. Wgill: Plakatkunst International, S. 8.

12y/gl. u.a.: Ursula Zeller: Frithzeit des politiscHgitdplakates, S. 1f.; Weill: Plakatkunst Intermatal, S. 9f.;
Kampfer: Der rote Keil, S. 13; Hundhausen: Uber pialitische Plakat, S. 13ff.

193vgl. Weill: Plakatkunst International, S. 9f. Wieikeruft sich hier auf eine bereits 1886 gemachte
Untersuchung, die von einer rémischen Theaterweylmih regelrechtem Starkult berichtete. Vgl. zukéhz
Hundhausen: Uber das politische Plakat, S. 13ff.

104 kampfer wiederspricht dieser Darstellung. Er siahhindest den methodischen Vorlaufer des Plakates
Flugblatt. Vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 13.

195 Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakates1S.
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richteten sich die ersten Plakate an Buchhandldr\arleger. Im Rheinland, der Wiege des

neuen Gewerbes, verbreitete sich derartige pladiatgt Werbung sehr rasthi.

Ab dem 16. Jahrhundert wurde das Plakat auch flirmkrktszwecke benutzt, wie man

beispielsweise an Abbildung 1 gut
sehen kann. Hierbei handelt es sich um
eine der ersten bekannten
Verbindungen von Bild und Text zu
Werbezwecken. Das Jahrmarktsplakat
aus dem 17. Jahrhundert bewirbt

wortreich seine Attraktion, einen

yorientalischen Elefanten®, der zum

besseren Verstdndnis auch das

'. RﬂllhlﬂlhﬁliilﬁlmllﬁlﬂltbllIIIﬁHIII(’iﬁ[f’fa’bﬂﬁIH?'II Bildmotiv dominiert. Dieses weist

beut {}mumr;ﬂnnwumtrhfn[ﬁumc e tagy  neben dem exotischen Elefanten eine
.)]Iitnm‘lthfil!i-ﬁ Qonncrstagrder rientalfihe
& [efant tndent nenen Comodienhanf auff oct _ _ _
*-qt[mtnw:mt~,|m|m11mn da e oannmehrale  damaligen Zeit auf, indem es den
stuvoi aefedebn / fichmttwunderlichen fXnnfien  Elefanten von einem dunkelhzutigen
wirdtfehenlafien follein lee Perfongeden 4
freunsersemleme pevfon 2 freusersmagfolang
%upmfnnlﬂjf i Oefiche rdannmanwvirdtdengan:  werbewirksam  darauf  hingewiesen,

Henngy mmmtmtmﬂ"flliiun,mmmmgiljm daR der Elefant nun bessere
tagvon ), 0 6 vhrn/folchen fhen lwffen.

weitere unbekannte Attraktion der

Mahut reiten laRt. Im Text selbst wird

Kunststicke als beim letzen Mal

Abb. 1, Anonym, 17. Jahrhundert. zeigen wird. Wie in heutiger Zeit
benennt der Text auch gleich die

Eintrittspreise, fur die man den Elefanten beliebignge bewundern darf. Die

Jahrmarktswerbung versucht als Bildplakat Uber a®gren bildlichen Teil Aufmerksamkeit
fur den Ankiindigungstext zu erzielen. Dabei helfam neben der Neuerung des Bildes auf
Plakaten an sich, vor allem die exotischen Motivani# denen auch heute noch auf
Zirkusplakaten geworben wird. Walter von Zur Westschrieb bereits 1914 Uber die
~-Reklamekunst* und lobte dabei jene Art der Plalkdge Renaissance und Frilhen Neuzeit fur
ihre Gestaltung, die auch hier gezeigt wertférAuRerhalb Frankreichs, das zeitweise sehr
restriktive Gesetze im Hinblick auf die Plakathellsing hatte, entwickelte sich rasch eine

grof3e Vielfalt an Plakatherstellern und mit ihnnerctaan Plakaten selbst. lllustrierte Plakate

1% vgl. Weill: Plakatkunst International, S. 10f.
197ygl. Walter von Zur Westen: Reklamekunst, Bieldféfelhagen & Klasing, 1914.
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wurden mit Beginn des 17. Jahrhunderts haufigegbeh aber Uber ein weiteres Jahrhundert
gegeniiber dem Textplakat deutlich in der Minderz%hl

Das Wort Plakat entstand wahrend des 16. Jahrhisndds die aufstandische Niederlande
antispanische Flugblatter, Pamphlete und Drucke Kigbstoff an offentlichen Orten
.-anplackten“, und diese dann ,Plakatten* nanntei® Borm des Anklebens erwies sich als
entscheidend fur die Eigenstandigkeit des Plakadesn es konnte nun von jedermann
gesehen werden, der zeitunabhangig vorbeikam, gnlieferte der feindlichen Obrigkeit
durch den Klebstoff groRtmdglichen Widerstand. ,Mswllte sich [...] davor hiten”, so
Kampfer!® im Plakat einen Abkémmling der Buchillustratiorder des Wandbildes zu
sehen. Das moderne Poster ist so sehr Bildreprimdulgeworden, dafld es keinesfalls
Uberflissig ist, auf die besonderen Urspriinge tidsaies hinzuweisen®. Folgt man Kampfer,
so sind die Flugblattt® der Reformations-, Bauern- und Tirkenkriege digeWades
modernen Plakates. Das Plakat sei ndmlich engedenit Flugblatt, als mit dem Wandbild
verwandt. Kampfer macht dies an der Kombination v@ext und Holzschnitt!
beziehungsweise generell an der Kombination vort Tied Bild fest:'?

Ein wesentlicher Unterschied, auf den Kampfer atehweist, ist die Bestimmung des
Flugblattes und die des Plakates. Wahrend das Rliighus kommerziellen Grinden mit
Sensationsmeldungen verkauft wurde, gleich einettignen Zeitungsseite, war das Plakat
politisch motiviert, entweder zur Beeinflussung @egder durch die Obrigkéit® Seit dem
16. Jahrhundert erfreuten sich illustrierte Flugbld und Bilderb6égen gerade bei
unterdrickten oder unterprivilegierten Personen3groBeliebtheit. Zur damaligen Zeit
wurden Karikaturen, als Form der verdichteten Zeicty, zur Waffe des im Entstehen
begriffenen Biirgertums gegen die feudal-absolstbt Herrschaft® Letztere wiederum
setzte Plakate und Flugblatter auch gerne zur Swideerbung ein. Hier dominierten

Bildgestaltung und Bildteil erstmals die Gesamttdisng.

198 yv/gl. Weill: Plakatkunst International, S. 12ff.

109 kampfer: Der rote Keil, S. 13.

10 Mit der Flugblatt-Propaganda beschaftigt sich $etensiv, und mit Schwerpunkt auf dem Zweiten
Weltkrieg, Klaus Kirchner. Vgl. u.a.: Klaus Kirchndlliierte Flugblattpropaganda im Zweiten Welthg —
Vortrag zur Er6ffnung der Ausstellung, Buchhéndéeeinigung GmbH, Frankfurt am Main, 1980; Kirchner,
Klaus: Flugblattpropaganda aus England 1939/194i01/19Bibliographie, Katalog, Verlag D+C, Erlangen,
1978; und Klaus Kirchner: Krankheit rettet — psylolgische Kriegsfuhrung, Verlag D+C, 1970.

Fur die historische Betrachtung der Flugblattpr@mealg, vgl. Rainer Brining: ,Kriegs-Bilder — Wie
Flugschriften tber die Schlacht bei Pavia (1526 8acco di Roma (1527) und die Belagerung Wiesaq)L
berichten; in: MGM 45 (1/1989), S. 13-45.

M1 Der anonyme Holzschnitt war das am weitesten eéteie Produktionsverfahren, sei es als
Postkutschenfahrplan, als Plakat fiir das BasleelHBtrei Kénige* oder zur Soldatenwerbung. Vgl. Wei
Plakatkunst International, S. 14.

H2ygl. Kampfer: Der rote Keil, S. 13.

13vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 13.

H4ygl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 143.
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Ein Rekrutierungsplakat aus dem 18. Jahrhundeusstriert dies sehr deutlich (siehe
Abbildung 2). Der grof3flachige Bildteil dient ab@cht nur allein dazu, die Aufmerksamkeit

des Betrachters zu wecken, wi

beispielsweise  bei dem  gezeigte Kﬁlﬁm'm?ﬂ!llmlJﬂﬂﬂllfﬁHﬂ&ﬂﬂjfﬂ;
o B8 e o N el e, en evicpieten St mutment,

Jahrmarktsplakat, das Bild ist Teil eine
der ersten Plakate, die direkt auf eir
Zielgruppe ausgerichtet waren. Die meistt
der zu werbenden Soldaten konnten wec
lesen, noch schreiben; anstatt ein
geschriebenen Text zu verwenden gri
man auf einen grol3en Bildteil zurtck
Dieser diente neben der Weckung wvc
Interesse also an erster Stelle d
lllustration der Aussage. An sich handelt «
sich, besonders im Vergleich zur

Jahrmarktsplakat, um eine sel

unspektaklﬂare Abb”dung zweier Soldate ':'Iﬂ e Aebseanessn Fod et e e et Dok o S0 ok 2ot

et Ball e g skl bt Spofentense [oennd o 0onmete il poeam,
i . . Feiiea b v, ald Mg it DUneesii, b Eediph-Dall ol b
die weder kampfen, noch anderweitig e  fwt-Einnisgiin

Fill 00 i s b T SR i D0 i,
ruhmreiches Leben im Kampf verspreche
Auch dieses Moment aber ist durch den

. . Abb. 2, Anonym, 18. Jahrhundert.
Gestalter des Plakates fir die Zielgruppe
bewul3t gewahlt worden, denn das Interesse der enefSeworbenen lag mehr in sauberer
Kleidung und einer regelmalligen Verpflegung, als Kmmpfesabenteuer — und diesen

Wunsch stellt das Plakat in Form von zwei gut geteéih adretten Soldaten dar.

Waéhrend der franzésischen Revolution wurde vom @mu Salut Public erstmals in der
modernen Geschichte ein Kiunstler mit der Herstglluon Plakaten und Propagandabildern
beauftragt. Louis David sollte helfen, die offecte Meinung durch Gravuren und
Karikaturen zu beeinflussen und die Feinde der Bidplacherlich zu macheH?® So wurde

spatestens mit der Franzodsischen Revolution, deertikamischen Unabhangigkeitskrieg und

Napoleons Eroberungsfeldziigen die Propaganda Nat@nalideologie Teil der Kunst®

15ygl. Kampfer: Der rote Keil, S. 14.

18vgl. Ekkehard Mai: ,Ja, das ist der Krieg!“ — ZMilitar- und Schlachtenmalerei im Kaiserreich; Rother,
Rainer (Hrsg.): Die letzten Tage der MenschheiildeB des Ersten Weltkrieges, Deutsches Historische
Museum, Ars Nicolai, Berlin, 1994, S. 241.
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Ermoglicht wurde die massenhafte Nationalpropagandader 1798 gemachten Erfindung
der Lithographie durch Aloys Senefelder, die derudRr von grof3formatigen Plakaten
erstmals denkbar machit.Von den &ffentlichen Anschrieben an rémischen Meaumslen ist
es also gedanklich nicht sehr weit zu den Litfal&s@wdes Berliner Druckers Ernst Litfal3,
Mitte des 19. Jahrhunderts, wie Hundhausen bétdnt.

Die offentlichen Bekanntmachungen uber Plakate wanedieser antiken Tradition auch
bewul3t schlicht gehalten und bestanden in der Ragehus reinem Text. Laut Weill war
diese Reduktion bewul3t gewahlt, um sich durch tpagraphische Schlichtheit* von der
kommerziellen Reklame abzuheb@hdie im 19. Jahrhundert bei den modernen Menschen z
einer fundamentalen Veranderung der Wahrnehmungubef® In der Werbung wurden
Plakaté* immer wichtiger. Um eine deutlichere Aussage zeiehen, reduzierte man die
Verwendung von vielen Farben und die abgebildetetail® zugunsten einer flachigeren
Darstellung — und beschrankte die Texte auf daslabslotwendige?? So wurden durch
technisch erzeugte und massenhaft vervielfaltigigdeB fir den gemeinen Mann, gleichsam
in einer ,visuellen Revolution** Bilderwelten aus anderen Lebensbereichen greifaae
geruckt. ,Bis zum Ausbruch des |[I. Weltkrieges hatsach das Plakat als
Kommunikationsmittel Uber 6konomische Sachverhatik entfaltet. Mit seiner Hilfe wurde
fiir alle Zweige materieller und geistiger Produktigeworben?* Weill bezeichnete die Zeit
zwischen 1880 und 1914 denn auch als das ,goldesi¢alr des Plakated® In
Deutschland setzte sich die neue reduzierte PlaRatlallerdings erst in den 1890ern durch.
Zu diesem Zeitpunkt wich, auch wenn diese Vorlieb& zur Mitte des Weltkrieges nahezu
ganzlich verschwand, die Neigung der Plakatkins#ar weiblichen Allegorien, wie
beispielsweise der Germania, einem heroischen kwiheschen Mannerideal. Zudem wurden
auch die allgemeinen, allegorischen Darstellungem @inem neuen realistischen Kunststil
verdrangt. Nach dem Zerfall einer einheitlichen Bmichtung spétestens um die

Jahrhundertwende konnten sich die neueren Kungirigen, wie der Impressionismus, beim

17v/gl. Borck: Krieg auf Plakaten, S. 11. Vgl. audkeill: Plakatkunst International, S. 17f.

18 Hundhausen: Uber das politische Plakat, S. 16 Lbi@Rs&ule wurde 1855 eingefiihrt.

19vgl. Weill: Plakatkunst International, S. 129. éitlings irrt Weill, wenn er behauptet, es wareniis4
keine illustrierten Plakate im staatlichen Auftfaerausgegeben worden. Wie Abbildung 2 eindrucksesgt
gab es zur Soldatenwerbung gezielte, aufwendiglyets Bildplakate.

120y/gl. Paul: Bilder des Krieges, S. 12.

2L Den letzten Schritt bis zur modernen 6ffentlickakatkunst bilden fir Weill die 1845 in Mode
gekommenen Almanache. Vgl. Weill: Plakatkunst In&tional, S. 18ff.

122y/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 1f.

123 paul: Bilder des Krieges, S. 12.

124 K ampfer: Der rote Keil, S. 14.

125vgl. Weill: Plakatkunst International, S. 31ff.
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Publikum und bei Kaufern aber nicht durchsetzerele/iZeitgenossen unterstitzten das
althergebrachte Kunstbild des Kaisers, das dieskif3ach der Einweihung der Siegesallee
zum Ausdruck brachte. So schrieb beispielsweiseGitenzbote zur Rede Wilhelm II.: ,In

diesem Hexensabbath [der modernen Kunst] tont kgdztund scharf die Rede des Kaisers,
wie ein Trompetensignal, das die sammeln solindieh mit klaren Augen gegen den Unsinn
kampfen, damit sie einen festen Damm gegen diea8uhflut bilden, die alles gesunde

Kulturleben zu ersticken droht?®

Das Bild eines mittelalterlich-verklarten Sangeos dem
deutschen Reichsadler, das Plakat ,Zweiter Weitst
deutscher Mannergesangvereine®, zeigt den gewarsc
alten Kunststil mit neuen Motiven sehr deutlich.f Alem '
Plakat Heinz Wetzels sind die allegorischen Motatg
den Reichsadler beschrankt, sonst dominiert

realistisch gezeichnete mittelalterliche Darstedluber
mannliche Sanger blickt vor mittelalterlicher Stadisse

in einer Art von Kaiserschrein auf den Adler. Esitg 7 ‘W' l?l[fl]l’F

Hiergesanguereine u
At 0.0 4:5.090mi 1903

nicht nur aufgrund des Anachronismus’ merkwuirdig\ph. 3. Heinz Wetzel, 1903.

markante, harte Ziige, die seinen starken und fersd {If)

Blick unterstreichen. Dabei aber bleibt er dem &chter
entriuckt.

Eine propagandistische Rolle spielten deutschepBilcgte erstmals bereits im Deutsch-
Franzosischen Krieg von 1870/71. Zu dieser Zeitdeardie sogenannten ,Zundnadeln®,
benannt nach dem seit 1840 in der preul3ischen Averweendeten Zindnadelgewehr, privat
herausgegeben. Die in Darmstadt gedruckten Bildgmhserietf’ kommentierten den

,2deutschen Nationalkrieg gegen Napoleon III.“ uregten in der Regel mehrere wichtige
Ereignisse des Krieges. Die erste Nummer der ,Zaddm“ ist insofern von Interesse, da sie
mit ungewohnlich vielen Einzelbildern arbeitet, dias politisch-militarische Geschehen

humoristisch beleuchten. Oben links weist ein htwaéindargestellter Kénig Wilhelm dem

126 7it. nach: Wolfgang J. Mommsen: Die Herausforderder biirgerlichen Kultur durch die kiinstlerische
Avantgarde — Zum Verhaltnis von Kultur und Politik Wilhelminischen Deutschland, Geschichte und
Gesellschaft 20 (1994), S. 424-444, S. 436.

127 Bohrmann spricht korrekt nicht von Bildplakateandern von einer ,plakatahnlichen Bilderbogenserie®
Streng genommen handelt es sich also um kein Rldieaintention und die Wirkung sind aber mit denv
Plakaten und Postkarten identisch. Vgl. Hans BohmRolitische Plakate, Harenberg Kommunikation,
Dortmund, 1984, S. 85.
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franz6sischen Botschafter Benedetti die Tur. Digsspielung an die Emser Depesche soll
den Kriegsbeginn aufzeigen. Die Bildmitte zeigt deanzdsischen Kaiser schon als
Auswanderer, zusammen mit seiner Frau und eineopfien franzdsischen Hahn, wahrend

unten die Reise der beiden

.Kriegsfeldherren* gegenuibergestellt wird.

Napoleon in der Schubkarre, von seiner

Frau gefahren, und Wilhelm hoch zu Rof3

L L ‘,_.'i?.«’ e > g
ﬁ; P e L:*‘“" S LonalKried debor ]\r\pume n.== i . .
(N, B ““r“ﬁ&"t“%:“ Nemafie i a1 vor seiner Armee. Ziel dieser und anderer
) ,\’. ’l A N A B .
i fh : satirischen ~ Darstellungen  war  im

Allgemeinen die Verharmlosung und

BloR3stellung des Gegners. Die Legitimation
der eigenen Sache war weniger relevant.
Die ,Zundnadeln* sind wohl die friiheste

politische Form deutscher Bildpropaganda.
lhre  Methodik, néamlich die der

Verharmlosung und die BloRstellung des
Gegners, sollte auch zu Beginn des Ersten
Weltkrieges noch dominierend sein. Ein
Grund dafur ist sicherlich auch die noch zu

"ﬁn.rl-lmwlmr‘ e f--lj-b--‘ jﬂl.:l. |

Ende des Kaiserreichs vorherrschende
Abb. 4, Herrmann Mdiller, 1870. Annahme, der kommende Krieg sei ebenso
wie der vergangene 1870/71er Krieg nur von kurzaudD.
Schon seit der Marokkokrise von 1905 drohte immiexder ein groRRer europaischer Krigg.

Doch nur die wenigsten Personen konnten sich emst®llung machen, wie dieser Krieg

128 Ein Krieg ,drohte* der wilhelminischen Gesellschatir aus heutiger Sicht und im Wissen um die Sitee
der folgenden beiden Weltkriege. In der Zeit vot4®errschte dagegen vielmehr eine angespanniéiypos
konnotierte Erwartung eines ausbrechenden Kriggesadezu symptomatisch in der Zeit kurz vor Ausbres
Weltkrieges scheint fiir die Zeitgenossen das Geiitds ,faulen Friedens" zu sein. Selbst der slter
Kriegsgegner eingestufte Kiinstler und Dichter Gadegm schrieb 1910 in sein Tagebuch: ,Geschahe doch
einmal etwas. Wurden einmal wieder Barrikaden gebeln wére der erste, der sich darauf stellte wiokite
noch mit der Kugel im Herzen den Rausch der Begeiag spiren. Oder sei es auch nur, dal3 man eineg K
begénne, er kann ungerecht sein.” Zitiert nachtdischer: Die letzten Tage der Vernunft — Dettéers
Weltkrieg und die Intellektuellen; in: Rainer Rotlfelrsg.): Die letzten Tage der Menschheit — Bildes Ersten
Weltkrieges, Deutsches Historisches Museum, AreldicBerlin, 1994, S. 51.

Der Schriftsteller Arnold Bronnen setzte sich nd8i8 kritisch mit seinen Gefuhlen der Vorkriegszeit
auseinander: ,Nie ist ein Krieg so herbeigesehmntien von unzéhligen jungen Menschen, von Birgerssgh
die sich verwirrt hatten in ihrer Welt. Sie alle lik@n, was auch ich wollte: ein Ende. Ein Ende eiezeit. Ein
Ende ihrer Leben in dieser Zeit. Eine Lebensfortehsich aufgebraucht®. Zitiert nach: Fischer: Beste
Weltkrieg und die Intellektuellen, S. 51.

Die groRe Mehrheit der Kiinstler sah den Krieg alaturhaftes Ereignis an, das der Starre undligteder
langen Friedensperiode endlich ein Ende setztedendurch echtes Fiihlen und gesteigerte kiinstherisc
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wirklich aussehen wiirde. Die meisten Européergchlder Bildung oder Herkunft, erwarteten
einen kurzen Krieg. Auch Reichskanzler Bethmanniwiyg sprach gegenuber Bilow von
einem Krieg als ,kurzes, reinigendes Gewitté™. Die ungeheuren Dimensionen der
Schlachtfelder an der Somme oder vor Verdun spielie den Vorstellungen der
Vorkriegsgesellschaft keine Rolle, wie Krumeichaatert: ,Als die europaischen Nationen in
den Krieg zogen, herrschten tberall nur vage Viustgen von dem, was dann wirklich
kam“!*® So kommt Krumeich zu dem SchluR, daR weder Peiitikoch Militars und
ebensowenig auch die Kriegsapologeten eine etwdaystellung vom wirklichen Verlauf
des Krieges hattefi?

Als es dann im August 193# zu den sich tiberschlagenden Kriegserklarutijéam, gab es
in Teilen der Bevélkerung eine regelrechte Kriegéeuie** welche als ,Augusterlebnis® in
die Geschichte einging und die zu einer nie zuagesvesenen Solidaritat fihrte. Der ,Geist
von 1914“ jenes ,Augusterlebnis®, blieb aber eirerm der Euphorie der burgerlichen
Mittelschicht und der Intellektuellen, oder wie &elelavich schreibt: ,When the dogs of war
were unleashed, it was the Bildungsburgertum [..4tthowled the loudest and the

longest“!®® Bei der landlichen Bevolkerung, das stellt auchnMusen fest, l6sten die

Kreativitat in eine neue, groRere und dynamiscEeitainft weist. Vgl. Wolfgang J. Mommsen: Der Erste
Weltkrieg und die Krise Europas, http://www.erstegtkrieg.clioonline.de/_Rainbow/documents/
keiner%20f%C3%BChlt%20sich%202/mommsen.pdf, S..2&ftzter Aufruf am 15.12.20009.

129y/gl. Fritz Fischer: Krieg der lllusionen — Die dsche Politik von 1911 bis 1914, Droste Verlag, Sidorf,
1969, S. 665.

130 Gerd Krumeich: Vorstellungen vom Krieg vor 191d; $6nke Neitzel (Hrsg.): 1900: Zukunftsvisionem de
Grol3machte, Paderborn, Schéningh, 2002, S. 173.

131 Krumeich: Vorstellungen vom Krieg, S. 173ff.

132 Max Gallo meinte zum Ausbruch des Ersten WeltlegegDie Mordtat [Gavrile Princips] allein hattecht
notwendigerweise zum Krieg gefuihrt, wenn nichtatlideren Spannungen gewesen waren — wirtschaftlicher
Konkurrenzkampf, imperialistische Ambitionen, brender Nationalismus —, die sich in den vergangenen
Jahrzehnten aufgestaut hatten”. Gallo: Geschichtéthkate, S. 185.

133 Graf Schlieffen selbst glaubte zuvor gar nichtlan Ausbruch eines Krieges: ,Alle filhlen Bedenkenden
ungeheuren Kosten, den mdglichen groRen Verlustienyor dem roten Gespenst, das im Hintergrund
auftaucht. Die allgemeine Wehrpflicht, welche haoicid niedrig, reich und arm als gleichwertiges Kardntter
verwenden will, hat die Kampfeswut gemildert. [Dig Waffenfabriken, die Geschiitzgiel3ereien, die
Dampfhammer, welche die Panzertiirme harten, haledm freundliche Gesichter und liebenswurdigeres
Entgegenkommen hervorgebracht, als alle Friedengkese zusammen®. Zit. nach: Gerd Krumeich: Bilder
vom Krieg vor 1914; in: Rother, Rainer (Hrsg.): De¢zten Tage der Menschheit — Bilder des Ersten
Weltkrieges, Deutsches Historisches Museum, AreldicBerlin, 1994, S. 38f.

Schlieffen, den Krumeich félschlicherweise als Nafder Moltkes sieht, wobei er Graf von Walderseegif3t
(vgl. Krumeich: Bilder vom Krieg vor 1914, S. 38ph in der Wehrpflicht und in der allgemeinen Rigtnicht
ein Zeichen gréRerer Emotionalisierung hin zu einéatkskrieg, sondern vermutete vielmehr eine Mafgu
Seine Aussage dokumentiert zugleich die Realitiisfdes deutschen Generalstabes, gerade auchwon de
Stimmung in der Bevdlkerung.

134|n der anfanglichen Kriegsbegeisterung wurdenreittie Spriiche, Reime und Losungen auf die Frostziig
geschrieben. ,Wenn es Russenképfe regnet/und Fsanképfe schneibt[sic!]/dann bitten wir den Hertfglat3
das Wetter so bleibt", ,Jeder Schul} — ein Rusdgij&toRR — ein Franzos, jeder Hieb — ein englisbieb”
oder ,Russische Eier/franzdsischer Sekt/Deutsclebdti-/hei, wie das schmeckt!”, vgl. Schade:
Nachrichtenpolitik, S. 47.

135 peter Jelavich: German Culture in the Great WarAviel Roshwald, Richard Stites (Hrsgg.): Europea
Culture in the Great War — The arts, entertainmemd, propaganda, 1914-1918, Cambridge Universieg$
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Kriegserklarungen ,Schrecken und Irritatioff aus, zumal wichtige Arbeitskrafte fir die
anstehende Ernte fehlten. ,Aber gleichwohl bestallgemein und allerorten das Empfinden,
daR man in der Stunde der Gefahr nationale Sdidaiiben miisse®’ und die wenigen
entschiedenen Gegner des Krieges, so Mommsenyrergen:®

Wie sehr gerade die Intellektuellen den Krieg b8ggil, &Rt sich in wenigen Zitaten
aufzeigen. So erklarte Max Weber: ,Einerlei wie #&folg ist — dieser Krieg ist grof3 und
wunderbar®*® In das gleiche Horn blies Max Beckmann, der derieKals ,wunderbare
Katastrophe* bezeichnet® Uberhaupt, so Mommsen, scheinen viele Kiinstleg aich
Otto Dix**% den Krieg als neue Selbsterfahrung begriiRt zwerhaBPer Begriinder des
Dirrerbundes?? Ferdinand Avenarius, schrieb 1914 in der Direrbfeitischrift ,Der
Kunstwart*: ,Das ist unser allertiefstes Erlebnas wir das ,Feinde ringsum’ in seiner
ganzen Bedeutung erfal3ten, die allgemeine Versamgdiium uns zu vernichten, die wir uns
friedfertig fuhlten bis ins Mark, als wir verleuntdanden, wohin wir auch horten, als wir von
Ost und West die Feinde einbrechen sahen in unaterlend — da, auf einmal war dieses
Erlebnis da. Alles gegen uns — wir aber eine EifiHé} Dieses Zitat gibt die 6ffentliche
Meinung, Deutschland sei eingekreist und trotz eseifriedliebenden Art in einen
Verteidigungskrieg gezwungen, sehr gut wieder.tJeta ihm der Kampf aber oktroyiert

worden sei, misse das Deutsche Reich gegen semdeRIsammenstehen. Der Krieg diente

Cambridge, 1999, S. 42. Jelavich sieht in dem fa8ighrei der Kriegsbegeisterung seitens des
Bildungsbirgertums deren Erkenntnis, dal ihre Kdste Niedergang verschrieben war. Sie waren eslafie
Krieg der Kultur gegen den westlichen Materialisrfarslerten und formten. Durch den Krieg wollten, sie
Jelavich, einen geistigen Kreuzzug der Wiederhkustgihrer Werte erzwingen, ,it was a spiritualisade to
restore the values of the Bildungsburger to thightfully dominat place®, Zit. aus: Jelavich: Genm@ulture,

S. 43.

1% \Wolfgang J. Mommsen: Kriegsalltag und Kriegserisbm Ersten Weltkrieg, MGZ 59 (2000), S. 126.
137yv/gl. Wolfgang J. Mommsen: Kriegsalltag, S. 126.

138 Auch Jeismann sieht im Beginn des Krieges undadginglichen Kriegsbegeisterung in Deutschland zwei
Seiten. Einerseits gab es unter den Kriegsteilnemaefanglich die gréRte Kriegsbegeisterung in Betiand,
andererseits flrchteten aber auch hier geradeatidwirte um ihre Ernte und, wenn sie selbst eirgéicollten,
um die Fiihrung des Hofes. Diese Sorgen wurdenkaten artikuliert und waren, so Jeismann, nicht
Bestandteil der 6ffentlichen Meinung. Vgl. Michdeismann: Das Vaterland der Feinde — Studien zum
nationalen Feindbegriff und Selbstverstandnis intBehland und Frankreich 1792-1918, Klett-Cottaft§art,
1992, S. 299ff. Jeismann macht den Grad der Kriaggsisterung an Gedichten und Verdéffentlichungeh fes
139vgl. Wolfgang J. Mommsen: Kriegsalltag, S. 126.

140y/gl. Wolfgang J. Mommsen: Kriegsalltag, S. 127.

141 Alle Untiefen des Lebens muR ich selbst erleliswegen gehe ich in den Krieg, und deswegen kabe i
mich auch freiwillig gemeldet®, Otto Dix, nach Wg#dng J. Mommsen: Kriegsalltag, S. 127.

12 Der Diirerbund war eine Kultur- und Volksbildungsiaigung, eine Gruppe ,ethischer Idealisten” aemd
Mittelstand, wie Kratzsch sie nennt. Griinder degamre 1900 erschaffenen Durerbundes und Herausdebe
Zeitschrift ,Der Kunstwart“ war Ferdinand Avenarili3irerbund und ,Kunstwart” waren intellektuell
ausgerichtet und bezeichneten sich selbst alsaferteines ,ethischen National-Sozialismus*, ihre
Vorstellungen waren von Sozialdarwinismus und \gidkem Denken gepragt. Vgl. Gerhard Kratzsch:
Kunstwart und Durerbund — Ein Beitrag zur Gesclaatdr Gebildeten im Zeitalter des Imperialismus,
Vandenhoeck & Ruprecht, Géttingen, 1969, S. 1ffyiedl59ff.

143 Gerhard Kratzsch: Kunstwart und Diirerbund — EiitrBg zur Geschichte der Gebildeten im Zeitaltes de
Imperialismus, Vandenhoeck & Ruprecht, Gottinged69, S. 364.
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dabei als Erlebnis, es ging um die Gerechtigkeitd@eitschen Sache und in manchen Kreisen
auch um den Beweis der Uberlegenheit des Deutséhen.

Auf der Mehrheit der Plakate des Ersten Weltkriegesxden Soldaten oder Kampfer
dargestellt. Zu Beginn ist eine Darstellungsfornr tbeinahe Uberzeichneten Idylle des
Soldatenseins zu erkennen. Das Soldatenleben gkiimdém grol3en Abenteuer, bei dem der
einzelne Soldat auf Wanderung ist, sich abends aunchal zuriickziehen kann und gemdtlich
eine Pfeife schmaucht, wahrend er ein Buch fist.

Die Vorzeichen des aufziehenden Totalen Kriegd&ehediese Art der Kriegsromantik nicht
lange bestehen. Dementsprechend &anderte sich agiBittd des Soldaten: von einem
abenteuerlustigen Wanderer zu einem neuen Typu&idegshelden. Doch schon mit dem
Einsetzen der alliierten Propaganda, zu Beginnrmkss der franzésischen Propaganda, die
den deutschen Soldaten als vélkerrechtbrechenddram und Hunnéf? stilisierte, muRte
das Bild der eigenen Soldaten in Deutschland sciieder geandert werdéfi! Die
Darstellung eines ritterlichen Soldaten, der Kinlst und mehr ein Zivilist, als Besatzer ist,
war die Folge der franzdsischen GreuelpropaganaseDVerritterlichung” setzte sich bis in
die anachronistische Darstellung des deutschenatwidals realen, mittelalterlichen Ritter
fort. Spatestens ab Mitte 1915 fuhrte der Einsatmen Waffen und der verscharfte
Stellungskrieg, der seinen ersten Hohepunkt 191&lem Schlachten an der Somme und vor
Verdun haben sollte, zu einer Auflosung des ritkdn Heldenbildes. Der erstmalige Einsatz
von Giftgas und Flammenwerfern hatte im neuen Niereg nichts mehr mit dem

propagierten ritterlichen Kampf zu tdff Zunachst wurden Ersatzhelden gesucht, die man

144 v/gl. Kurt Flasch: Die geistige Mobilmachung — Dieutschen Intellektuellen und der Erste Weltkriggjn-
Versuch, Alexander Fest Verlag, Berlin, 2000, Sf.77

Schon der deutsche Sieg von 1871 Uber Frankreictarauch als ein Triumph deutscher tber franzosisch
Kultur gesehen. Vgl. Wilhelm Deist: Militar, Staand Gesellschaft — Studien zur preuf3isch-deutschen
Militargeschichte, R. Oldenbourg Verlag, Miinche®91, S. 429.

145vgl. Abb. 98.

148 Fischer schreibt, daR die ,Hunnen“-ZuschreibungEtgente-Machte gegen Deutschland und Deutsche
nicht nur propagandistisch aufgebaut sei, sondech alte Vorurteile reaktiviere. Vgl. Fischer: Oenste
Weltkrieg und die Intellektuellen, S. 50. Hier iFischer. Die Zuschreibung erfolgte aus der ,Humede“ von
1900, war also nicht alter als 14 Jahre und wutdBeginn des Krieges hauptsachlich von der brigsch
Propaganda reaktiviert. Zum Zeitpunkt der RedesteitieRen die Worte im Kontext des européischen
Imperialismus durchaus auch auf Zustimmung.

147 Aus dem Deutsch-Franzosischen Krieg hatte maresigits ab September 1870 gelernt, daR die eigene
Viktimisierung eine politische Waffe darstellen kaie Deutschen haben dies zu Beginn des Weltksieg
ebenso versucht, wie die Alliierten, wobei letzteiedeutig erfolgreicher waren. Die Deutschen nelidaten fur
sich, einen Verteidigungskrieg zu fuhren, auch wairrnl00 Kilometer vor Paris standen, die Alliierttagegen
konnten aus diesem Grund die Deutschen als Barlgamstellen. Vgl. Jeismann: Propaganda, S. 200.

148 Krumeich ist der Meinung, daR der Erste Weltkifegveiten Teilen in solcher Intensitét wie sie b&l5
vorherrschte, erwartet wurde, allerdings kalkudiartlie Militars und Politiker nicht mit einer mdécjien
Weiterentwicklung des Krieges. ,Tatsachlich entsprder Krieg, wie er sich im Jahr 1914 prasentient wie
er in den ersten Monaten gefiihrt wurde, ganz deas,sich die fihrenden Politiker und Militars vorigds
hatten. Was indessen weder Politiker noch Militiirseichend beachteten, war die Tatsache, daf? iieg i
gewisser Weise wie alle menschlichen Handlungenkindchtungen entwicklungsfahig war und dazu tertei
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beispielweise in den Fliegern oder U-Boot-Fahremmdf Bald aber setzten Anonymisierung
und Mechanisierung die Anfadnge eines neuen Bildmetidurch: der anonyme und
heroisierte Kampfer, der in monumentaler Asthetikeinem prafaschistischen Bild zum
Prototypen des ,Neuen Mensch&“wurde. Er war die propagierte Antwort auf den
Stellungskrieg, den Materialkrieg und auf eine dufechnik immer weiter fortschreitende
Kriegsradikalisierung. Ronneberger konstatiert das Plakat einen, allgemein gesprochen,
immer weiter steigenden Grad der Perfektion, beeriimmer gro3eren Tendenz zur
,Reprimitivisierung“*° Der ,Neue Mensch®! erledigte wie eine Maschine und zugleich als
Kriegsarbeiter sein Handwerk. Sein Korper ist dast&ein Geist und seine Nerven stark und
seine makellose Uniform dient schlicht als Arbeiigay — so stellten sich die Apologeten des
.Neuen Kampfers“ den Frontsoldaten des Ersten Weliks vor. Dieser Typus bildete ein
ebenso anonymes wie zugleich heroisiertes Vorldg, die Eigenschaft eines Fuhrers in sich
vereinen sollte.

JAlles und jedes, was maoglicherweise flir die Zwedes Krieges geeignet zu sein schien —
Fabriken, Maschinen, Laboratorien und jegliche #oh sonstigen Einrichtungen wurde
zwangsweise in den Dienst des Kriegseinsatzes ligestedie Mobilisierung der letzten
verfiigbaren Krafte, und fand darin Verwenduh§“Fiir Jeismann wurde die Propaganda so

»=Zum Schwungrad eines Krieges, der nach und naehganze Gesellschaft in seinen Dienst

Uber sich hinauszuwachsen, seine urspringliche Earmerlieren und unter Umstanden auch zu etwalitagiia
Neuem zu werden. [...] Dabei erfillte sich nur, Wasl| von Clausewitz ungefahr einhundert Jahre zivo
seinem Werk ,Vom Kriege' als Charakteristikum débsolut’-Werdens des Krieges notiert hatte. Clatisew
hatte [...] darauf hingewiesen, dal3 der Krieg ah keine ,Mafligung’ kennt, sondern immer dazu nesigh
seiner absoluten Form zu nédhern; Aufgabe der Rakii es, ihm Fesseln anzulegen®. Krumeich: Bilden
Krieg vor 1914, S. 38.

Nicht ohne Ironie verweist Krumeich auch auf digstahe, dal? die wilhelminischen Generale und Refigich
selbst oft als treue Schiler Clausewitz’ betraeneaber diese entscheidende Passage in ,Vom Kréegeder
Vorkriegsedition schlicht gestrichen wurde. Siet géd Uberholt, da man davon ausging, daf3 die Giffemun
zu jeder Zeit starker sei als die Defensive undi€savitz’ Ausfiihrung, die Defensive werde mit zunenaer
Kriegsdauer immer starker, als tiberholt galt. Sschehen in der 6. Auflage in ,Vom Kriege“, siehelau
dessen Vorwort. Vgl. Krumeich: Bilder vom Krieg vi914, S. 38.

149vgl dazu Huppaufs bedeutenden Aufsatz, bei desicérleider allzuoft in seiner Quellenauswahl Hile
,Mein Kampf* bedient. Die Ideologie des Nationalssmus’ sollte auch durch andere Quellen au3ar de
ungenauen und propagandistisch gefarbten Hitlerbuakichend belegt werden: Hippauf: Schlachtenenyth
S. 43ff.

1%0y/gl. Franz Ronneberger: Leistungen und Fehlleig@mnder Massenkommunikation, insbesondere bei
politischen Plakaten, in: Pro plakat e.V. (Hrsg9glitische Kommunikation durch das Plakat, Howaéétlag,
Bonn-Bad Godesberg, 1975, S. 102.

1 Huppaufs Bezeichung ,Neuer Mensch* ist vielleizhitlich-historisch etwas verfriiht. Noch handethsiur
um einen faschistoiden Prototypen des neuen Soliddes. Zu diesem Zeitpunkt wére der Begriff ,Neue
Kampfer* noch besser.

152 Kent zitiert einen ,deutschen Kriegswirtschaftshigker“, nennt aber leider weder dessen Nament) niie
Herkunft des Zitates. Da das Zitat jedoch das wiiska Charakeristikum des Krieges erfasst, sofsh hier
genannt werden; nach Bruce Kent: Der Preis degKsie- Wie Deutschland fir den Ersten Weltkrieg bikea
in: Bernd Hiuppauf (Hrsg.): Ansichten vom Krieg —rgleichende Studien zum Ersten Weltkrieg in Literat
und Gesellschaft, Forum Academicum, Kdnigstein, 418 233.
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stellte und fur Arbeiter und Soldat, fir Mann unthdr eine gemeinsame Front schaffen
sollte* *>3

Da der erwartete kurze Krieg im Sinne des Schireféans bereits im Herbst 1914 an der
Marne gescheitert war und der Kampf zu einem Stghirieg Uberging, der sich durch
besonders menschenverachtende Materialschlachmerzdéiehnete, waren neue Wege notig,
um die finanziellen Mittel fiir eine Aufrechterhaliy des Kampfes zu mobilisieren. Hierfir
wurde auch das Bildplakat zur Werbung eingesetetl, @ eindringlicher auf den Adressaten
einwirkt, als Schriftplakate dies kdnnen. Angefamgen Frauenhaar tber Brennesseln bis zu
Gold sollte alles gesammelt werden, was die Versayglage von Heer und Zivilbevolkerung
verbessern konnte. Die Spendenaufrufe schlossedeltar, die Menschen in der Heimat in
den Kreis der aktiv Kdmpfenden ein und erhdhteis@dlidaritat mit den Soldaten. Daneben
forderten sie patriotische Gefiihle und starktergchnZeller, den Durchhaltewillel?* Je
weiter aber diese Egalisierung voranschritt, desthr entzog sie der wilhelminischen
Gesellschaft den Boden. Wilhelm Il. mul3te zum ,\&i&iser* stilisiert werden, um
Uberhaupt noch in das neue Bild hineinzupassererbiairz darauf auch in der Propaganda
endgliltig keine groRe Rolle mehr spiéfte.Die neue Rolle der ,Fiihréf® nahmen mit

Hindenburg und teilweise Ludendorff andere '8hAm Ende allen Schlachtens war die

133 Jeismann: Propaganda, S. 202.

154 ygl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 155f.

Allerdings ist fraglich, ob diese Spendenaufrufenien den Durchhaltewillen starkten. Denn sie wagealch
immer ein Zeichen fir den deutschen Balanceakt and® des ressourcentechnischen Abgrundes. Wenn die
Belastungen zu hoch waren, oder sich die milithescErfolge trotz dessen nicht einstellten, konnten
Spendenaufrufe auch das Gegenteil bewirken undddechhaltewillen schwéachen.

155vgl. Jeismann: Propaganda, S. 202.

1917 sank die offentliche Meinung Uber Wilhelmauf ein alarmierendes Niveau. Berichte des
Oberkommandos sprechen von offenem Hohn der dearnidgbvolkerung gegeniber inrem Herrscher. Die Art,
mit der die Bevodlkerung das eigene positive Bild Baisers mit dem von Hindenburg und Ludendorféets,
lag, so Welch, eng verknipft mit der Propaganda.\glen Propagandabilder mit Ludendorff und Hirtuleg
seien der Grund fur die Verdrangung des Kaisert. Welch: Nazi Propaganda, S. 204.

Allerdings war Ludendorff kaum auf Plakaten abgadtilund es ist zudem fraglich, ob Plakate einehsolc
Wirkung von sich aus entwickeln kénnen, wie Welsthehauptet. Wahrscheinlicher ist, daf3 Wilhelndig.
Erwartungen der Bevolkerung nicht erfillen konme dieses sich daraufhin einen Ersatz suchte, slen e
Hindenburg fand.

1% Dje groRe Popularitat Hindenburgs gab der OHL iplgtire Momente, die Ludendorff und die Anhanges d
Pan-Germanismus rasch ausbauten. Ziel war es fistedburg und Ludendorff, wieder eine verstarktadkieit
im brockelnden Burgfrieden herzustellen. Dazu, achte die Fuhrung der OHL, mif3te man eine starke
Fuhrung aufbauen. Welch ist der Meinung, daf3 inldizten beiden Jahren Ludendorff eine Art der &kt
geschaffen hat, die Hindenburg als Reprasentamteiirschwachen und zum Ende hin unbedeutendenrKaise
einsetzte. Ludendorff selbst aber soll, ebenfallshiwelchs Meinung, die Zigel in der Hand gehabeha
Dabei diene Hindenburg fur das Volk als Ersatzdiém Kaiser, wahrend Ludendorff sich um die milgéhien
Angelegenheiten kiimmerte. Vgl. Welch: Nazi Propagars. 195ff.

157vgl. Schwarz: Das Gesicht des Jahrhunderts, S. 127

Wenn Hindenburg und Ludendorff wahrend der ZeitIédHL als ,Dioskurenpaar” bezeichnet wurden, dann
zeugt gerade dies auch von der zeitgendssischéraieiosung und der gleichzeitigen Uberhéhung des
Krieges. Denn Kastor und Polydeukes galten alsegdtr Freundschaft, als Schirmherren der Jinglimge

der Kampfspiele. Doch nicht Freundschaft, sondetmehr Hal3, nicht die Schirmherrschaft sondern die
gesamte Vernichtung einer jungen Generation, kecmzeten die 3. OHL. Und den Krieg als Kampfspiale
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deutsche Gesellschaft nicht mehr die von 1913, esondoch viel mehr als dies, schon ein
Teil derer von 1933. Die deutsche Bildpropagandinmstiitzte wahrend des Krieges diese
Entwicklung, deren propagiertes Soldatenbild inemnweiteren Krieg bis zum Endpunkt

weiterentwickelt werden wird.

verniedlichen ist angesichts des erdriickendenudgtkrieges grob fahrlassig. Gerade aber die ¢jotli
Abstammung der Vorbilder zeigt die Uberhéhung den&ale des ,GroRen Krieges*.

41



2 Die Propaganda zu Beginn der Weimarer Republik

2.1 Grundung, Friedenswunsch und Wiedereingliedang der Soldaten

Auf dem politischen System der Weimarer Republgtdte das schwere Erbe des verlorenen
Krieges, und die Demokratie erholte sich nicht mebn diesem Krieg. Vielmehr wurde
dieser und damit indirekt auch die Weimarer Repubtigar zum Nahrboden fir den Samen
des nachsten Kriegé®

Zunachst aber galt es fur die Republik erst einrda, heimkehrenden Soldaten in die
Nachkriegsgesellschaft wiedereinzugliedern, fiinZian ein ProzeR der bis 1921 dauétte.
.Diejenigen Soldaten, die schlieBlich ihren ,Koptrdhbrachten’ und die Stunde des
Waffenstillstands am 11. November 1918 lebend @rnten, unterlagen einem fundamentalen
Perspektivenwechsel ihrer Kriegserfahruh.Im Vergleich zum vier Jahre dauernden
Kriegsalltag mufite die friedliche Heimat befremiliauf sie wirken, obgleich mit dem
Waffenstillstand naturlich einer der wichtigsten Ngdhe der Mehrzahl der kampfenden
Soldaten in Erfullung ging: das Ende der Kampfhandlund die baldige Ruckkehr in die
Heimat!®® Die meisten Heimkehrer suchten eine méglichshelté Riickkehr zur zivilen
Normalitdt. Dazu wurden die Kriegserlebnisse von &wldaten, wie Ziemann feststellte,
etwa zu gleichen Teilen verdrangt und verkt& tMit zunehmendem Abstand setzte jedoch
eine immer weitergehende Verklarung ein, die spatesh zur Machtbasis der Freikorps
beitrug.

Gleich zu Beginn der Ruckkehr der, teilweise soglr Sieger gefeierten, Frontkampfer
standen aber zunéchst einmal dringlichere Aufgaiterdie Bewertung der Kriegserfahrung
an: die heimkehrenden Soldaten muf3ten oftmals wiedeziviler Kleidung und Nahrung
versorgt werden. Ein gutes Beispiel der Spendeuntaufiir Kleidung ist das Plakat ,Habe ein
Herz", das 1918 von Jos Goller entworfen wurde. fammendes Herz wirbt fir Spenden
zugunsten der Kriegsheimkehrer, die zwei Herzbackeigen im anonymisierenden
Scherenschnitt zwei Soldaten, die von einer Fraliibrem Mann Gaben erhalten. Eben jene
Anonymisierung ist Teil der bildlichen Entwicklunign Ersten Weltkrieg und setzt sich
folgerichtig auch nach dem Krieg fort. Einer dende® Soldaten zieht sich gerade die

Uniformjacke aus, der andere nimmt burgerliche dleg entgegen. Beide haben den

138 ygl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 217.

159 Benjamin Ziemann,: Front und Heimat — Landlichéel§serfahrung im sudlichen Bayern 1914-1923,
Klartext Verlag, Essen, 1997, S. 372.

180 Ziemann: Front und Heimat, S. 371.

181ygl. Ziemann: Front und Heimat, S. 372.

12y/gl. Ziemann: Front und Heimat, S. 372.
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Stahlhelm als markantes Symbol des Kriegers notdem Kopf. Die ausgezogene Uniform
gleicht dabei einem Arbeitsanzug, der von beidempi@rn nach verrichteter Kriegsarbeit
wieder gegen burgerliche Alltagskleidung eingetatisard. Auch dies entspricht dem Bild
des ,Neuen Kampfers®® der als Arbeiter des Krieges fungieren soll.

Das Eiserne Kreuz in der lodernden

HABE EI " H ERZ Flamme ist dabei sowohl Symbol der
%

\ Obrigkeit, die durch ihre Benennung
MY W das Plakat offiziel und serios
: . erscheinen lait, als auch ein Symbol
fur die ehemals kampfenden Soldaten,
die die Freiheit der abgebildeten
Spender verteidigt haben. Somit wirkt
das Eiserne Kreuz auf den Betrachter
gleich  doppelt auffordernd und
ermahnend, selbst etwas ,fur die
heimkehrenden Krieger® zu spenden.

Diese moralische Verpflichtung wird

2 : durch das Herz und den Aufruf, ein

ol 1 eben solches zu haben, geschickt
FUR DIE - &S verschleiert, geht es doch angeblich nur

HEIMKEHRENDEN KRIEGER um Herzlichkeit und Anstand. Uber die

UND DIE BEDURFTIGE BEVOLKERUNG

BRING ALLE ALTKLEIDER, UNIFORMEN, WASCHE u. SCHUHE
AUCH VON FRAUEN . KINDERN zur ALTBEKLEIDUNGSSTELLE.  2ur Aufrechterhaltung des

ANNAHMESTELLE ! . . .
A Bluttransport'® findet eine weitere

Funktion des Herzens, als das Organ

Verbindung zwischen ehemaliger

ADD. 3, Jos Goller, 1918. Front und Heimat statt, indem indirekt
auf die Bedeutung des Blutes hingewiesen wird,di&ampfenden Truppen fir die Heimat
geopfert hatten. Nun soll der Betrachter des Péakaelbst ein Herz haben und durch seine
Opfergaben zeigen, dafl3 er den Heimkehrern dankinaderen angeblich selbstloses Opfer

ist.

183 Hierbei sei nochmals auf Hiippaufs Begriff des ,BleiMenschen“ verwiesen, der, begriffstechniscHickeit
noch zu friih, besser als ,Neuer Kampfer” bezeicwertien sollte.

164 Auffallig ist die Verbindung besonders, wenn méteraative Begriffe fiir das Herz und die
Materialschlachten vor Verdun u.d. betrachtet: éeidlal wird und wurde von einer ,Blutpumpe" gesprec.
Eine gute Darstellung der furchtbaren Massensctdachnd des Materialkrieges gibt Schwarz: Das Géesies
Jahrhunderts, S. 126ff.
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Vorbild fur diese Art der Spendenaufrufe ist bestpiveise Hanns Ankers Plakat zur
.Ludendorffspende fur Kriegsbeschadigte®. Hiertt@in antiker Kampfer auf, wie er in
heroisch kniender Weise eine

Adler futtert. Der Krieger ist fs g M
nackt und sehr muskulés, aucl

ihm  fehlt die burgerliche §
Kleidung, freilich aber :;;5,:;
anderem Grund. Er blickt be'
genauer Betrachtung des Bild
ernst, ja beinahe finster auf de
Adler, aber nicht aus Angs Ij
oder gar Furcht — er hat seil}
Schild ja abgelegt — sonder'
vielmehr, weil er sich de
Ernstes der Lage bewul3t zu 'éﬂ
scheint. Die | 5

auf dem Plakat Hanns Anker|
nur indirekt dargestellt; der]

Adler, zugleich Symbol der _ _

Kraft des Reiches, tritt an ihre}] = Bt o
Stelle. Was die verwundete
Soldaten fur das Deutsche Reic
geleistet und - geopfert hatten’Abb. 6, Ludwig Hohlwein, 1918.

das gibt dieses nun an sie als

Dank zuriick, wenn das Reich zu Spenden aufruftp&eetes entgegennimmt und spéater
weitergibt. Zugleich wird dem Betrachter aber abelvuldt gemacht, dafld die Verwundeten
als ein Teil des Kaiserreiches auch unterstitztderermissen, soll es der als Adler
dargestellten Heimat gut ergehen.

Das Plakat zeigt aber noch einen anderen Aspekt,edd# gegen Ende des Krieges
wirkungsmachtig wurde. Die Gestaltung Ankers glemém spateren faschistisch-volkischen
Idealbild der Kunst. Im Aufbau des Monumentes zesgth dies ebenso, wie in der

Darstellung des antiken Kampfers, der in diesenFauch von Arno Breker hatte stammen

kénnen. Dieses Plakat zeigt sehr deutlich ebert nisheine Veranderung der Stilisierung des
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Soldatenbildes zum heroischen antiken Kampfer, sanduch eine Veranderung des Stils der
Darstellung. Diese Darstellungsform war den volkipcafaschistischen Kreisen eine
Alternative zu der gehetzten, technisierten Grafdetalt, der Vorstellung, die sich als
Kulturpessimismus des 19. und 20. Jahrhundertsriiuf#iese Kreise waren es auch, die die
Schaffung des neuen Soldatenbildes, das so sehr itdeam entsprach, gedanklich

unterstitzen.

Nicht nur fir Plakate wie dies Hanns Ankers bertétidje neubegriindete Republik weiterhin
einen Propagandaapparat. Wahrend man in Englandirueshderen Siegerstaaten in der
Propaganda oftmals den Willen zur Falschheit und kiige erkannte, herrschte in
Deutschland nach dem verlorenen Krieg nun vielnddr Glaube an die Propaganda als
Allheilmittel der politischen und militarischen Aeimandersetzuntf®

In allen kriegfiihrenden europaischen Staaten salgt&rste Weltkrieg fur eine Zerrei3probe
in der Gesellschaft. England konnte durch seineremd-threr Lloyd George, der Parlament
und alte Eliten in den Hintergrund drangte, undcHudie sich fir 1918 abzeichnende
Wabhlrechtsreform noch am besten mit der Krise uragelirrankreich und Italien hatten
weitaus starkere Probleme und Paris konnte Meetenand Aufstande im Frahjahr 1917 nur
durch drakonische Strafen, ein autoritires Systemd wlles Uberhéhenden Pathos
niederhalten. Im zaristischen Rul3land kam es ziclgtn Zeit zu den selben Problemen, die
aber nicht mehr ausreichend behoben werden konmtdrso schlief3lich in die Revolution
fuhrten. Die wahrend des Krieges forcierte Schwhrstrialisierung, besonders in Italien und
im Deutschen Reich, und die gewaltigen Umwaéalzungender Gesellschaftsstruktur,
besonders zuungunsten der zahlreichen Personen Mitisistand, Beamtentum und
Bildungsbirgertum, erwies sich als schwere Hypottieldie alten und — ganz besonders —
neuen Demokratien. Ein gesteigerter Nationalismuten Siegerstaaten, der einen moderaten
Frieden in nochmals weitere Ferne rucken liel3,téihr den Staaten der Kriegsverlierer zu
einer weiteren Verscharfung der innenpolitischegd,alie es abermals erschwerte, die Welt,
wie Wilson es wollte, ,safe for democracy” zu maatié

Vordringliches Ziel der gerade ausgerufenen WeimRepublik war es, auch im Hinblick
auf die europaischen Nachbarn, die Ordnung im Llarfdecht zu erhalten und die friedliche

Ruckfuhrung der Soldaten zu ermdglichen, um soneinelitdrischen Eingreifen von Seiten

185 Bereits ein Jahr vor Ende des Krieges bemerktehddrff in einem Brief an das Kriegsministeriumdey
Krieg hat die Uiberragende Macht des Bildes und éslads Aufklarungs- und Beeinflussungsmittel gezeig
Vgl. Stefan Hartwig: Konflikt und Kommunikation —eBichterstattung, Medienarbeit und Propaganda in
internationalen Konflikten vom Krimkrieg bis zum &avo, LIT, Munster, 1999, S. 111.

1%8y/gl. Mommsen: Der Erste Weltkrieg und die Kriser@pas, S. 31ff.
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der Entente zu entgehen. Plakate wie ,Parole: enedersinnbildlichen dieses Ziel: ein
Trommler im Armeemantel und mit Feldmitze M10 rwighrend des Trommelns die
.Parole: Frieden* aus und mahnt diesen Friedenezcigimit weit aufgerissenen Augen an.
Bei dem gezeigten Soldaten kdnnte es sich
einen Marine-Soldaten nach der
erfolgreichen Kieler Matrosenaufstan
handeln, der nun den neuen Frieden in
jungen Republik durch einen Ordnungsaufr
gewahrleisten will. Dabei erfahrt der Wunsc
des Soldaten nach Frieden durch die doppe
Unterstreichung desselben Wortes ebenso ¢
Verstarkung, wie  durch die zwe
Ausrufezeichen, die folgen. Durch dit
ungenaue  Grammafti¥  wird die
Auseinandersetzung mit den Schlagworte ®EEE &
noch einmal forciert. Auffallig ist die
Jugendlichkeit des Soldaten, der damit nic

nur frischer und dynamischer wirkt, als ei

gealterter und kriegserfahrener  Solds :
sondern in seiner Darstellung insbesonder& ™ -

auch fur die junge Republik steht. ,Parole:abb. 7, Anonym, ca. 1919.

Frieden zeigt somit einen jungen Soldaten, derhnem Kontext des burgerlichen

Langemarck-Mythad$® steht. Das im Krieg oftmals verlautbarte Schlagwes gehe um

.Sein oder Nichtsein“, aul3erte sich nach der Nieder von 1918 in der Angst des
Bilrgertums seiner eigenen Existenzlosigkeit in@eschichte. Der Mythos von Langemarck
half dieser Angst entgegenzutreten, Langemarckdaar Symbol in der Geschichte fur das
Burgertum, gerade weil der Krieg verloren ging.r,lingedenken stand im Zeichen des

Kampfes um eine bedrohte Zukuntf®

187 Eigentlich besteht zwischen der ,Parole: Friedemd dem Ordnungsaufruf keine direkte Satzverbindung
Eine Parole kann nicht ,erreicht”, sondern als lggaur genannt werden. Der Bezug zu ,ihn" [dem deig
kann nur Uber ein selbststandiges Umdenken destbaden Textes erreicht werden.

188 Fiir Huppauf wurde der Langemarck-Mythos in Abgrenzzum faschistoiden Verdun-Mythos in der
Folgezeit der Weimarer Republik zu einem Fluchtputgs vergangenen, ehrbaren und tapferen Kampfes
Deutschlands und mit dem Opfer der Jugend fir ggese Land zu einem herausragenden Symbol nationale
Einigkeit. Vgl. Hippauf: Schlachtenmythen, S. 46f.

19 Hippauf: Schlachtenmythen, S. 44.
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Aus den Grabenkriegen und den Materialschlachten Etsten Weltkrieges gingen viele
Soldaten und Zivilisten als Pazifisten und Antitaifisten herau§”’ ,der [Erste Welt-]Krieg
machte deutlich, daf’3 die Werte der Gesellschaft Ziadisation des 19. Jahrhunderts die
Welt nicht vor der Selbstvernichtung bewahren kentit*

Die junge Republik stand zwischen den ExtremerKdmgsgeneration, zwischen Anhéngern

des untergegangenen Kaiserreichs, kommunistisched sozialistischen Agitatoren,

9
af‘“ l::'Eunrc.‘r"*"'-""'1h _

1,..
—
—.

Abb. 8, Cesar Klein, 1919.

faschistoiden Kriegsbeflirwortern — und der GrupeeAhhanger der Republik. ,Angesichts
der Fragmentierung der politischen Kultur in teilgee kontrare Teilstrukturen war es der
Republik nicht gelungen, ihre Ideale in massenvainken und emotionsméachtigen Bildern

{2

und Symbolen auszudriicken und an die Gefiihle dersbhen anzubinder? Aus diesem

Grund litt die Republik von Beginn an unter eineinrBchkeitsdefizit. Selbstverstandlich

10vgl. dazu: Hans-Peter Schwarz: Das Gesicht dehidatierts — Monster, Retter und Mediokraten,
Bichergilde Gutenberg, Frankfurt am Main, 19981 Z5.

"1 Gallo: Geschichte der Plakate, S. 188.

Dariliber hinaus bereitete dieser Werteverlust gjapzen Gesellschaft den Nahrboden fir neue, trlit
Ideologien aller Art.

2 paul: Aufstand der Bilder, S. 117.
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wurde der Versuch gemacht, dieses Defizit ausztiggei und die ganze Bevoélkerung unter
dem Schirm der Demokratie zu vereinigen. Dies zesgjbesondere eines der ersten politisch
motivierten Plakate der neubegrindeten RepubliksaCeKleins Aufruf zur Weimarer
Nationalversammlung versucht den Bogen um alle Bebaftsschichten und —milieus zu
schlagen, indem er ,Arbeiter, Burger, Bauern, Swdaaller Stamme Deutschlands® zur
Vereinigung in der Nationalversammlung aufruft. DMifgerufenen sind abgebildet und
erheben zu ihrer Stimmabgabe alle ihren rechten, Avas ironischerweise beinahe wie der
spatere Hitlergrul?3 aussieht. Im Hintergrund der gkuafifenen steht ebenfalls eine
abstimmende Masse, die sich gemeinsam mit den Begvafir die Republik ausspricht. Ein
riesiges Rad dient als Symbol der Arbeit, des Ebriges und der neuen Zeit, das allesamt
von der neuen Republik versprochen wird. Der Welamnakter innerhalb der Zeichnung
macht diese sehr dynamisch, ist zugleich aber aiohSymbol fur die beschworene
Verbundenheit aller Aufgerufenen. Obgleich zu dieseich der Soldat zahlt ist er im
Gegensatz zu anderen Bevolkerungsgruppen nichekkannbar, er erfahrt keine klassische
Motivzuschreibung durch Stahlhelm oder zumindestdgm und Gewehr. Diese Auslassung
des Soldatenmotives zeigt in der Deutlichkeit inkgchtexistenz den Friedenswunsch der
neuen Republik nach vier langen Jahren Krieg. Daenve, fréhliche und bunte Farbgebung
verleiht diesem Friedenswunsch Nachdruck und hiebt deutlich von der im Durchschnitt
tristen und kalten Farbgestaltung der Weltkriedsgtla ab. Klein betont den aufkeimenden
Frieden — und zugleich die keimende Republik voririée — durch zwei junge Pflanzchen,
die einer der Aufgerufenen ausgesat hat. Die lebdpitnze ist ein Symbol der neuen
Hoffnung nach den zerstérerischen Massenschlaadsnvergangenen Krieges, die aus der
lebendigen Natur eine Mondlandschaft gemacht halbenerhalb dieses Aufbaus der
friedlichen Demokratie haben die Soldaten, die a&am &erstbérungen des Weltkrieges
teilgenommen haben, keine Leitfunktion mehr einfumen. Ein Bild, das sich in der

Folgezeit mit den aufkommenden Soldatenwerbungenralsch &ndern wird.
2.2 Werbung von Soldaten fur Reichswehr und Freikorg
Sowohl in der aul3enpolitischen, als auch in deempolitischen Diskussion der Weimarer

Republik wurde die Propaganda als geistige Waffeeisbnet, die als ein Mittel
psychologischer Kriegsfihrung, im Gegensatz zurdaten Waffen des vergangenen Krieges
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und aulRerhalb der Verbote des Versaliller Vertragessprach, zu einer Renationalisierung
der Bevélkerung zu fiihrerf®

Dabei verscharfte der verlorene Krieg die groRertukeilen, gesellschaftlichen und
politischen Gegensatze. Nicht nur innenpolitisadndern auch auf3enpolitisch — nicht zuletzt
aufgrund des vier Jahre andauernden erbittertenpk&ima — wurden die Konfliktlinien
zwischen den einzelnen Fraktionen immer deutli¢Her.

Ein Punkt in dem sich die Konflikte der Auf3en- ummhenpolitik in der deutschen
Nachkriegspropaganda verbanden, war die Rolle dereA in den ersten Jahren nach dem
Krieg. Durch den Versailler Vertrag wurde das dels Heer, Uber das sich das
untergegangene Kaiserreich so sehr definierte1 @000 Mann begrenzt und es gab dariber
hinaus weitreichende Ristungsverbote, beispieleweisr Panzer oder U-Boot&
Gleichzeitig verlor das Deutsche Reich im Verglemim Stand von 1913 Uber 70.000
Quadratkilometer an Territorium. Der am 10. Jarl@20 in Kraft getretene Vertrag sorgte
also durch seine Bestimmungen nicht nur fur Unedinheit, sondern auch fir ein Geflnhl
des Ausgeliefertseins in der vom Militarismus natark gepragten deutschen Gesellschatft.
Abermals dem Eindruck der Einkreisung ausgeliaiad im Gedachtnis zugleich die eigene
schwache Bewaffnung im Kontrast zu den Armeen ddregenden Nation, konnte es in der
deutschen Gesellschaft selbst nach einem vier Jahdauernden und verlustreichen
Weltkrieg voller personlicher Entbehrungen, undeeinin Kriegszeiten stark gehegten
Friedenswunsch, der sich schlie8lich auch im Kid&latrosenaufstand spiegelte, nicht zu
einer Reduktion der Militarverherrlichung kommerigwlie zeitgendssische Bildpropaganda
anschaulich zeigt.

Ein Symbol dieser gefuhlten Schutzlosigkeit ist wigi Hohlweins 1919 entstandenes
Werbungsplakat fur die Reichswehr ,Wahr Dich, Wé&hch, Wach auf‘. Es zeigt einen
deutschen Soldaten aus der seitlichen Ansicht,imeiSchatten seines Stahlhelmes sein
Gewehr prasentiert. Auf gelber Signalfarbe, die Bidkat dominiert und es dem Betrachter
ins Auge springen lafidt, wirbt eine Alliteration imreiklang fiur den Eintritt in die
Reichswehr. Diese Alliteration spricht den Betrachticht nur direkt an, sie ist zugleich auch

Bild der Empfindungen und Befiirchtungen der Zeiti Aufruf zur Ordnung, gegen das

13v/gl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 41.

Im Gegensatz zu Schulz sollte aber keine Uberwigdier auRenpolitischen Isolation Deutschlands in Baif
nach Propaganda gesehen werden, und erst recbtReirision des Versailler Vertrages. Da Propaganda
einem Grof3teil nur nach innen wirken kann, warenAtiressaten, auslandische Volker, auch nur schwer
erreichbar gewesen. Und in der Art und Form dendgetatigten Revisionspropaganda ware ein Einledieen
siegreichen Vélker noch unwahrscheinlicher gewesen.

74ygl. Mommsen: Der Erste Weltkrieg und die Kriser@pas, S. 40ff.

5 Interessanterweise beides diejenigen Waffen, ufie ilythos des ,Herrn der Maschinen® (vgl. Kapite2.2)
entscheidend beitragen werden.
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befirchtete Chaos nach der Revolution (,Wahr Dichk?Qir Verteidigung des bedrohten

Vaterlandes gegen die alten und neuen Feinde (,\Wadi*) und zur eigenen Erkenntnis der

neuen politischen und gesellschaftlichen Lage mrh Kriegs- und Monarchieende (,Wach

auf’). Dabei erinnert das ,wach auf* bereits fragend an das spater durch den

Nationalsozialismus gepragte ,Deutschland erwacN&ht nur bildlich, sondern auch in den

Textaussagen spiegelt sich schon die prafaschistisizologie.

Ludwig Hohlwein wurde am 27. Juli 1874 in Wiesbadgeboren und wuchs in einem
grof3burgerlichen national-
konservativen Milieu auf. Nach
dem Studium an der Technischen
Hochschule in Minchen und der
Dresdner Akademie zunéchst als
Innenarchitekt tatig, schuf er ab
1905/06 eigene Plakate. Bereits
1900 wieder ins kulturelle
Plakatzentrum Munchen
gezogen, bildete sein Miunchner
Stil der erzahlenden Plakate mit
den emotionalen Appellen an die
Winsche der Betrachter einen
Gegenpol zu den in ihrer
funktionalistischen  Gestaltung
aufsehen erregenden Berliner
Plakate Lucian Bernhard&
Leitbild seiner Kunst ist der
dramatisch wirkende hell-dunkel
Kontrast bei einer gleichzeitigen

Abb. 9, Ludwig Holwein, 1919. flachigen Darstellung, die durch

ihre Reduktion erst in der Gesamtansicht des Riaksgine ganze Wirkung entfaltet.

Das flachige, klare und markante Profil des Soldatgf dem Reichswehrplakat ,Wahr Dich,
Wehr Dich, Wach auf, das kantige Kinn und die Stdavirfe des Stahlhelm sind

essentieller Teil der Darstellungsform zum Ende\Wedtkrieges, Hohlweins Plakat steht also

Uberdeutlich noch in der Tradition des kurz zuveendeten Krieges. Die Untersicht des

178ygl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 65.
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Soldaten und die starre Haltung, mit der diesen sic seinem bajonett-bewehrten Gewehr
festhalt, a3t den derart Dargestellten zu monuatenGrofie wachsen und ihn entschlossen
und heroisch werden. Die denkmalhafte Pose detaeidfstigkeit und Uberzeitlichkeit des
Soldaten und seiner Ziele, seines Wirkens, an,di&adlliteration benennt. Diese Art der
Darstellung griff gezielt das Wunschbild der naibkonservativen Kreise atf’

Im Gegensatz zu Hohlweins Plakat,

das hauptsachlich mit innenpolitischen

Motiven agitiert, wendet sich Cays

.Freiwillige vor* ganz direkt der

aul3eren Bedrohung zu. Cays ebenfalls

1919 entstandenes Werk wirbt auch fur

den Eintritt in die Reichswehr, dieses

Mal gqilt es aber besonders dem

.~ochutz unserer Ostgrenze“. Das

Rekrutierungsplakat zeigt einen

Soldaten, wie er eine grol3e Werbetafel

emporhebt, die zum Schutz der

Ostgrenze aufruft. Eine Besonderheit

dieses Werkes ist der fast nicht
sichtbare  Stahlhelm. Gerade im
direkten Vergleich mit Hohlweins
-Wahr Dich, Wehr Dich, Wach auf”
zeigt sich dieser Unterschied. Die
Wirkungsmuster sind bei beiden Abb. 10, Alexander Cay, 1919.
Plakaten vollig unterschiedlich

aufgebaut, sowohl in der Ansprache des Betrachadsguch in der Gestaltung des Soldaten.
Bei Hohlwein wird dieser direkt und in Imperativemgesprochen, bei Cay bildet die
Ansprache dagegen einen Freiwilligenappell, in & einer Gruppe (,Euch®) und damit
indirekt von einer — vielleicht auch schon vergarege— Kameradschaft gesprochen wird. Die
bildliche Darstellung des Soldaten erfolgt bei Gaght in den flachigen Mustern voller
Schattenkontraste, wie bei Hohlwein, sondern Uberdirekte Ansprache des Betrachters
mittels klarem, ermahnendem Blick durch die Auges &oldaten, die aus diesem Grund

auch nicht, wie bei Hohlwein, verborgen im Schatiegen durfen.

7vgl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 66.
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Die harten, klar blickenden Augen ermahnen undeordden Betrachter auf, dem Aufruf
Folge zu leisten und gemeinsam in der Gruppe dasriad im Osten zu verteidigen. Das
umgehangte Gewehr vor der Brust ist dabei ein lBgsnprasentes Zeichen der eigenen
Wehrhatftigkeit, die von Cay durch die Dynamik dearf&ellung — im Vergleich zur
monumentalen Standfestigkeit und Starre bei Holmwerersinnbildlicht wird.

Eine deutlich defensivere Ausrichtung

hat R. Boehmers Plakat ,Helft!

Zeitfreiwillige  zur  Reichswehr”.

Ebenfalls aus dem Jahr 1919 ist der

Aufruf ,Helft* das zentrale Motiv des

Plakates bei der Suche der Reichswehr

nach Zeitfreiwilligen, er spricht den

Betrachter direkt an und fordert in

Form des Hilferufs dessen Reaktion.

Interessant ist hier ein abermaliger

Perspektivwechsel. Der Betrachter

blickt von hinten auf die Szenerie und

sieht neben dem Rucken und dem

Stahlhelm des Soldaten nur einen

AmbolR und ein Schwert. Er steht

guasi als dessen Kamerad hinter dem

Soldaten und blickt so Uber die

Schulter seines Vordermannes, von

welchem er nur die harten Zige des

Kinns erkennt. Diese Art der

Darstellung versetzt den Betrachter

mitten in das Geschehen und
verzichtet dafiir auf jegliche Fixierung APP- 11, R. Boehmer, ca. 1919.

durch die Augen des Abgebildeten. Die bildlich wexitlich dargestellte Motivation mul3 also
ausreichen, um den Passanten mit einem ,visuellssd: einzufangen. Der abgebildete
Soldat wird als Schmied dargestellt, der ein m@esti Schwert in Handen halt. Beide,
Schmied und Schwert, dienen als Symbol der Wehrkrad der Wehrhaftigkeit. Dabei ist der
Schmied nur durch seinen Stahlhelm als Soldat keneen. Der vor ihm stehende Ambol3

dient nicht nur als Symbol des Schmiedes, sondemveist im Soldatenkontext dariber
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hinaus auf den Sinnspruch Bulows aus dem Kaiséireldammer oder Ambol3 sein®. So
dient das Schwert und der Ambol3 als verstarkendgsh&n der Kraft und des Willens
Deutschlands, nicht entgultig zum Ambol3 in der \g&dchichte zu werden, sondern sich
wehrhaft und in verteidigender Absicht gegen diBeaypolitische Situation Deutschlands zu
wehren, und weitere Gebietsverluste nicht hinzureehrdie Hand auf dem Schwertknauf ist
Zeichen der Zufriedenheit des Kriegers mit der gaenen Arbeit, beziehungsweise der fur
den Betrachter noch zu erledigenden Arbeit — deigeichen Verteidigung Deutschlands.
Nicht nur der Ambol3, auch das Schwert hat eine dain Kaiserreich verknipfte
Bildgeschichte: es besteht eine Verbindung vonefaiterlichem Siegfriedschwert mit den
Reichsinsignien, ebenso, wie die Verbindung zurntems-Legende. Wie Zeller richtig
anmerkt, war das Schwert aber nicht nur Symbol Macht, sondern auch Symbol des
Rechts. Damit eignete sich das Schwert hervorragénddie Propagierung der eigenen
Verteidigung'® Auch Wilhelm II. &uRerte sich 1914 dergestalteimder den ausgebrochenen
Weltkrieg, die vermeintliche Verteidigung Deutsaida und das Schwertmotiv verknupfte:
.Neider tberall zwingen uns zur gerechten Verteidigy Man drickt uns das Schwert in die
Hand“.'"®

In der Propaganda des Ersten Weltkrieges kameS8diwerter zumeist ,Bidenhander* zum
Einsatz. Die Wahl des Schwertes wurde namlich naeisr optischen Gesichtspunkten, als
nach historischer Realitat durch den Kinstler fesigf. Die Bidenhander, also Beidhander,
waren Schwerter, die der Kampfer mit beiden Handehwang. Eigentlich waren die
Bidenhander Waffen der Landsknechte im 16. Jahrwindie verstarkten deren Kraft
nochmals. Die Herkunft des Schwert-Motivs aus destdh Weltkrieg zeigt sich sehr gut in
Paul Neumanns Werbung zur achten Kriegsanleihe |g&zte Hieb*.

Das Bild des ,Neuen Kampfers* erlebt in NeumannsrkA&einen Hohepunkt, hier vereint
sich die Anonymisierung mit der zeitlichen Entringules Dargestellten. Die Postkarte folgt
in der Heroisierung des dargestellten Kampfers raeren Asthetik zum Ende des Ersten
Weltkrieges und zeigt durch die Bildsprache zwahhiden neuen Typus des Soldaten als
(Fach-)Arbeiter im Kriegshandwerk, aber doch depukydes Helden, der Gber dem Kampf
steht und welchem die Feinde deshalb nichts mehatsen konnen. Die in Blautdonen und
gelb gehaltene Postkarte zur achten Kriegsanledigt 2zinen Soldaten, wie er mit dem
Schwert zum Hieb ausholt. Der Korper des Soldas¢rvem Hintergrund nur durch eine
weille Wolke zu unterscheiden, die seine Bewegumigmunoch bildlich unterstitzt. Der

Kampfer ist in Untersicht dargestellt, was ihn mamtalisiert, er hat keine klaren Linien

178 ygl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 191.
19ygl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 45.
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aul3er der Kontur. Sein Koérper ist auch sonst ohae knnere Abgrenzungen gezeichnet, er

ist beinahe ,wie aus einem Gul3“. Es scheint, adlsl@eKampfer nackt und nur mit Schwert

Abb. 12, Paul Neumann, 1918.

und Stahlhelm bekleidet, also den
Symbolen  fur  Angriff  und
Verteidigung, sowie flr Schutz.
Helm und Oberarm verdecken das
Gesicht des Soldaten, so daf3 nur die
Augen sichtbar sind. Diese sind aber
durch das weil3 der Augenhaut
stechend, sie fixieren das Ziel
ebenso, wie sie den Betrachter
gefangen nehmen. Das Schwert ist
farblich im gleichen Gelb gehalten,
wie der Text ,Der letzte Hieb ist die
8. Kriegsanleihe®® So wird eine
sprachliche Verbindung von der
Kriegsanleihe ausgehend Uber den
Hieb zur Waffe hergestellt, zu der
die achte Kriegsanleihe laut
Propaganda werden soll. Die
dargestellte Person ist dabei beinahe
unwichtig in ihrer Personlichkeit, sie
ist anonymisiert und austauschbar.
Wichtig allein ist die Waffe und die

Tatsache, dal3 diese von jemandem gefuhrt wird. 8iés ist, ist jedoch unbedeutend, es

kbnnte sogar eine Maschine sein.

Die ab 1916 aufkommende Monumentalkunst stilisiden Kampfer zu einer reinen

Kampfmaschine mit ihren notwendigen Eigenschafigie Entschlossenheit, Mut, Kraft,

Ausdauer und Starke, bis hin zur geforderten TugdrdSelbstaufgabe. Einher geht dabei

180 Ergebnisse von zeitgendssischen Untersuchungervatieniandischen Unterricht, der ins Leben gerufen
wurde, um der verstarkten Gegendffentlichkeit egégeuwirken, brachten ans Licht, dal die
Kriegszieldiskussionen nicht mehr fir die Zeichnwog Kriegsanleihen forderlich waren. Vielmehr wlée
Verlangerung des Krieges ein Hindernis fur den lgréter Anleihen. Folglich stellte man die Werbuiig die
Anleihen um und versprach mit ihnen nun einen siéme® Weg zum Frieden. Vgl. David Welch: Germany,
Propaganda and Total War, 1914-1918 — The Singwoésion, Rutgers University Press, New Brunswick,
2000, S. 210. Dementsprechend ist auch die Aussaljeumanns Plakat zu sehen, der mit der Zeichdang
Anleihe eine Beendigung (den ,letzten Hieb") desekjes versprach.



eine Anonymisierung der Kampfer, die bis zur Unkedmmachung der Gesichter durch
Schatten oder Vereinfachungen fuhrt. Der einzednglie Aussage, ist unwichtig, nur die Tat
zahle. Zugleich aber ist der Abgebildete auch fasher durch seine Eigenschaften ein
Anflhrer, der den Prototypen des spateren nationialéstischen Kampfers darstellen wird.
,Die Stilisierung des Kampfers fiihrt zu einer Adthierung des Kampfes®, so Zell&t, und
diese wiederum wird Teil der faschistischen undomatsozialistischen Asthetik. Neumanns
Soldat bildet einen Hohepunkt des Soldatenbildes ,flieuen Kampfers®, da er wichtige
Einzelaspekte des Bildes in einem Plakat vereint.

Boehmer greift dieses Motiv auf und wandelt es geningfiigig ab. Der neuen politischen
Lage der Nachkriegszeit geschuldet wird das Sclmegiv nur noch passiv verwendet, es
verliert seinen aktiven Teil, wahrend das Schwestbs zudem in seinen Ausmal3en
verkleinert wird. Die flachige Korperdarstellung ieanns wird zwar nicht mehr
aufgegriffen, vielmehr ersetzt Boehmer diese sodarch das neuere Bildmotiv des
Kriegshandwerkers, der, hier als Schmied, ein Aebeles Kampfgeschehens ist und noch die
Schirze angelegt hat, bevor er in die Schlacht.ziglwrch diese Unterschiede modernisiert
Boehmer sein Plakat also, indem er vom mittelatieen Bidenh&nder abriickt und den
Kampfer in prafaschistischem Manier einkleidet.

Die restlichen Motive dagegen sind beinahe identidicht nur allein die Wahl der Waffe
durch den Kunstler und das damit verbundene Symsbaklern auch die Anonymisierung des
Soldaten und die Umklammerung des Schwertes béihgkeitigem hell-dunkel Kontrast
zeigen dies. Der Stahlhelm dient beide Male eineittich entriickten, heroischen und aus der
Untersicht prasentierten Monumentalhelden als &gziahes modernen Kampfers; beide Male
bildet er den einzigen Anhaltspunkt fiir die Aufgalvel das Wesen der abgebildeten Person.
Beide Darstellungen propagieren die Uberzeitlichlsgiwohl des Kampfes, als auch des

Kampfers.

Nicht nur sinnbildlich fir die Bedeutung des Mitg&dnach dem Verbot der allgemeinen
Wehrpflicht durch den Versailler Vertrag steht Biakatwerbung ,Haltet fest am Vaterland*
von 1921, die dem Wehrgesetz vom 23. Marz 1921 ggapdistisch folgte. Nach der
Novellierung des Wehrgesetzes warb das PlakatdiirElintritt in die Reichswehr mit einer
zwolfjahrigen Dienstzeit. Dabei hélt der abgebiddeutsche Soldat eine flammende Fahne
fest in der Hand — allerdings bezeichnenderweishtrdiejenige der Republik, sondern die

des alten, untergegangenen Kaiserreiches. So sigebbldieses Motiv zum einen die

181 Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakats, 392
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monarchische Tradition, in der sich die Reichswalnch nach dem verlorenen Krieg sieht,
und zum anderen auch die nicht selten antireputibkhe Gesinnung der Armee. Nicht
zuletzt zeigt das Motiv auch den Anspruch des Hfhdif die gesellschaftlich-politischen
Verhaltnisse wieder in den historischen Zustandidwuversetzen und fir die Grenzen von
1913 ideologisch, aber wenn nétig auch mit
Waffengewalt, zu k&mpfen. Die Flammen
oberhalb der Fahne verstarken dieses
traditionsbehaftete ideologisch-militéarische
Motiv nochmals.
Der Blick des dargestellten Soldaten ist klar, die
Augen fixieren aber nicht den Betrachter, was
untypisch fir ein Rekrutierungsplakat &,
sondern eine unbekannte Gefahr von auf3en.
Dieses ,aul3en“ kann dabei auf3enpolitisch und
innenpolitisch gedeutet werden. Der nach links
blickende Soldat, steht somit einerseits, mit
dem Blick Richtung Polen und die Mehrzahl
der verloren gegangenen Gebiete, fUr eine
Revision der Gebietsbestimmungen des
Abb. 13, Anonym, 1921 Versailler Vertrages, und andererseits mit dem
innenpolitischen Blick nach links fir die kritiscBeobachtung des linken politischen Lagers,
das im Verstandnis der Nationalkonservativen zueddrilage im Weltkrieg maf3geblich
beitrug und somit auch den Sturz der Monarchie difibrte. Das Plakat richtet sich also
eindeutig an den nationalkonservativen Betrachter.
Der Schriftzug ,Haltet fest am Vaterland” untergtreé den aufgezeigten Anspruch des
Soldaten und erhoht gleichzeitig die Bindung zuntiomalkonservativen Adressaten. Die
raumliche Trennung der Worte ,haltet” und ,fest'rdia den Soldaten selbst, auf Hohe dessen
unterer, rechter Hand, die die Fahnenstange umias$iarkt die textuale Botschaft. Das
Festhalten mit der starken rechten Hand wird Glasr 8ymbol der Fahne nochmals betont.

Die eigentliche Frage ist jedoch, an welchem Vatetlder Soldat Uberhaupt festhalt...?

182 Rekrutierungsplakate erfordern neben einer Anosigning der dargestellten Person fast immer auch de
Blick derselben zum Betrachter. Ziel ist es dabtler) Betrachter direkt anzusprechen und ihn in fliehPzu
nehmen, der gezeigten Armee oder Waffengattungitveizn. Die Anonymisierung erfolgt, um eine
Identifikation des Betrachters mit der beworbenegaisation einfacher zu gestalten (,Der Abgeb#édginnte
auch ich sein“). Oftmals spielt dabei auch diefessh, adrett oder schneidig empfundene Uniforre gewisse
Rolle (vgl. die Frihform, das Rekrutierungsplakag der Friihen Neuzeit, Abb. 2).
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Den zielgerichteten aufl3enpolitischen Abwehrkampgtzdas Plakat ,Deutsch bleibt der
Rhein“ aus der Zeit des Ruhrkampfes. Die hdchstsatginlich von Theo MatejkE
stammende Zeichnung zeigt einen unbekleideten Reder sich schitzend vor Frau und
Kind gegen Frankreichs und Belgiens
Geluste nach dem ,deutschen Rhein®
stemmt, indem er die feindlichen Bajonette
verbiegt. Die Runden und flieBenden
Formen, bei der Darstellung des
Hintergrundes, der beschutzten und selbst
schutzenden  Mutter, sowie zentral
dargestellt beim kampfenden Heros, laft
die beiden Gewehre fremd erscheinen. Mit
ihren spitzen Bajonetten bilden diese den
einzigen anorganischen Gegenstand auf
dem Bild und erh6éhen vor dem
Hintergrund des friedlich erscheinenden
Rheinlands die Bedrohungslage nochmals.
Die von links eindringenden Gewehre
stimmen dartber hinaus, propagandistisch
geschickt eingesetzt, mit der
Abb. 14, Theo Matejko, 1923. Himmelsrichtung der Herkunft des Feindes
Uberein. Matejkos Ruhrkampfplakat orientiert siabcim Gberdeutlich an den Motiven des
Ersten Weltkrieges, als der unbekleidete Heros,Nesien Kampfers'®* sich schiitzend vor
seine Familie stellte. Der gestahlte Korper entsprdem damals geschaffenen Idealbild des
protofaschistischen Soldaten, der als Uberzeitligl@npfer ein Huter der Heimat ist.
Im Vergleich mit dem Ersten Weltkrieg laf3t sich mbach eine deutliche Symbolwandlung
zeige: das Bajonett bleibt in der beginnenden fatishhen Ideologie des organischen

Lebensstiles nicht mehr positiv besetzt.

183 Entgegen Schulz’ Aussage stammt Theo Matejko riinggich Theo Matejka, nicht aus Polen, sondern aus
Wien. Vgl. Schulz: Asthetisierung von Gewalt, S. ¥&lleicht verwechselt Schulz die Herkunft des
Plakatkiinstlers mit dem polnischen Historienmadear Matejko, der im Geburtsjahr des namengleicheenéfs
verstarb. Zu Theo Matejko vgl. den zur Jubilaumstalking in Ober-Ramstadt erschienenen
Ausstellungskatalog: Otto Weber: Der Pressezeiciiheo Matejko — 1893-1946, Das Buch zum 100.
Geburtstag, Ausstellungskatalog, Verein fiir Heiraatdpichte, Ober-Ramstadt, 1993.

184y/gl. das Plakat ,Der letzte Hieb“ (Abb. 12), danddealtypus des Neuen Kampfers zeigt.
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Die Weltkriegs-Postkarte ,Erstirmung eines Schigeaipens® zeigt dagegen noch die
Bajonette der deutsche Soldaten bei der

titelgebenden Erstirmung eines Schitzengrabens,

der von schwarzen Soldaten verteidigt wird.

Dabei illustriert die Karte auch sehr gut den

verdeckten rassistischen Aspekt, der schon bald

nach Beginn des Krieges von deutscher Seite

aufgeworfen wurde, als diese den Alliierten zum

Vorwurf machten, dal3 sie ,Hilfsvolker* aus aller

Welt fur sich kdmpfen lieRen. Zugleich will die

Karte aber auch die Uberlegenheit der deutschen

Rasse zeigen, nicht nur, weil die deutschen

Soldaten allein bildlich tUber den Marokkanern

stehen, sondern auch, weil die Verteidiger schon

fast besiegt sind. Einer der Sechs ist gefallam, ei

anderer wird gerade erstochen und ein dritter

flient, wahrend sich sein Kamerad feige

wegduckt. Die deutschen Soldaten werden hier

bereits entindividualisiert dargestellt. Sie sindAbb' 15, Anonym, 1915

zwar einzeln zu erkennen und in unterschiedlichewd®jungen, ihr Aussehen aber ist gleich.
Sie sind eher Gestalten als Individuen, die eirmugrund in sich gleiche Masse bilden.
Interessant ist auch, dal3 der Schitzengraben slelecit gebaut ist und dieser sich in einer
vollig intakten, von griinen Wiesen umgebenen, Lahak befindet. Diese Karte stellt somit
eine Projektion des Erwiinschten dar, die mit eingssistischen Unterton verknipft wird.
Somit zeigt sich, dal3 das Bajonett seine Bedeuhaup den Massenschlachten und dem
Materialkrieg zu einem reinen Zeichen von Bedrohund zu einem Unterdrickungssymbol
hin anderte — das Soldatenbild aber gleich blieb.
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Noch offener antirepublikanisch als ,Haltet fest
am Vaterland“ sind viele der Freikorpsplakate,
von denen eines derer des ,Freikorps Lutzow*
exemplarisch ist. Das selbst streng anti-
republikanische und antisozialistische Freikorps
wurde im Januar 1919 von Major Hans von
Lutzow gegriindet® Die Namensgleichheit mit
dem Freikorps der Befreiungskriege ist rein
zufallig, wurde aber gerne genutzt, wie man am
Plakat sehen kann. Es zeigt namlich den
Begrinder des ,Lutzowschen Freikorps®,
Ludwih Adolf Wilhelm von Litzow.
Die Weimarer Freikorps retten nun, nach ihrem
Selbstverstandnis, abermals das Vaterland, nun
aber insbesondere vor den inneren Feinden.
Dabei verspricht das Werbeplakat dem
Betrachter ein Abenteuer, ja in bester
Abb. 16, Impekoven, 1919. Hollywoodmanier eine ,wilde, verwegene
Jagd“!® Der Sabel Liitzows scheint aus dem Bild herausemagls ob er dem
Angesprochenen zu dessen Beitritt zur Jagd dirbkrgeben werden sollte. Durch diesen
Bruch der Dimensionalitat erreicht der Kiinstler dekkates, Leo Impekovéf die
direktestmogliche Ansprache an den Betrachter.
Das Freikorps-Lutzow-Plakat vereint mehrere Motdex Soldatenwerbung der Weimarer
Republik in sich. Zum Einen begreift es sich imseihistorischen Form ahnlich der aktuellen
Zeit entrickt, wie die Plakate ,Deutsch bleibt dinein“ oder ,Helft! Zeitfreiwillige zur
Reichswehr”, wenn es bewul3t auf eine vergangendgrmistorischen Verklarung angeblich
bessere, Zeit zurlckgreift. Zum Anderen zeigt as &orm des Schwertmotives, indem es, in
Ruckgriff auf die historische Darstellung einer $ter der Befreiungskriege, dem Betrachter —
statt eines Schwertes — scheinbar einen Sabel ibbeRpdurch steht der Empfanger des
Sabels nun zwischen der abwartenden, verteidigehiddinng eines ,Helft! Zeitfreiwillige

zur Reichswehr” und der offensiveren Haltung vonerDetzte Hieb“. Entscheidendes

185ygl. zu den Freikorps: Dominique Venner: Séldakne Sold — Die deutschen Freikorps 1918-1923, tArnd
Kiel, 1984.

186 v/gl. hierzu die unaufgeregte Darstellung des Rédrungsplakates aus der Frilhen Neuzeit, Abb. 2.

187 _Leo Impekoven war Kiinstler zahlreicher Freikorp&pte, man kann sogar sagen, daR diese seine laezia
waren.
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Anderungsmerkmal aber ist, daR er nun selbst zimvest- und sabelhaltenden Protagonisten
wird, er also quasi selbst in das Plakat gezoged wnd somit auch selbst ein Teil des
propagierten heroischen Kampfers werden kann.

Eine andere Ausformung des Soldatenmotives zegtl8&82 entstandene Plakat ,Und Du?*
von Ludwig Hohlwein. Ohne grofReren Ruckgriff aufrgengene Epochen versucht das
~Stahlhelm“-Plakat seine mystifizierende Wirkundeal Uber eine vollstdndige Reduktion
und Anonymisierung zu erreichen. Der StahlhelImNasnensgeber des Frontkdmpferbunds
wirkt in diesem Sinne auf eine ganz besondere Ad Weise, er ist das dominierende
Bildmotiv und wirkt neben seiner grof3en

Flachigkeit auf das Gesicht des Tragers

ganzlich anonymisierend. Der Stahlhelm

als Symbol und Name der beworbenen

Organisation steht klar im Mittelpunkt,

wéhrend der Mensch motivisch betrachtet

egal zu sein scheint. Alleine der Helm, so

ein Teil der Aussage des Plakates, ist fur

den Tréager mittels der Organisation

~Stahlhelm” verbindendes Element zu

seinen Kameraden.

Die Anonymisierung des abgebildeten

Soldaten wirkt sogar noch Uber den

Stahlhelm hinaus: sein Hals ist nicht real,

er ist nur ein Uberlanger, schwarzer

Schatten. Die Farben des Kaiserreiches im

Hintergrund zeigen auch 1932 noch sehr

deutlich, wes’ Geistes Kind der

Frontkampferbund war. Abb. 17, Ludwig Hohlwein, 1932,

Das Motiv des Stahlhelmtragers vor den Kaiserréawhen zeigt eine (berdeutliche
Ahnlichkeit mit dem Plakat ,Haltet fest am Vaterirder Reichswehr. Zugleich erlebt die
Anonymisierung aus ,Wahr Dich, Wehr Dich, Wach aefhe neue Stufe, die so direkt
vielleicht noch nie vorher gezeichnet wurde. Das tiModes Stahlhelms als
Erkennungssymbol zeigt auch ,Helft! Zeitfreiwilliggur Reichswehr”. Beide Plakate

verbindet also die Definition des Abgebildeten @tddaten alleine Gber den Helm. Ahnlich
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verhalt es sich auch bei dem Weltkriegsplakat ,[2¢rte Hieb“, bei dem der Helm dem

Krieger einen modernen Gestus verleiht und aufediegieichzeitig anonymisierend wirkt.

Abermals scheint das Plakat Cays Vorbild fur dierMdagsplakate der Weimarer Republik
gewesen zu sein.

Der enorme hell-dunkel Kontrast, der extreme Sehattrf und die Bedeutung des
Stahlhelms als Sinnzeichen und Er- und Bekennundggnat der abgebildeten Person wurde

also auch nach dem Krieg weiterhin als stilbildenBe2ment genutzt und fortgefuhrt.

2.3  Gegenbewegung

Natirlich gab es aber auch eine Gegenbewegungrzuodestaatlichen und nichtstaatlichen
Institutionen propagierten Remilitarisierung der s@schaft. ,Deutscher, soll der Dich
wieder packen?“, das von Willibald Krain, einem iatkzitischen und antimilitaristischen
Klnstler, stammen dirfte, ist ein solches Beispfelch hier dominiert das Symbol des
Stahlhelms das Bild der Deutschen Friedensgesefisaiie sich gegen Kriegstreiber und
rechte Parteien wandte.

Die Darstellung des Krieges als Bestie bedeutet €ie pazifistische Deutsche

Friedensgesellschaft einen dramatischen Wandérar Politik;®®

noch im Ersten Weltkrieg
war sie zwar auch gegen den Krieg, wollte aber -Gmgensatz zu den angelséachsischen und
skandinavischen Pazifisten — nicht alle Kriegshangén per se ablehnen. Ein
Verteidigungskrieg wurde von der Mehrheit der Megder akzeptiert und da ein solcher nun
vermeintlich eingetreten war, bezog man zu demrs@usgebrochenen Krieg nun Stellung:
~Jetzt, da die Frage, ob Krieg oder Frieden, umséidillen entriickt ist und unser Volk von
Ost, Nord und West bedroht, sich in einem schidssdiweren Kampf befindet, hat jeder
deutsche Friedensfreund seine Pflicht gegeniiber \dat®rland genau wie jeder andere zu
erfiillen“'®® Kriegsdienst und Verteidigung des Vaterlandes emrélir die Pazifisten eins

und kumulierten letztendlich zu einem Kampf fiir dereden, zu einem Friedensdienst.

188 \/gl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 29.
189 Nach: Schade: Nachrichtenpolitik, S. 46
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Das Nachkriegs-Plakat zeigt eine Bestie in Soldatd#orm, die ihre Klauen nach einem

Mann ausstreckt, der Bild fur alle deutschen MarniserDie Bestie Uberschreitet dabei mit
dem Dolch in der Hand eine

Schadelmauer, aufgerichtet aus

den Gefallenen des Ersten

Weltkrieges, um anschliel3end den

Burger in seine Welt der Finsternis

zu ziehen, die auch bildlich

ungeheuer prasent dargestellt

wird. Dabei kommt aus den toten

Augen, die in Tradition der

Weltkriegspropaganda durch einen

Stahlhelm anonymisiert werden,

und dem Mund der Kriegsbestie

nur Tod und Verderben. Der

Stahlhelm ist Uberdimensioniert

und so in seiner Darstellung

Uberzeichnet, um die Brutalitat der

Form und des Symbols dem

Betrachter deutlich zu machen.

Krain gelingt es dadurch, die

Ikone der deutschen

Weltkriegspropaganda in ihrer

Bedeutung »u wandeln, von einemAbb. 18, Willibald Krain, ca. 1929.

positiv konnotierten Erkennungssymbol zu einem Eescfir Tod, Hald und Verderben. Jenen
Stahlhelm Krains ziert als Bemalung ein Hakenkrelas die Zugehorigkeit der Bestie und
damit die Ziele des Nationalsozialismus’ zeigt.

Der Dolch in der Hand ist dabei nicht nur Teil dgshwertmotives, das nun ebenfalls von
Krain umgedeutet wird, sondern auch treffendes ®yrder Liige vom Dolchstol3, die das

kaiserliche Militar zu verantworten hatte.
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2.4 Dolchstol3

Die nach dem Krieg entstandene Legende vom DolBhstar eine der heimtiickischsten
Erblasten die das Kaiserreich der Weimarer Repubtikerlie3. Der falsche Mythos war ein
wichtiges verbindendes Element zwischen den ndigtisghen und den revanchistischen
Gegnern der Demokratie und trug somit auch zumrdategy Weimars bei.

Ende 1917 Uberspannte die deutsche Fuhrung denfridden, als sie weder zu grol3en
Reformen, noch zur Erfullung politisch-gesellschetier Winsche aus der Bevélkerung
bereit war. So kam es, dal3 im letzten Kriegsja@reihnende Wirkung des Burgfriedens, nach
dem bewul3ten Bruch der Versprechungen der Ostehadts aufgegeben wurde. Der Fehler
steckte im System, so Welch, weil der Burgfriedén die Militars und die konservativen
Eliten den status quo bedeutete, fir die Demokratehliberalen Reformer aber den Beginn
der Gesprache um eine Ubergreifende RefdPhAls die Realitat des Kriegsalltages immer
bedriickender wurde, konnte so auch die frihen Besmmotive nicht mehr wirkén® Der
weitgehend unbekannte Historiker August Siemensiedzi937: Es war ,die ganze Hybris
und die ganze Volksverachtung des preul3isch-desnskhlitarismus, die Niederlage in der
Marneschlacht zu verschweigen [...] und dem Voliee 2um bitteren Ende den deutschen
Sieg zu versprechen®?

Dieser Siegesgedanken, verknupft mit einem UberDheer des Krieges immer starker
werdenden Friedenswunsch — bei Front und Heimaih+td in der Bevolkerung nach dem
wie plotzlich moéglich erscheinenden Zusammenbrueh Armee zu einer Stimmung der
Niedergeschlagenheit, die schlie3lich in die Mumsarbeiterstreiks und den Kieler Aufstand
mundete.

Ludendorff®® dagegen sah den Grund fiir die Erlahmung des Siéllgess in der Agitation
defatistischer Krafte und in der zu Beginn des #ew errichteten alliierten Seeblockade, die

in einem Klima des Hungers den Zweifel an der eégeBache erleichtert&’

190vgl. Welch: Propaganda and Total War, S. 204.

191 Nach Fritz Fischer ware schon nach der wahrheitsgen Bekanntmachung des Ausgangs der
Marneschlacht 1914 das Kaiserreich zusammengehmoElee These, auf die sich auch Schade (vgl. Schad
Nachrichtenpolitik, S. 53) stutzt. Die These setlet allerdings angezweifelt werden. Zwar hatte ei
tatsachengetreuer Bericht zu einer gedampften Siimynm Reich gefuhrt, dennoch aber hatte dieseriting
1914/15 sicherlich noch nicht in einen politischBnsammenbruch des Herrschaftssystems* gefiihrt, wie
Fischer behauptet. Vielmehr darf angenommen wemke® die OHL lediglich die Siegesstimmung im Reich
erhalten wollte, wie es auch andere, demokratisstagten mit falschen Meldungen versuchten.

1927it. nach: Schade: Nachrichtenpolitik, S. 68.

193 Seit 1904 im Generalstab, war Ludendorff bis 1B8Brer an der Kriegsakademie und schlieRlich Cleef d
Aufmarschabteilung. Wegen eines Konfliktes um dresatzliche Armeekorps und die vollstandige Anwegdu
der allgemeinen Wehrpflicht wurde Ludendorff 1913 dem Generalstab versetzt und blieb bis zu seiner
Berufung als Stabschef des Oberbefehlshabers @sterburg, im November 1914 Brigade- und
Regimentskommandeur. Am 28. August 1916 folgte@m General der Infanterie beférdert, Hindenburdie
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Auch auf der anderen Seite, nicht in der Heimatdson an der Front, wurde die Belastung
fur die kdmpfenden Soldaten immer groRRer. Durch Alisfélle von Kameraden und den
erhohten Angriffsdruck nach dem Kriegseintritt dé8A wurde nach vier Jahren voller
Kampfe die Moral der deutschen Soldaten standigdeaifProbe gestellt. Gab es zu Beginn
des Krieges noch eine fréhliche und GberschwengliBbjahung des Krieges, so wich diese
Einstellung nach der Marneschlacht und dem ihrefiotten Materialkrieg einer fatalistischen
Grundeinstellung und der Hoffnung auf baldigen dere Wahrend der Fruhjahrsoffensive
von 1918 stieg die Kampfmoral, so Momms&hnochmals, aber nur, weil die kampfende
Truppe sich durch den Erfolg der Offensive einendigan Frieden erhoffte. Als die
Offensive scheiterte brach die Kampfmoral zusammwonath es kam streckenweise zu einem
verdeckten Militarstreik.

Nach dem Ersten Weltkrieg waren es besonders di® é&chienenen ,Kriegserinnerungen”
Ludendorffs, die der anhaltenden offentlichen Dgskon um Methode und Wirkung von
Propaganda einen Rahmen boten. Ludendorff, der declgescheiterten Michael-Offensive
im Fruhjahr 1918 noch mit den Nerven am Ende wad, dessen Arzt, Dr. Minter, bei ihm
,Abgespanntheit, Reizbarkeit und innere Unruhe“gdisstizierte:®® folgte und férderte
bewul3t die DolchstolR3legende. Er wies in seinem RlielSchuld an der Niederlage zurtick
und machte statt der Militars vielmehr die Heimatfrund die verfehlte Propaganda fir den
Zusammenbruch von 1918 verantwortlich:

~Wahrend wir auf dem Kriegsschauplatz die Initiatifast bis zuletzt in der Hand hatten,
fuhrte der Feind den Kampf der Geister von vorneinein geschlossener Einheitsfront auf
der ganzen Linie*?’ Die Kriegsmoral sei aber dadurch erschittert word®R Heer wie
Heimat im Angesicht der feindlichen Propaganda ,eie Kaninchen auf die Schland&
gestarrt hatten. ,Wir kdmpften nicht mehr bis zuetzten Blutstropfen. Viele deutsche
Méanner wollten nicht mehr fiir ihr Vaterland sterbé® Auch in Folge des Ludendorff-

Buches erfuhr die Diskussion um Kriegsausgang, &apda und Schuld an der Misere in

3. OHL. Wahrend der Weimarer Republik war er anmen Putschen beteiligt und verfal3te eine Reilme vo
Verschworungstheorien. Vgl. Hartwig: Konflikt uncbkamunikation, S. 104.

194 v/gl. Hartwig: Konflikt und Kommunikation, S. 104f.

Wenn Vorsteher in Teilen dem Satz, der auch im AlegeDolchstoRlegende geschrieben wurde, zustiaaf,
die Feindpropaganda mehr Wirkung auf das deutselee gehabt hétte, als die feindlichen Armeen, dézh
der Historiker und Vize-Direktor des DHM dem gleéchTrugschluf? und der gleichen Propaganda wie @or 9
Jahren auf. Vgl. Vorsteher: Bilder fur den Siegl&l.

195 vgl. Wolfgang J. Mommsen: Kriegsalltag, S. 137f.

1% vgl. Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter technigctSysteme, S. 341.

197 Erich Ludendorff: Meine Kriegserinnerungen, Er8igfried Mittler und Sohn Verlagsbuchhandlung,lBer
1919, S. 290.

198 Erich Ludendorff: Meine Kriegserinnerungen, S. 285

199 Erich Ludendorff: Meine Kriegserinnerungen, S. 291
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der Weimarer Republik neuen Auftrieb. Eine grof3ehlZaon Ludendorff ideologisch
nahestehenden Mannern aus Militar, WissenschalitjkPaond Publizistik verfestigten in der
Gesellschaft das Bild des heimtuckischen DolchsgteR@ind nicht zuletzt damit auch den
Glauben an die Propaganda und dem Mythos von d@renipotenZ®° Zu einer Zeit, da
selbst die militarische Jugenderziehung bereits51®Ar machte, dal3 es nur ,Sieg oder
Untergang®®* geben kénne, muRte bald nach Kriegsende fiir derergang” ein Schuldiger
gefunden werden. Die Propaganda des Ersten Wgdgieflhrte dazu, dal3 ein
Verstandigungsfrieden oder eine Niederlage demeig&/erstandnis nach unmaéglich wurde,
man glaubte, man kénne den Krieg nicht verlierendern nur siegen oder untergeR&mAls
man doch verloren hatte muf3te dies im UmkehrschieBeuten, dal3 etwas Unrechtes
vorgegangen war.
Die Legende vom ,Dolchsto3* einer ,im Felde
unbesiegten“ Armee fand, wie Ziemann anschaulich
darlegt, zu Beginn der Heimkehr aus dem Krieg noch
kein Gehdr. Vielmehr kann man davon Sprechen, dal3
die grol3e Mehrheit der Soldaten derart glticklickrib
ihre Heimkehr war, dafld sie nicht fur die bereits
auftauchenden revanchistischen und antisemitischen
Stromungen empfanglich war. Aber nach und nach
wurde die Legende vom Dolchstol3 immer popularer.
Ein Plakat, das den Dolchstoimythos schon
vorausnahm ist aus dem Jahre 1918. ,Wir starben fir
Euch” zeigt zwei Soldaten aus Heer und Marine, die
fur die Heimat gestorben sind, so der Bildtext; nun
AbD. 19, Anonym, 1918. drohe diese Heimat, die Toten zu verraten. Das
Durchhalteplakat soll dem Betrachter ins Gewisssatem und ihm verdeutlichen, dal3 die
Opfer allesamt umsonst gewesen seien, wenn er aurdedn Frieden eintrdte. Um die
Wirkung der Toten noch zu verstarken sind beids, a&uif die lkone des Stahlhelms beim

Heeressoldaten, ohne Ausriistung und Waffen daittjefier Marineangehorige blickt mit

20y/gl. Schulz: Asthetisierung von Gewalt, S. 42.

21 Klaus Saul: Jugend im Schatten des Krieges. Vi#m#che Ausbildung — Kriegswirtschaftlicher Eitsa
Schulalltag in Deutschland 1914-1918; in: MGM 388§23) S. 95/Anhang Dok. 7.

202y/gl. Jeismann: Propaganda, S. 207.

Der Terminus ,Propaganda“ erscheint interessanisenerst mit dem EinfluR der 3. OHL und der Andegu

der ,Aufklarungsaktivitdten’ im Sinne eines poldigen Siegfriedens”, davor kann das Bild von eingck die
Militars gepragten Inlandspropaganda nicht ohnaeses tibernommen werden. Vgl. Thorsten Loch:
»Aufklarung der Bevolkerung” in Hamburg. Zur deutsn Inlandspropaganda wahrend des Ersten Weltlsiiege
MGZ 62 (2003), S. 41-70; Zitat: a.a.0., S. 69.
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tiefen, grof3en Augen zum Betrachter, um so eintdingn dessen Gewissen zu reden. Die
Augen des Soldaten dagegen sind unklugerweise ddech Schattenwurf des Helmes
verdeckt. Dies entspricht zwar dem géngigen Stil Algonymisierung des Kampfers, wirkt
hier aber kontraproduktiv, da sichtbare Augen aésstérkung der Textaussage, wie beim
Marinesoldaten, fehlen. ,Wir starben fir Euch* ¢temit seinen Motiven in einer
Traditionslinie mit dem wohl beriihmtesten deutschémkat des Ersten Weltkrieges, Fritz
Erlers ,Helft uns siegen”. Es war das erste grafilge Kriegsanleiheplakat Deutschlands
und zeigt einen aufrecht stehenden Frontkampferdent Ikonen des neuen Materialkrieges,
dem Stahlhelm, der Handgranate und der Gasmaske.

Von August 1914 an wurde die Ausgabe von Kriegshete ermoglicht, die daraufhin das
Haupteinkommen der deutschen Kriegsmaschinerie emurdie Schwerindustrie wurde
dagegen kaum Uberwacht und mufdte ihre Profite nlddgonders versteuern — wie
beispielsweise in England. Der Krieg kostete Dehdtswd etwa 155 Milliarden Mark, von
denen rund 60 Prozent durch langfristige Kriegshale gedeckt wurden. Der Rest kam aus
Schatzbriefen und Steuereinnahmen. , The initialineérusing war bonds to finance the war
was that propaganda campaigns could urge the ptabfiubscribe as an act of patriotistf.
Die zweite Kriegsanleihe von 1915 wurde von 2 Yllidlien Menschen gezeichnet, zumeist
von Stéadtern. Erst ein Jahr spater kam es zu edramatischen Riuckgang der Einnahmen.
Noch die vierte Kriegsanleihe vom Marz 1916 decktelaufenden Kriegskosten, die flnfte
Anleihe aber reichte nicht mehr aus und hinterl@fe Finanzierungslicke von zwei
Milliarden Mark. Besonders die Gewinnung von Kleilegern stellte sich als Problem heraus
und trotz massivster Propaganda sank der Teil d¢en&hleger die weniger als 5.000 Mark
anlegten immer mehr. Wahrend der Anteil von Klelagarn Ende des zweiten Kriegsjahres
um die Halfte einbrach, vergrof3erten die kommerzgelfihrten Grofl3anleger die Uber

100.000 Mark investierten, vor allem Banken unddgBsshaften, ihren Anteil nochmals.

23\Welch: Propaganda and Total War, S. 78.
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Das Finanzdefizit steigerte sich im Laufe des Kegegmmer mehr und erreichte seinen
Hohepunkt Ende 1918 bei 51,2 Milliarden Mark, bémaeinem Drittel der gesamten
deutschen Kriegskosten. Im Oktober 1916 vermerkdie preuf3ische Kriegsministerium
wachsenden Widerstand gegen neue KriegsanleiheigeEBerichte sprachen gar davon, das
Teile der Bevolkerung auf ein Scheitern der Anldilodéften, damit der Krieg sich verkirze.
Ludendorff, aufgeschreckt durch diese Berichteddéaie eine massive Propagandakampagne
gegen die vorherrschende negative Sicht und ftr

eine positive Erziehung von Heimat und Front.

Eine direkte Folge war der Einsatz von

Bildpropaganda und die zur Kriegsanleihe

vorgesehene Werbung ,Helft uns siegéh“.

Dieses, zur sechsten Kriegsanleihe publizierte

Plakat?® war das meistverbreitetste deutsche

Weltkriegsplakat® Ein tapferer deutscher

Soldat halt vor einem Stacheldraht Ausschau und

blickt dabei kihn in die Ferne. Seine Augen

scheinen dabei fast zu leuchten, sie bilden in

dem in olivgrin und schwarz gehaltenen Bild

den Fixpunkt fur den Betrachter. Auf dem Plakat

bleibt der Mensch als Individuum

interessanterweise gut sichtbar, lediglich sein

Ausdruck ist leicht entrickt. Mehrere

Gegenstande zeigen aber die neue Realitat des

Krieges, neben dem Stacheldraht, der durch daébb' 20, Fritz Erler, 1916.

Gelb in seiner zeichnerischen Wirkung unterstitztwragt der Soldat auch Handgranaten
bei sich, das neue Motiv des Nahkampfes, und +aeamin seine Brust — eine Gasmaske, die
den neuen Gaskrieg erstmals bildlich darstellt.|@bly also der Kdmpfer als Individuum gut
zu erkennen ist, bleibt er doch als Mensch zurlokl wirkt in seiner Haltung und
Gefuhllosigkeit beinahe wie eine Maschine. Nur kiglen und wachen Augen machen ihn

noch zum Menschen.

204yv/gl. Welch: Propaganda and Total War, S. 77ff.

25 \Warnke sieht in ihm den ,erste[n] Fall einer indksmark quantifizierbar gewordenen Bildrezeptiongl.
Warnke: Organisation staatlicher Bildpropagand@3S.

20%y/gl. Welch: Propaganda and Total War, S. 204.
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Die motivische Ahnlichkeit zu ,Wir starben fir Eucheigt sich im Vergleich der beiden
Heeressoldeten: Erlers Frontkampfer von 1916 stbhhso aufrecht wie derjenige auf dem
Plakat von 1918. Beide blicken aus dem SchattesiBtahlhelmes und wirken der Realitat
entrickt. Wahrend der Eine noch kampfend in volNesriistung steht, ist der Andere schon
ohne Waffen und Ausristung dem Tode entgegengetrBesde Male ist der Stahlhelm das
stille und feste Symbol des Kampfes, beide Maleeistgegen der meisten Darstellungen, der
Lederriemen des Helmes deutlich sichtbar. ,Wirlsarflir Euch® stellt sich selbst nicht nur
in die Traditionslinie des ,Helft uns siegen®, bei®oldaten sind ein und dieselbe Person!
Dadurch wird die Wirkung der Aussage des Plakates Kriegsende verstarkt, indem es dem
Betrachter unterstellt, erst nicht beim Siegen Hehozu haben, deshalb den Tod des
Soldaten verantworten zu mussen und dann, dartibeud) den Gefallenen noch durch

Verrat zusatzlich zu verhéhnen.

Ein Plakat der DNVP  zur
Reichstagswahl 1924  zeigt die
Wirkung der DolchstoRR3legende in der
politischen Auseinandersetzung der
Weimarer Republik. Auch wenn zur
Aufklarung  der  Ursachen  der
militérischen Niederlage von 1918 der
Weimarer Reichstag einen
Untersuchungsausschuld einsetzte und
in einem Prozel3 1925 die
DolchstoR3legende widerlegt wurde,
blieb die Geschichtsfalschung aus der
Feder der 3.0OHL innerhalb der
Bevolkerung weiter geistig opportun.
Die andauernde offentliche Debatte
um den DolchstoR3 trug maf3geblich zur
Vergiftung des  innenpolitischen
Klimas der Weimarer Republik b&’  Abb. 21, Hans Schweitzer, 1924.

207ygl. John Moses: Die Wirkung der DolchstoRRlegeimdeleutschen GeschichtsbewuRtsein:;

in: Hippauf, Bernd (Hrsg.): Ansichten vom Krieg ergleichende Studien zum Ersten Weltkrieg in Lit@ra
und Gesellschaft, Forum Academicum, Kdnigstein/T884, S. 240.

Vgl. zudem: Boris Barth: DolchstoR3legenden undtjsaihe Desintegration — Das Trauma der deutschen
Niederlage im Ersten Weltkrieg 1914-1933, Drostelagg Dusseldorf, 2003.
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Das Plakat Hans Schweitzers ,Der zweite Dolchst®ift die Geschichtsfalschung auf und
schlachtet diese im revisionistischen Sinne der tfxunationalen Volkspartei
propagandistisch aus. Es ist das erste Plakat alesld jungen Kinstlers, der sich spater
Mjolnir nennen sollt€®® und in diesem einen Bild komprimierte sich, so Kied Hagen, ,ein
ganzes Kapitel antirepublikanischer und antisodtisther Ideologie®®®

Ein Soldat des Ersten Weltkriegs wird vom PlakatNtament des heimtickischen Mordes
eingefangen. Unter der Fahne des Kaiserreichegjiéider Soldat treu kampfte und deren
politisches System die DNVP sich zuriickersehntobekt der Frontkampfer von der roten
Sozialdemokratie einen Dolch in den Ricken gestolemes feindliche Rot wird durch das
Blut des Soldaten noch verstarkt und steht im Kasttzum ideologisch positiv besetzten Rot
der Fahne des Kaiserreiches. Der Sozialdemokragg#gagtragt zur Unterstreichung seiner
Heimtlcke und Hinterlist eine Augenmaske, wie Vedher sie tragen und kommt wie diese
heimttickisch und feige aus dem Dunklen herangegwni. Hier erfolgt die Anonymisierung
des Sozialdemokraten durch die Maske — im Vergleighsonst tblichen anonymisierenden
Darstellung — aus niederen Beweggrunden, wéahreedsdhmerzgeweiteten Augen des
Soldaten dessen Tod noch dramatischer erscheingsenla Der Soldat sieht dabei
perspektivisch betrachtet dem ,Zeitfreiwilligen® ahnlich, die Armee wird also, so die
Aussage des Plakats Schweitzers, auch heute nathdeno Sozialdemokratie hinterriicks
bekampft. In diesem Kontext versucht auch der Best Plakates den Eindruck zu erwecken,
durch eine falsche Wahl bei den Reichstagswahl&¥ Mirde dem deutschen Volk ein
zweiter Dolchstol3 versetzt. Verbrecher, die sclaisishon 1918 den ersten Dolchstol3 gegen
das deutsche Heer ausfihrten und so der Enteneblastgden Sieg ermdglichten, wollten
nun, dem Text des Plakates nach, im Bunde mit demdBraten ihr hinterlistiges Werk
vollenden und das deutsche Volk ,zu Sklaven deeiiie machen®.

Das Wahlplakat der DNVP greift die Legende vom [beto3 bewul3t auf, um dem
politischen Gegner zu schaden und diesen in Veudbigdmit Heimticke, Verrat und
Vaterlandslosigkeft! zu bringen. Der aus dem Dunklen, Verborgenen, Figtien und
damonisch agierende Morder wird mit der politisch&maft der Sozialdemokratie

gleichgesetzt und der politische Gegner der DN\Risgebrandmarkt.

28 Hans Schweitzer nannte sich ab 1926 ,MjoInir. ZAgitpunkt der Entstehung des DNVP-Plakates sitmier
er wohl noch mit seinem eigenen Namen, erkennbaiream in Fraktur geschriebenen und in einem Kreis
eingefaldten ,S*".

29 Manfred Hagen: Das politische Plakat als zeitgestiche Quelle; in: Geschichte und Gesellschéft,
(1979), S. 432.

19 Siehe Abb. 11.

21 vaterlandslosigkeit ist ein alter Vorwurf an diez&ldemokartie, deren Anhanger schon im Kaisehrals
.vaterlandslose Gesellen* bezeichnet wurden.
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EinfluRreicher aber noch als die Dolchstol3legeraiichnet Mommsen den Mythos von der
Wiederkehr der gefallenen Soldaten, deren Opfdtnimsonst hatte sein dirféhund den
das Plakat ,Wir starben fur Euch” eindrucksvollgteiAufgrund der Opfer gelte es, so der
Mythos, deren Werk fortzusetzen, denn ein Friedense dann akzeptabel, wenn er die
hegemoniale Stellung Deutschlands auf lange Zelitese und ebenso koloniale Gewinne und
wirtschatftliche Vorteile bringe. Mommsen schreiliteaso kurz wie pragnant: ,Logischer
Zielpunkt solcher Denkmuster war es, den Versaillertrag zu zerreil3en, das Deutsche
Reich erneut aufzurtsten und bei passender Gelegemdn Krieg noch einmal, nunmehr
aber als totalen Krieg zu filhrefi®

,Der zweite Dolchstol3* zeigt dabei in Erinnerungdie Wiederkehr des gefallenen Soldaten
nicht nur die verwerfliche Propaganda der DNVP, dmahaltende Wirkung der
Dolchsto3legende in der Bevélkerung, sowie den Blytles andauernden Dolchstol3es, der
gegen die Wiederkehr der gefallenen Soldaten stdtidern das DNVP-Plakat spiegelt

insbesondere auch das vergiftete politische KlieaWwleimarer Republik.

212y/gl. Mommsen: Kriegsalltag, S. 137f.
23 Mommsen: Kriegsalltag, S.138.
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3 Wahlkampf
3.1 Der Non-Uniformierte Kampfer

Das politische Plakat der Weimarer Republik letsitd stilistisch in weiten Teilen an die
Propaganda des Ersten Weltkrieges an. Viele deai8tdkatkiinstler hatten nach dem Krieg
bis zum Beginn der ,Roaring 20s“ kaum Arbeit, wdéire beiden Hauptarbeitgeber,
Staatspropaganda und Werbewirtschaft, sie nur selten benétigten. Die Parteien machten
nur noch einen Bruchteil der ehemaligen Staatsgiapda aus und die Wirtschaft war derart
zerrittet, daR im Verhéltnis zur Vorkriegszeit kageworben wurdé"* Aber auch nach dem
Krieg war das politische Plakat in Deutschland imder Sowjetunion tragendes Element der
Propaganda, wahrend es in anderen La&ndern auf dasalNdes Alltaglichen sank. In
Deutschland wurde das politische Plakat in nichitetinender Intensitat auch weiterhin fur
innere Auseinandersetzungen verwerfdfeDabei wurde es schon frilh als ,antithetisches
Kampfplakat* bezeichnét® Hierbei waren sich die Zeitgenossen sicher, daRogiimale
Wirkung eines Plakates auf der gestalterischen &iygat beruht, wenn thematische und
programmatische Agitation durch illustrative Dalistegen und Symbolsprachen verstarkt
werden. Folgerichtig dominierten in den 20er Jahdws 20. Jahrhunderts die Text-
Bildplakate, die Geschichten szenisch darstefitén.

~Wahlkampfe wurden zu Plakatschlachten, in denee eplitische Bildsprache entstand, die
politische Deutungen von Vergangenheit und Gegenmwarkunftsangste und Utopien in
publikumswirksame, parteispezifische ikonische Heitz Symbole und Parolen
transformierte®® Nach dem Ende des stark reglementierten preufische
Plakatierungsgesetzes, das 1849 geschaffen wortitmach stark von der Marzrevolution
gepragt war, kam es im Jahr 1918 zu einer fasbsixmsartigen Entfaltung des politischen
Plakates im &ffentlichen Raufi’

Der Anteil der Bildplakate in Relation zum Gesanstaed aller Plakate, die hauptsachlich
Textplakate waren, lag nach Paul reichsweit inZk8t vor der ,Machtergreifung” bei etwa

Z4ygl. Weill: Plakatkunst International, S. 164.

Weill verweist aber auf die Kinoplakate, die, vigtht als Werbung der einzig verbliebenen Boomspaxich
in gréRerem Mal3stab gedruckt wurden. Vgl. ebd.

25ygl. Kampfer, Der rote Keil, S. 9.

Z8y/gl. Kurt Reumann: Das antithetische Kampfbild eitBige zur Bestimmung seines Wesens und seiner
Wirkung, Hochschulschrift FU Berlin, Berlin, 1964.

27vgl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 59f.

#8 paul: Aufstand der Bilder, S. 149.

Der in seinen Wendungen teilweise exakt wortgleBhe findet sich unzitiert auch bei: Schulz: Atigierung
der Gewalt, S. 60!

21974 den politischen Plakaten und deren Gestaltusglar Weimarer Republik: vgl. Schulz: Asthetisieraer
Gewalt, S. 61ff.
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10 Prozent. Erst in den Wahlkdmpfen von 1932 vepdtip er sich auf circa 20 Prozent. Ganz
anders aber ist die Relation, betrachtet man didage der Plakate: Paul nennt als Beispiel
die Hamburger Propagandaleitung der NSDAP, diegte hen Juli 1932 alleine 75.000
Bildplakate, aber nur 2.200 Textplakate gekféBt.

Horvat-Pintaric unterscheidet zwei Plakattypen,jatdage, das sich gegen das Bestehende
richtet und dasjenige, welches das Bestehende Hmiba will. Protestplakate und
Aktionsplakate gehoren zur ersten Gruppe. Wahraotestplakate mehr gegen die Existenz
einer Sache gerichtet sind (Protest) und oftmalsaphergestellt werden, versuchen letztere,
teils auch von staatlicher Seite ausgehend, dii@kAktionen zu werben — beispielsweise
Plakate der Oktoberrevolution. In der zweiten Geippterscheidet Horvat-Pintaric zwischen
freier und einseitiger politischer Propaganda. éfestvirbt wie ein kommerzielles Plakat ftr
Personen oder Parteien, letztere propagiert béssmese Ideologien oder
Gesellschaftsordnungen, ohne dabei in Konkurrenz zu

anderen Weltanschauungen zu stefién.

In Horvart-Pintaric’ Einordnung gehoéren viele der

Plakate der Weimarer Republik zur freien politisthe

Propaganda, die oftmals mit der Ideologie der e2gen

Partei aufgeladen und als einziges Mittel gegen die

vorgeblich schlechteren Wege und Ideen der anderen

Parteien dargestellt wurde. Wie auch Schulz bemerkt

spielt dabei die Brutalisierung der Wahlwerbungeein

entscheidende Rolfé?

Vorbilder fur den Non-Uniformierten Kampfer waren

die Plakate des Ersten Weltkrieges, wie beispiakave

Paul Neumanns ,Der letzte HieB”® der mit seiner,

mit dem Hintergrund verschmelzenden, heroischen

Soldatenfigur stilbildend fir die lkone des ,Neuembb. 22, Paul Neumann, 1918.
Kampfers“ war, oder auch das Plakat ,Der neunte

Pfeil* von Fritz Erler, das zur neunten Kriegsahéei

erscheinen sollte:

220v/gl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 150.

221 \/gl. Horvart-Pintaric: Das politische Plakat, Sf4
222\/gl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 61ff.
22 \/gl. Beschreibung der Abb. 12.
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Hierin wird der Soldat zum antiken Bogenschutzemkiéet, der den neunten Pfeil, als
Symbol fir die neunte Kriegsanleihe, abschiel3t. [Bamhitze erscheint drahtig und
entschlossen, nur sein Ziel anvisierend, eine
Darstellung die ihn heroisiert. Zeller stellt
fest, dal’ der grimmige Gesichtsausdruck des
Schiitzen in die Gegenwart wef$é.Dabei
aber fehlt ihm nicht eine Wildheit des
Kampfers, ein antiker ,furor teutonicus®, der
durch seine Haare bestimmt und durch die
Flammen im Hintergrund verstarkt wird.
Sein Korper greift die Farbgebung auf, er
scheint zu schwitzen, aber trotz aller
Anstrengung ist er ruhig und auf seine
Aufgabe konzentriert. Die Schriftfarbe
nimmt zum einen die Farbe von Pfeil und
Bogen auf, ebenso wie die bei der
Uberschrift ,Der 9te Pfeil* und verbindet
den Aufruf zur Zeichnung der Kriegsanleihe
mit der Farbe des Feuers. Der sprachliche
,neunte Pfeil* bleibt also bei Pfeil und
Abb. 23, Fritz Erler, 1918. Bogen, er ist es sogar, der da gerade
geschossen wird. Die Zeichnung der Kriegsanleillessa@ber bindet sich bildlich an das
heilige Feuer, wird also selbst zum gefordertefigenden Akt.
Der antike Kampfer ist von den Grausamkeiten dedemen Krieges losgeldst, er steht fir
die Sache selbst. Auch in der Antike war er als édsghttze nicht direkt in den Kampf
verwickelt, sondern agierte aus dem Hintergrund. dkéuelle Kampf wird hier also eindeutig
idealisiert und durch die beschonigende Darstelldes Kampfers der Antike auch
monumentalisiert. Dieses Bild vom zeitlich entrigekuind heroisierten Streiter fir die eigene
Sache griffen die Parteien nach dem Krieg gerne @auf damit flr sich zu werben. Die
Darstellung Erlers aber ist ruhig und wirkt niclygeessiv, ganz anders als die Wahlplakate in

der Weimarer Republik.

224 7eller: Frithzeit des politischen Bildplakats, 332
Fur Zeller sind Ubertrieben modellierte und heretrgpoene Muskeln oder ein finsterer, ernster Gesacisdruck
Ubliche Darstellungen des 20. Jahrhunderts.
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Eines dieser Wabhlplakate stammt von der SPD aus &aichstagswahlkampf zum
September 1930. In eindeutig aggressiver Art unds&/sorgt ein halbnackter Kampfer im
Streit zwischen rechtem und linkem Lager fir Frredad fordert ,Bahn frei!” fur die SPD.
Dem Verstandnis des Plakates nach stellt sich dekampfer der Sozialdemokratie gegen
den Terror auf der Stral3e und macht den Weg, dia Heei fur die Republik und die wahren
Interessen der Arbeiter.

Das Wahlplakat, dessen Kiunstler leider selbst

die SPD heute nicht mehr benennen KanitaRt

in seiner drastischen Darstellung des Umgangs

mit dem politischen Gegner erkennen, wie

ideologisch aufgeladen und aggressiv die

politische Stimmung in den letzen Jahren der

Weimarer  Republik, selbst bei den

systemerhaltenden Parteien, war. Der Korper

und der Gesichtszug gleicht dem Arbeiterbild

des NationalsozialisméfS dabei in

beangstigender Weise, selbst die Frisur der

beiden Arbeiterkampfer ist die selbe. Auch der

rote Hintergrund als Farbe der

Arbeiterbewegung ist auf beiden Bildern gleich.

Ebenfalls Vorbild stand das SPD-Plakat auch fur

eine andere Parteiwerbung, dem Plakat ,Gegen

Birgerkrieg und Inflation der Deutschen
Volkspartei. In diesem zeigt sich das Muster degbb. 24, Anonym, 1930.
heroischen = Bogenschitzen  Erlers  noch

deutlicher, da der Kampfer fur die DVP ebenfallstfaackt dargestellt wird. Die Werbung
zur Reichstagswahl im November 1932 zeigt, wie ®icthStreiter fir die DVP erhebt, um
dem Kampf zwischen Kommunisten und NationalsoZzeisEinhalt zu gebieten. Ein fast
unbekleideter Recke hebt dabei die Fahne des Awesneags dem Kampf der radikalen Lager
empor — die Liste 6 der DVP. Mit ihr sei, so dasrdpeechen des Plakates, jede Stimme

gesichert.

222 \/gl. http://www.fes.de/archiv/adsd_neu/inhalt/ddeads/weimar_plakat_17.htm; letzter Aufruf am
15.12.2009.
226\/gl. \Wir Arbeiter sind erwacht*, Abb. 27.
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Der Uberzeitliche und dem politischen Tagesgeschetmriickte Streiter der national-

liberalen Partei bildet einen Gegenpunkt zu deneserd hektischen und von aktuellen

politischen Debatten geschadigten politischen Lagédie sich in Streitereien verlieren. Die

Darstellung des Kolosses soll ebenso die MachDdé?, wie die gewlinschte Sehnsucht nach

Abb. 25, Anonym, 1932.

politischem  Frieden zeigen.
Deshalb wird der Bannertrager,
als Personifikation des DVP-
Wahlers, auch als antiker
Kampfer dargestellt, der
muskulos und zugleich

entschlossen dem  aktuellen
Treiben der Politiker, das nicht
im Interesse des Volkes sein soll,
wie das Plakat durch den Ausruf
~-gegen Birgerkrieg und

Inflation® erklart, ein Ende setzt.

Die Stellung der Beine ist der
des Kampfers der achten
Kriegsanleihe nicht unahnlich,
und auch hier verschmelzen
Hintergrund und Kampfer zu
einem zusammenhangenden
Ganzen. Wahrend bei Neumann
die Wolken den Hieb des
Schwertes und die Bewegung

des anonymen Kampfers

unterstreichen, sind es beim DVP-Plakat die aufgesite Erde und die emporgeschleuderten

Geldscheine der korrupten Politik, die die Dynamhds Kampfers unterstreichen. Das Banner

der ,Liste 6" wird dabei gleichsam wie das Schweeumanns zum ,letzten Hieb" fir den

politische Gegner. Auf beiden Plakaten wirkt destfanbekleidete Kampfer durch seine

zeitliche Entrickung auf den Betrachter

nicht dhelit oder schamlos. Um die

Jahrhundertwende gab es erste Anzeichen eines \gategeSittlichkeitsbildes. Die zuvor als

schamlos und unsittlich-verfiihrend empfundene Neakivurde zum Sinnbild fir eine neue



Sittlichkeit, die in einen klassisch-griechisch pmirten vitalistischen Biologismus
miindete’?’

Diese Art der Heros-Darstellung, wie sie Erlers ,eunte Pfeil“ propagierte, zeigt sich
nochmals stéarker als bei der DVP auf einem PlakatReutschen Demokratischen Partei.
Ihre Wahlwerbung ,Saubert das Reich®, 1928 von Thdejko gestaltet, prasentiert einen
republikanischen Kampfer, der die Republik von biadisozialisten, Kommunisten und
anderen, als Wirmer und Geschmeild dargestelltejekt@h befreit. Dabei kniet er auf der
politischen Karte des Deutschen Reiches, das inNBhkriegs-Grenzen dargestellt wird,
und dréangt mit einem in den Farben der Republikatiehen Schild die Feinde und
~Schadlinge" der Demokratie immer weiter zurickehessant an dieser Darstellung ist, daf3
sowohl die aktuellen deutschen Grenzen bei dertélansg des Deutschen Reiches akzeptiert

Abb. 26, Theo Matejko, 1928.

werden, als auch, dal3 der Schild als offensiv ggéautAbwehrwaffe dient. Somit
unterscheidet sich das DDP-Plakat Matejkos deutliatn den anderen gezeigten
Wahlwerbungen, die allesamt sehr aggressiv aufir&@eine Aggressivitat erhalt das Plakat
durch die Art der Zeichnung der politischen Gegndre in beinahe faschistischer

Feindzuschreibung als Dreck und Wurmer dargestattden, weil sie in der Vergangenheit

227\/gl. Schulz: Asthetisierung der Gewalt, S. 80f.
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versuchten, dargestellt durch die Locher und Nades Bodens, das politische System zu
unterhohlen. Im bereits geséduberten Bereich hoger Kampfer verheilen die Wunden dank
der Arbeit des republikanischen Heros aber wieder.

Die Darstellung dieses republikanischen Kampfensnk& dem des Erlerplakates nicht viel
ahnlicher sein. Sowohl die Farbgebung, als auchSd#tur entsprechen sich, ja sogar der
Haarschopf weist eine gewisse Ahnlichkeit auf. Niate Schildtrager ist ebenso wie Erlers
Bogenschiitze dem Betrachter zeitlich entrickt mneime antik anmutende Szenerie versetzt.
Beide Male bildet ein Stein, Symbol der heimatlichierde, den Untergrund des nackten
Kampfers, bei Matejko wird die heimatliche Erde aoglirekt Uber die Grenzen des
Deutschen Reiches verdeutlicht. Das DDP-Plakaebdén Hochpunkt der Adaption von, der
Gegenwart entriickten, monumentalisierenden Weg&netiven in der bildlichen
politischen Auseinandersetzung der Weimarer Rekubli

Der ,Plakatkrieg”, wie Goebbels den politischen Kdriber Bildpropaganda nannte, gehérte
seit Grindung der Weimarer Republik zum Wahlkantigigd So schrieb Goebbels 1927:

.,Das Plakat ist neben Rede, Zeitung und Flugblates der wichtigsten und, richtig
angewandt, erfolgreichsten Propagandamitt&l“.

Eines jener nationalsozialistischen Wahlplakategtzewvie bereits kurz angedeutet, einen
Mann der Tat in der Form eines Arbeiterkampfers, p@klamiert: ,Wir Arbeiter sind
erwacht®. Es zeigt einen kraftigen, starken undewgsamen Arbeiter, der nordisch markant
und mit hochgekrempelten Armeln sich gegen Zaugdétesmacher und Engstirnige stellt.
Er hat mit dem Nationalsozialismus schon etwas sigebaut, im Hintergrund steht klar und
hell ein riesiges, frisch erbautes Hakenkreuz-Gebaals Zeichen fir wirtschaftliche
Prosperitdt. Gegen diesen Neuanfang der ,erwackldpeiter’, die sich dem SA-
Standartenspruch ,Deutschland erwache!* folgenan deext nach angeblich schon in die
Reihen der NS-Bewegung eingeflgt haben, steht mgh Aussage des Wahlplakates von
Felix Albrecht das alte System und dessen Vertrdign Republikaner mit judischem
Einflusterer, Sozialdemokraten, noch mit dem Dalchier Hand, mit dem sie das deutsche
Heer angeblich um seinen Sieg bracHtérund deren Helfer wollen mit Notverordnungen

gegen die neu gewonnene Starke des Volkes vorgehen.

228 7it. nach: Paul: Aufstand der Bilder, S. 149.
22 v/gl. Kapitel 2.4.
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Dieses Wahlplakat der NSDAP ist in seinen Motives Arbeiterskampfers nicht neu, aber es
zeigt die besondere Sicht der Republikgegner aafvderte und Institutionen der Republik.
Diese wird als klein, verrottet und voller Zaudevexd engstirniger Politiker dargestellt, die
nicht an das Volk und dessen
Interessen  denken und dieses
angeblich andauernd verraten. Gegen
dieses Motiv stellt der
Nationalsozialismus das Bild des
arischen, stolzen und erfolgreichen
Arbeiterkdmpfers. Er erzielt einen
Grol3teil seiner Kraft nicht mehr aus
seinem Korper selbst, wie bei den
Kampfern, den die systemtragenden
Parteien von SPD, DVP oder DDP
prasentierten, sondern aus der
Ideologie, derer er anhangt und die
hinter ihm steht.
Die dennoch vorhandene Ahnlichkeit
des Grundmotives mit den Plakaten
der Republikbeflirworter offenbart
dem heutigen Betrachter nicht nur das
aufgeheizte politische Klima, in dem
alle Parteien auf eine Asthetisierung
Abb. 27, Felix Albrecht, 1932. der Gewalt setzten, sondern beweist
ebenso, dalR die antirepublikanische
Propaganda nie alleine zum Untergang der Demokritieen konnte, sondern diese
Propaganda, nicht zuletzt im Sinne des DDP-Plakaieseiner Darstellung des vernarbten
und durchlécherten Deutschlands, das politischete8ysnur untergraben konnte. ,But
propaganda alone can never change social andcpblitbonditions; it acts in conjunction with
other factors, like organisation. National Socialgopaganda did not destroy Weimar

democracy, although it did undermine 3.

#%\Welch: Nazi Propaganda, S. 4.
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3.2  Kettenmotiv

Ein beliebtes Motiv auf Plakaten, die sich gegenwdirgebliche Unterdriickung eines Staates
richten, ist das Kettenmotiv, das unter anderem @gbon die Italiener in ihrem Kampf gegen
Osterreich verwendeten. Auf einer Postkarte sietu tmeispielsweise eine barbusige Italia,
die, in Ketten gelegt, von einem 0Osterreichischepgpzladler auf den Boden gedrtckt wird.
So wird die Position der Rémerin als Allegorie arslen fir den anstehenden Kampf gegen
die falsche Obrigkeit. Dementsprechend fordertRlakat von seinen Rezipienten: ,ltaliener,
brecht diese Ketten — Jetzt oder nie*.

Dal3 das Kettenmotiv sich auch gegen den eigenent @&nden kann beweist ein Plakat der
NSDAP sehr eindrucksvoll. In leuchtendem rot-wei@akast erfahrt das Kettenmotiv eine
Wiederauflage und zugleich auch eine Neuerung imgMeh zum historisch-italienischen
Motiv: Die Darstellung der gesprengten Ketten.

Ein geknechteter Kdmpfer der nationalsozialistiascBewegung zerreif3t Uber seinem Kopf in
der Luft die Ketten und fordert ,Schlul? jetzt!”. ®aur Reichsprasidentenwahl 1932 von
Mjolnir gestaltete Plakat erzeugt eine ungeheurendbyk durch den Akt der
Kettensprengung, die sowohl durch den Lichtschals, auch durch die Anordnung des
Schriftzuges oberhalb der zerrissenen Kette eragirdt Der Heros ist voller Zorn ob seiner
Unterdriickung und diese zornige Wildheit gibt ihmaf, ja abermals selbst die Haare
unterstreichen, wie bei Erlers Bogenschitzen, séiitéheit und Starke. Im dem Moment, in
dem der Kampfer die Ketten sprengt, fangt Mj6lras dild ein. Um den Heros herum bildet
sich ein pseudo-religioses Erweckungslicht, das A&nh der Kettensprengung nicht nur
betont, sondern auch legitimierend gutheif3t.

Der Held selbst wird von Mjdlnir in harten, dickeémien gezeichnet, die den Abgebildeten
kantig und eckig erscheinen lassen. Dadurch wekdaft, Starke und vor allem die Harte des
Kampfers nochmals betont. Er ist es allein, deeimem Akt der Selbstiberwindung, dank
seiner Wut, die Ketten zerreiRt, die ihm angelegirden. Ubertragen auf die politische
Situation bedeutet dies, dal die NS-Bewegung, dtalifeam Hakenkreuzverzierten Gurtel
des Kampfers, die Ketten der Unterdrickung ihrehdrger brechen will und damit zugleich
auch die Ketten des deutschen Volkes sprengen wiedjhm durch Versailles und die
Republik angelegt wurden, wenn die Adressaten tidsafes wie von diesem gefordert Hitler
wahlen.

Ganz bewul3t wird der harte Kampfer dabei mit demistiithen Zeichen des Kreuzes

dargestellt, das seine Brustmuskeln durch die garidarstellung auf seinen Kérper zeichnen.
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Das Kreuz dient als Sinnbild fir Leiden und Schraerzfir das Selbstopfer, wie fur die
Lvorsehung®, aber es ist zugleich auch ein Symhal Erldsung. All diese Zuschreibungen
will die NSDAP auch ihrem Kampfer durch das abg#dtié Kreuz beigeben um diesen — und
damit sich selbst — als Leidenden und sich
Opfernden fir das Volk darzustellen. Ein
Kampfer, der durch seine Bestimmung das
deutsche Volk angeblich dereinst erlosen
werden und es aus der Republik der
.Novemberverbrecher* in ein mystisches
.rausendjahriges Reich® fihren wird. Im
Kontext dieser Erlésungsmystik, in der
sich auch Hitler selbst, als Teil der
Lvorsehung, sah, steht ein grof3er Teil des
nationalsozialistischen Welt- und
Menschenbildes, dessen  militarische
Auspragung noch gezeigt werden wird.
Doch nicht nur die Gegner der Republik
nutzten das Kettenmotiv fur ihre
propagandistischen Zwecke, auch die
Republik selbst gab Plakate mit dem Bild
der gesprengten Ketten in Auftrag. Als
AbD. 28, Mjolnir, 1932. 1923 das Ruhrgebiet wegen ausbleibender
Reparationszahlungen durch die ehemaligen Entectem&rankreich und Belgien besetzt
worden war, forderte Reichskanzler Wilhelm Cuno devolkerung zum passiven
Widerstand auf. Da weite Teile der Industrieproduktder Verwaltung und des Verkehrs in
Generalstreiks lahmgelegt wurden, wollte und mualgeReichsregierung die Auszahlung von
Lohnen und Gehalter der Streikenden Ubernehmen. dlen Kosten des staatlich
sanktionierten Streiks zu dampfen, forderte die cRs&iegierung zu Spenden aus der
Bevolkerung auf3!
~Wir wollen frei sein — wie unsere Vater waren“ largt eine abgemagerte Hand fur die

Reichsregierung auf Olaf Gulbranssons Plakat. Datveckt sich ein ausgemergelter Arm

21 Der Ruhrkampf wird den Staat schlieRlich zwisciiiem und fiinf Milliarden Goldmark kosten und nach
Wirtschaftskrise und Inflation zu einer neuen Walgrfiihren, die wiederum Basis fur Verhandlungerr ibe
einen neuen Reparationsplan sein wird, dem spaBams-Plan. Vgl. zum Ruhrkampf: Conan Fischer: The
Ruhr Crisis — 1923-1924, Oxford University Presgfaed, 2003.
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hilfesuchend nach vorn und sprengt so, Spendertenda seine Ketten. Die Maserung des
Hintergrundes lalt den Arm dabei noch langer undndii erscheinen. Gulbranssons
Darstellung des Armes ist von dunnen Linien undstéraftigen Schattierungen im
Ellenbogenbereich bestimmt, wobei die gezeichnewitgt auf den Betrachter beinahe schon
abstoRRend wirkt.

Wie bei Mjolnirs ,Schluld jetzt* bildet

das Plakat den Zeitpunkt des Zerreil3ens

der Kette ab und verbindet diesen mit

einer politischen  Aussage. Auch

Gulbransson geht es um Freiheit, sogar

noch deutlicher als im gezeigten Plakat

zur Reichsprasidentenwahl, aber der Ruf

nach Freiheit und Selbstbestimmung ist

mehr der aul3enpolitischen Lage, als der

gesellschaftlich-ideologischen

Innenpolitik, wie bei Mijolnir,

geschuldet. So zeichnet der aus

Norwegen stammende Gulbransson auch

nicht die vermeintliche Starke des

Kampferheros, wie es der ulberzeugte

Nationalsozialist Hans Schweitzer, alias

Mj0lInir, tat, sondern er zeigte vielmehr

den Hunger wund die Not der

Ruhrbevdlkerung, um so an das Mitleid

des Betrachters zu appellieren und diesehP?: 29 Olaf Gulbransson, 1923.

dadurch zum Spenden zu bewegen. Gegen den natipiadilstischen Uberkampfer stellt die
Republik das Bild des Bedurftigen, gegen Muskelmassd harte, kantige Konturen den
ausgemergelten Arm des Hilfesuchenden und gegepseigdo-religiose Erlosertatigkeit das
selbstlose Opfer des Helfenden.

Ein weiteres Plakat Mj6lnirs zeigt nach dem Vorbi&ulbranssons ebenfalls nur den
ausgestreckten, angeketteten Arm und nicht mehr glmeen Korper. Hans Herbert
Schweitzer, als Pseudonym ab 1926 ,Mjolnir®, bertanach dem Hammer Thors, wurde
nach eigenem Bekunden als Schiler der Staatlichenstdochschule wéhrend des

Novemberputsches politisiert. Der ,Volkische Beditac* bezeichnete 1934 den am 25. Juli
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1901 in Berlin geborenen Sohn eines Marineoberatates als bedeutendsten NS-
Plakatkiinstlef*? Schweitzers erstes Plakat war das DNVP-Plakat esite DolchstoR*,
das er im Alter von 23 Jahren zeichnete, und dasaalzitierten Sinnbild rechter Ideologie
der Weimarer Republik wurd@ Bereits zu jener Zeit scheint Schweitzer mit dem
Nationalsozialismus in Bertihrung gekommen zu s@lirederum nach eigener Aussage soll
ihn besonders die Ablehnung der modernen Kunsthddre Nationalsozialisten begeistert
haben. Am 2. Februar 1926 trat der junge Kunstlérdar Mitgliedsnummer 27.148 der
Potsdamer NSDAP-Gruppe bei. Im Mérz 1929 verliedierNSDAP — vermutlich mit Otto
Strasser — fur fast eineinhalb Jahre. Seit 192tabdszwischen Goebbels und Schweitzer eine
enge Freundschaft, die auch unter dem zeitweili§estritt Schweitzers aus der NSDAP
nicht gelitten zu haben scheint. Bereits 1930,cfrizur NSDAP zurtickgekehrt, griff
»MjoInir* wieder in den Wahlkampf der Partei ein.

Schweitzer war 1937 Juror der ,Grol3en Deutschenstawsstellung® in Minchen und
Mitglied der Kommission fur die Ausstellung ,Entete Kunst‘. Der Forderung, einen
Katechismus des  nationalsozialistischen

Kunstbegriffes zu schaffen, wurde Schweitzer

aber nicht gerecht, so dal? Goebbels diesen als

.versager® titulierte. Obgleich Schweitzer

1938 von Hitler zum Professor ernannt wurde,

befand sich seine Karriere auf einem

absteigenden Ast. Der SA-nahe und

parteilinke ,MjoInir* pafdte nicht mehr in das

Bild der ,staatstragenden NSDAP*, die sich

nunmehr lieber mit Kiinstlern wie Breker oder

Riefenstahl umgab. Erst mit dem Krieg

erlangten Schweitzers Zeichnungen wieder

neue Geltung® In diesem wurden seine

Plakate Stil- und Bewul3tseinspragend.

Nach Kriegsende wurde Schweitzer wegen

seiner SS-Mitgliedschaft zur Zahlung von 500

Mark Strafgeld verurteilt, die aber durch dieAbb- 30, MjdInir, 1932.

Zeit seiner Internierungshaft als abgegolten gdin Auftrag des Presse- und

232y/gl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 161.
233ygl. Abb. 21.
#4ygl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 161ff.
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Informationsamtes der Bundesregierung kam der eligamaMjolnir* wieder zu neuen
Ehren, als er Mitte der funfziger Jahre Antikomnstische und Wiederaufristungs-Plakate
anfertigte®®

Gulbranssons Plakat zum Ruhrkampf als Vorbild fothestellt Mjdlnirs ,Berlin! Trotz
Verbot nicht tot!” eine Verbindung zwischen dem barder SA im Frihjahr 1932 und dem
Kampf gegen die Republik her. Auch hier fuhlte sidar Auftraggeber des Plakates
vermeintlich politisch unterdriickt und er nutze dasttenmotiv, um auf sein Unrecht
aufmerksam zu machen. Die Abbildung zeigt eine laeigete Hand, die eine zerschlissene
Hakenkreuzfahne als Symbol des Widerstandes stgimehebt. Trotz Verbotes, so die Text-
und Bildaussage des Plakates, geht der Kampf unHdigtstadt (,Berlin!*) weiter. Der
Schriftzug bleibt unregelmé&Rig und in dicken, kiateettern, wie eine schnell an die Wand
gemalte Parole. Dadurch soll das Plakat den Ansatiaes echten Aufstandes erzeugen und
gleichzeitig bei den Anhangern den geforderten unmbsitiv konnotierten
Widerstandsgedanken verdeutlichen. Der starke Aymbol der Kraft der Bewegung, und
die zerschlissene Fahne, Zeichen der Schmach, aalodr des Stolzes auf einen ehrbaren
Kampf, sind Teil dieses konstruierten Mythos eineon erlittenem Unrecht und
Unterdriickung gepragten Kampfzeit. Die rote Fandiaken Bildrand korrespondiert dabei
nicht nur mit der Grundfarbe der Hakenkreuzfahmedsrn sie veranschaulicht auch den
nationalsozialistischen Blutgedanken, der sowohlFédnne, als auch dem Kampf ideologisch
verbunden ist*®

In seinem Plakat geht Mj6Inir bei der Darstellurggtlch noch einen kleinen Schritt zurtick,
denn er zeigt nicht die gesprengten Ketten oder ldement des Zerrei3ens derselben,
sondern noch den Augenblick davor. Durch dieseshyelg eingesetzte zeichnerische Mittel
bindet das Plakat seinen Betrachter starker arindpliziten Aufruf, auch jetzt, wahrend des
Verbotes der SA, noch der Parteiorganisation behes und diese zumindest im Untergrund
weiter existieren zu lassen. Dabei mul3 der Kampiech nicht einmal mehr explizit
dargestellt werden, es reicht alleine sein starken aus, um die Kraft der NSDAP-
Bewegung zu illustrieren.

Im Gegensatz zu Gulbranssons Plakat handelt es siwbh um keinen, dem

nationalsozialistischen Verstandnis nach schwégclfic Hilferuf eines ausgezehrten Armes,

22 ygl. Paul: Aufstand der Bilder, S. 164.

%3¢ Eine sogenannte Blutfahne, die Fahne, die andebbéim Hitler-Ludendorff-Putsch mitgefiihrt wurdedun
die mit dem Blut der gefallenen SA-Manner getrésih soll, wurde in mittelalterlicher Tradition einer
nationalsozialistischen Reliquie stilisiert. Blgielte daneben auch in der Rassenpolitik eine gRidlie.
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sondern um die forsche, starke und unbeugsame Bekgnzum Durchhalten und dem

Kampf fir die Sache.

3.3 Hammer-Motiv

Durch den Ruhrkampf und die folgende Wirtschaftkissieg die Inflationsrate Deutschlands
bis Ende 1923 innerhalb eines Jahres um 1 BillioRemzent. Zahlreiche Burger wurden
durch die Hyperinflation in die Armut getrieben uder Mittelstand verlor all sein erspartes
Vermoégen. Diese Entwicklung sollte sich, zusammen dar zweiten Inflationswelle von
1929, katastrophal fur die junge Demokratie
auswirken, da sich zahlreiche Wahler nach dem
Verlust ihres Vermdgens und schlieZlich ihres
Vertrauens in die Republik den radikalen Parteien
zuwendeten, zwischen denen die Republik
schlieRlich zerrieben wurdd’
Nach der Ablésung Cunos durch Stresemann
verkindete dieser das Ende des Ruhkampfes und
etablierte Uber das System der Rentenmark eine
neue stabile Wahrung, die wiederum als Basis fur
den Dawes-Plan dient& Die wirtschaftliche
Bindung an die USA dber Kredite, die
Einschrankung der Souveranitatsrechte
Deutschlands und das Fehlen eines festgelegten
zeitlichen Endes der Zahlungen fihrte in der
AbD. 31, Anonym, 1928. politischen Rechten zu Ablehnung des
Vertrages’>?
Ein Plakat der ,Hitler-Bewegung“ fordert 1928 diebgchaffung des Dawes-Planes. Ein

werktatiger Kampfer, mit den Attributen Hammer @xehild, tritt als Beschiitzer fur Arbeiter,

7 pAlleine einen Monat nach der Aufhebung des SA-eeb (vgl. ,Berlin! Trotz Verbot nicht tot!“, Abb(
kam es im Vorfeld der Reichstagswahl vom Juli 183300 Toten und Uber 1100 Verletzten.

Vgl. http://mww.dhm.de/lemo/html/weimar/innenpdiitsa, letzter Aufruf am 15.12.2009.

238 zur Entwicklung des deutschen Wahrungssystems @gistav Stolper: Deutsche Wirtschaft seit 187@nEr
Mohr, Tibingen, 1966.

Zum Dawes-Plan vgl. u.a.: http://www.dhm.de/lemmitveimar/aussenpolitik/dawesplan, letzter Aufraf a
15.12.2009.

29 Teile der DNVP trugen den Vertrag allerdings migil in ihm die Zusage der Beendigung der franaibsis
Ruhrbesatzung enthalten war. Vgl. http://www.dhieseo/html/weimar/aussenpolitik/dawesplan, letzter
Aufruf am 15.12.20009.
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Industrie und Bauern auf. Er ruft zur Wahl der €i40, der NSDAP, die gegen den Dawes-

Plan sei. Denn ohne diesen Plan, der Deutschlanseimen Rechten beschrankt, es so

unsouveran macht, sei die Arbeit und das Land ee Kleidung des Gezeichneten ist
zeitgendssisch und folgt der

Realitat. Auch seine Arme sind

nicht Uberdimensioniert
muskulos oder drahtig
dargestellt, einzig der

Gesichtsausdruck  und  die
wehenden Haare zeigen seine
Entschlossenheit.
Der Uberdimensionierte und mit
einem Hakenkreuz benannte
Schild aber a3t den werktéatigen
Kampfer vor der Kulisse von
Industrie und Landwirtschaft
zeitlich entrticken. Er erlebt eine
mittelalterliche Verklarung, die
ihn zu einem Streiter fur die
Freiheit macht und dessen
ungestiime Aktion sich in seinen
wild wehenden Haaren spiegelt.
Die Gro3e des Schildes verdeckt
die individuelle Zeichnung des
Abgebildeten, der nur noch fur
die Tat steht und das Erreichen
ADD. 32, Gerd Paul, 1917. seines Zieles, der Freiheit.
Hierbei wird der Hammer zur Waffe des wehrhaftemeiters, der sich selbst als Kampfer
und Krieger fuhlt, um fir seine Sache zu streitéorbild dieses Plakatmotives ist die
Werbung fir die sechste Kriegsanleine von Gerd .PBals Motiv des schmiedenden
Kampfers stellt eine Verbindung zu der Jungsiedfage her, die im Kaiserreich sehr
popular war®® Es ist ein auf Anonymisierung eines muskulésen ood noch auf den

Gegenstand des waffenschmiedenden Helden redwild&at. Der Schmied und Kampfer

240\/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 217.
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konzentriert sich nur auf seine Arbeit, wie bei Atbbng 31, nichts lenkt ihn ab, er dient also
auch als implizites Vorbild. Die Person weist Amlehgen an die germanische Mythologie
auf, betrachtet man den Lendenschurz als Fell, @mtke der germanische Gott Donar
dargestellt seif** Der Held ist in voller Bewegung gezeichnet un@uwreitet rasch, denn die
Funken fliegen noch, obwohl der Hammer bereits wiethoben ist. Das Bild zeigt grafisch
ein hell-dunkel-Muster, der Held steht dunkel, erdwnur tGber den gluthellen Schein des
mystisch anmutenden Feuers illuminiert. Das Wictégaber, das Schwert als Zeichen der
spateren Verteidigung, gluht hell und ist somitvieegehoben. Uber die helle Schrift wird
eine Verbindung zu der Waffe hergestellt. Wer &segsanleihen kauft, bezahlt damit nicht
den Schmied, sondern die Waffen fur die Front,iscAdissage des Plakates.

Daneben zeigt das 1917 entstandene Plakat noctaeiteze wichtige Anderung: den Ersatz
des Schwertes durch den Hammer als leitgebendesv.MBauls Plakat verbindet in
hervorragender Art und Weise beide Motive in eiagrzigen szenischen Darstellung; der
mythologische Schmied als Schopfer des

Schwertes. Doch bald wird der Schmied

als Waffe seinen eigenen Hammer

nehmen, der Kraft und Tat des

Bodenstandigen viel besser verkorpern

kann, als ein ritterliches Schwert. Nicht

umsonst gleichen sich Hammer und

Handgranaté® in ihrer Form und

Darstellung, ersterer ist also nur Ebenbild

und Ersatz fur die moderne Waffe, die

neben der Gasmaske zum Sinnbild des

Ersten Weltkrieges wurde.

Ein weiteres Hammermotiv wendet sich

zum Ende der Republik aggressiv gegen

die Nachfolge des Dawes-Planes, den

Young-Plan. Das zur Reichstagswahl 1930

erschienene Mijdlnir-Plakat ,Haut sie app. 33, Mjsinir, 1930.

zusammen!* zeigt in unverhohlener

Brutalitdt den Einsatz des Hammers gegen den sdigén Gegner. Ein Ubergrof3er Kampfer

der NSDAP, dessen politische Zugehorigkeit am abbrrhakenkreuzverzierten Gilrtel gut

241 Eine Annahme, die auch Zeller unterstiitzt. VglleteFriihzeit des politischen Bildplakates, S. 217
242 Gemeint ist hier die deutsche Stilhandgranate sigién den beiden Weltkriegen zum Einsatz kam.
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erkennbar ist, holt mit einem langstieligen Hamraem Schlag auf die ,Young-Parteien”
aus. Der Giirtel ist derselbe wie schon in Mjolfitakat ,SchluB jetzt!?*® der Trager ist also
die gleiche Person zwei Jahre zuvor. Noch deutliciie auf dem Plakat zum letzten
Reparationsplan ist der Hammer zum zentralen Matiger Propaganda geworden. Er steht
in der Traditionslinie der Motivveranderung nunmaelr noch als Waffe zur Verfigung und
wird als solche auch mit boshafter Erbarmungslasigkingesetzt. Die demokratischen
Gegner werden dabei als ,Young-Parteien“ tituliedte von in niedertrachtiger Weise
verspotteten, fetten judischen Kapitalisten und uRéganern beeinflul3t werden. Beim
Anblick des nationalsozialistischen Heldenkampfensd dessen Hammer fliehen die
angeblich feigen Einflusterer aber in Panik. Nebaer offen zu Schau gestellten
Geringschatzung der politischen Arbeit der repwlikchen Parteien zeigt das Plakat auch
unibersehbar seinen antisemitischen Charakter.

Der Schriftaufruf, der Held und sein Vorschlaghamméer Listen-Schriftzug und die
Parteibenennung sind alle in einer heroischen Dialgodargestellt, die Dynamik, Schwung
und Kraft des Kampfers noch verstarken. Die repabischen Gegner sind dagegen
kiimmerlich klein am linken, unteren Rand des Pkkaind, Ubertragen auf die von Hans
Schweitzer und seinen Auftraggebern gewtlinschteitReam unteren Rand des politischen
Systems, versammeit?

Die Verbissenheit des mannlich-markanten Gesichthagks, der muskulose Oberkorper
und die gespannte Korperhaltung sind Prototyp destgschten nationalsozialistischen

Menschen-, Soldaten- und Kampferbildes.

3.4 Soldatendarstellung
3.4.1 Soldaten wahlen Hitler

Dieses Soldatenbild zeigt sich in seinen Anfangeder politischen Werbung der NSDAP zu
den Wahlen der Weimarer Republik. Scheinbar nochz ga der Tradition des Ersten
Weltkrieges prasentiert sich ein nationalsozia@tes Plakat zur Reichsprasidentenwahl von
1932, dessen Aussage ,Ein Frontsoldat wahlt AdoifleH* von der bildlich-realen
Darstellung des Krieges unterstiitzt wird. Eine &chlenszene des Weltkrieges zeigt einen
deutschen Soldaten beim Sturm aus seinem Grabetenmitm hartesten Gefecht.
Einschlagende Geschosse und Leuchtgranaten ringtustrieren ein wirklichkeitsnahes

243ygl ,Nieder mit dem Dawes-Pakt“, Abb. 31.
244 Es ist fraglich, ob Gallo Recht hat, wenn er betet) Deutschland hatte Anfang 1930 nur die Waliseien
Nationalsozialismus und Revolution gehabt. Vgl.IGaBeschichte der Plakate, S. 246.
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Bild des Materialkrieges; ein heller Fluchtpunkigigh einer Stral3e zum Ziel, verbindet die
bildhafte Darstellung mit einer propagandistiscAeissage. Wie das Ziel des Soldaten in der
Schlacht erleuchtet wird, so fuhrt nach AussageRlakates nun Hitler den Frontkdmpfer zu
seinem Ziel. Die Granaten und Geschosse
sind in dieser Darstellung das
ungewdunschte politische System Weimars,
aus dem der Nationalsozialismus den
Frontsoldaten fuhren will. Der abgebildete
Frontkdmpfer besitzt in der Darstellung
kein menschliches Merkmal mehr, er ist nur
ein Wesen in Helm und Uniform, das mit
dem Boden zu verschmelzen scheint.
Einzig die Technik, seine Waffen und
Ausristung, hebt sich noch ein wenig von
ihm und seiner Umwelt ab. Der Kampfer
bildet auf dem Werbeplakat ein organisches
Wesen, das zu einem Teil des Krieges
wurde und das vom diesem pseudo-
evolutionar bereits vollstdndig angepaldt
wurde.
Dabei gleicht das Werbeplakat tGberdeutlich
Abb. 34, Anonym, 1932. der 14 Jahre zuvor, 1918, entstandenen
Postkarte Cays ,Den Krieg gewinnt, wer die starkeNerven hat“. Auch hier zeigt der
Soldat keinerlei Individualitat mehr, er wird bilcth dominiert von seinem Helm und seiner
Waffe, einer Handgranate. Der Helm verdeckt, bi$ di¢ Nase und den verbissen-
entschlossenen Mund, sein Gesicht fast bis hinUnkenntlichkeit. Bereits Cay verbindet
Soldat und Erde zu einem grof3en Ganzen, das zu @&iganischen Masse wird. Abermals
sieht es so aus, als ob der Soldat nur durch dsoExn beleuchtet wiirde und wieder dienen
die explodierenden Granaten der Zeichnung als gietten. Ein Kriegsarbeiter in makelloser
Uniform, ohne Verletzungs- oder auch nur Schmutmspu ist auf beiden Bildern
entschlossen, den Kampf zu fuhren. Dabei scheirftiegn selbstverstandlich zu sein, in
vorderster Front zu stehen, er kennt diese Kamyafisd@n gut und weil3 mit ihr und der aus ihr
folgenden Belastung umzugehen. Sowohl der stirm&uldat auf dem Wahlplakat zum

Reichsprasidenten, als auch die Weltkriegskartes@ajgen einen Kriegsarbeiter, der keine
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Angst zu haben und der nur die Pflicht zu kenndreist. Die Soldaten sind nur noch als
Krieger, nicht aber mehr als Menschen zu erkenndar gar individuell zu unterscheiden.
Man koénnte meinen, die beiden Darstellungen zeigten gleichen Frontkampfer in der
gleichen Schlacht, zeitlich nur wenige Minuten enif, einmal vor dem und einmal bei dem
Sturm auf die gegnerische Stellung.

Der Appell an die starkeren Nerven auf

Cays Postkarte fordert dabei geradezu die

Maschinenwerdung des Menschen. Wie

eine Kriegsmaschine soll der Kampfer die

Schlacht ertragen, soll starke Nerven

besitzen und sich nicht beklagen. ,Eine

Eskalation des Gewaltpotentials setzte

nicht allein bei der Entwicklung von

Waffen an“, so Kaufmann, ,parallel zur

technischen Steigerung arbeitete sie auch

an der Funktionsweise der Korper und der

Reaktionsweise der Seelen - der

Formierung und Steigerung motorischer,

emotiver und kognitiver Leistung®, denn

~Wille und Korper sollten moglichst

durchhalte-, funktions- und leistungsfahig

agieren*”®  Auf  einer  weiteren

gedanklichen Ebene existiert auch eing,, 35, Alexander Cay, 1918,
Professionalisierung des Soldatenbildes,

die hier unmittelbar gefordert wird. Der Soldatrdials seelenstarker Kampfarbeiter, der mit
starken Nerven seine Arbeit verrichtet, indem enesdflicht tut und ohne Gefuhle oder
Menschlichkeit agiert.

Auch der nationalsozialistische Krieger besitzder Propaganda die vermeintlich positiven
Eigenschaften des Arbeiterkdmpfers, der bereits Zmde des Ersten Weltkrieges in
Anfangen propagiert wurde. In einem geschickten kigtitf werden auf dem Plakat zur
Reichsprasidentenwahl die historische RealitatMaterialkrieges mit dem zeitgendssischen
Bild des Kriegsarbeiters und der Blutsideologie Nesionalsozialismus’ zu Werbezwecken

verbunden. Der abgebildete Frontkampfer ist in eseipositiv geltenden Eigenschaften

245 Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter technisches@yne, S. 359.
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angeblich nicht anders, als es sein Kamerad HisterSo wird Hitler zu einem von der
NSDAP bewul3t propagierten Teil des Frontkampferwgithder im Textkdrper nochmals
genauer ausgefuhrt wird. Aufgrund seiner Erfahranges dem Krieg sei angeblich nur einer
dieser Frontkampfer in der Lage, das deutsche Vask,Fihrer* zu befehligen. Die Idee
eines heroischen Fiihrers wurde, so Kersfiawor dem Ersten Weltkrieg in duRerst rechten
Kreisen hochgehalten. Sie wurde im Krieg kultiviartd nach dem Krieg auf dem rechten
Fligel der Politik zu einem allgemeinen Gedankenpug Vorstellung tber Vorzige eines
solchen ,Fuhrers” spiegelten Kampf, Konflikt und Méeaus den Schitzengraben wider. Der
neue ,Fuhrer* sollte hart, riicksichtslos, entscbdrs kompromif3los und radikal sein, ein
Herrscher, Kdmpfer und Hohepriester zugleich. ded Plakates ist es also, Hitler als Teil der
FrontkAmpfergeneration als eben diesen heroisctibreFzu prasentieren.
Zugleich aber prasentiert das Plakat auch die Yidurig des gewilnschten, emotionslosen
Kriegsarbeiters mit der nationalsozialistischeroldgie, die in der Aussage des Plakates die
logische Fortfihrung dieser neuen Kriegsethik
sein soll.
Die vom Nationalsozialismus gewinschte
Verschmelzung von Erstem Weltkrieg und
NS-Ideologie zeigt die Postkarte
,Nationalsozialist oder umsonst waren die
Opfer* nochmals deutlicher. Ein Soldat
mittleren Alters mit altem Stahlhelmmodell,
Uniform und geschultertem Gewehr blickt
zum Betrachter und mahnt diesen, sich fur die
heutige Losung des Soldaten, den
Nationalsozialismus, einzusetzen. Dabei
spricht der Abgebildete ehemalige
Frontkampfer ebenso an, wie die Angehdrigen
von gefallenen Soldaten. Die Darstellung des
nationalsozialistischen Kriegers folgt bewul3t
nicht dem jugendlichen Kampferbild des
Langemarck-ldols.
Abb. 36, Anonym, Datum unbekannt. Am 11. November 1914 verdffentlichte die

248 y/gl. lan Kershaw: How effective was Nazi Propagefidn: Welch, David (Hrsg.): Nazi Propaganda — The
Power and the Limitations, Croom Helm, London, 1983185.
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OHL ein Kommunique, das rasch grol3e Berihmthedingte. Viele Zeitungen druckten den
Wortlaut originalgetreu ab: ,Westlich von Langentalrachen junge Regimenter unter dem
Gesange ,Deutschland, Deutschland Uber alles’ gedjenerste Linie der feindlichen
Stellungen vor und nahmen sie. Etwa 2000 Mann &siszher Linieninfanterie wurden
gefangen genommen und sechs Maschinengewehre etftiitHippauf verweist zu Recht
auf die hervorragende Propaganda des Kommunigassjndseinen wenigen Zeilen schon
beinahe den gesamten Kosmos des spateren Langelyitois umfal3t. Der kleine Ort
Langemarck durfte, so Huppauf, in seiner deutscBemreibweise wohl nur wegen seines
klingenden Namens gewahlt worden sein. Unter Mhi&torikern spricht man von der
Ypern-Schlacht oder den Flandernschlachten. DieeiBhaung ,westlich von® ist schlicht
falsch, aber symbolisiert hervorragend den Geists déoranschreitens und des
Angriffswillens. Das Schlusselwort ,jung“ wurde ider Folge oft mit ,Student* oder
~,Gymnasiast” verbunden und trug somit erheblichlzzgendenbildung bei. Und nicht zuletzt
die Benennung es seien ,junge Regimenter* fihrtemer verstarkten romantisierenden
Vorstellung des Kampfes, viel mehr, als es ein XKMReservekorps vermochte. Der
Langemarck-Mythos wurde in der Folgezeit der WeendRepublik ein Fluchtpunkt des
vergangenen ehrbaren und tapferen Kampfes Deutstshiand mit dem Opfer der Jugend fur
das eigene Land ein herausragendes Symbol natidBiaigkeit?*® ,Die Affinitat zu einem
ambivalenten und tragischen Bild von Rittertumf Wierankert in der burgerlichen Ideologie
des 19. Jahrhunderts, trug zur grofen Popularitéé dangemarck-Mythos beim
Bildungsbiirgertum und besonders seiner Jugend*fdler Nationalsozialismus aber folgte
diesem Bild nicht, fir ihn war nicht die Jugend #&snpfers und dessen Idealismus, sondern
die abstumpfende Kampferfahrung des Verdunsoldatemje die moral- und ethiklose
Herangehensweise an den Kampf, entscheid®@nddementsprechend présentiert Fritz
Tittmanns Postkarte von 1928 auch keinen jugeneltidbangemarckrekruten, sondern einen
gealterten und bereits kampferprobten Soldaten.

Jener propagierte und auch auf der Postkarte datliteKkampfer mufd als Teil des Verdun-
Mythos erkennbar bleiben und kann deshalb auchek&monymisierungen mehr erfahren.
Ein positiver Nebeneffekt ist, dal} dadurch die Gaskige klar erkennbar sind und die

Aussage der Postkarte auf den Betrachter, der miale Person vor sich vermutet, so

247 Nach: Hippauf: Schlachtenmythen, S. 45.

248\/gl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 45ff.

29 Hijppauf: Schlachtenmythen, S. 48.

20 Hiippauf spricht hier vom Verdun-Mythos, vgl. HippaSchlachtenmythen, S. 43ff.

Der deutsche Verdun-Mythos findet seine Entspreghnmem franzésischen Mythos der Untberwindbarkeit
und Wende des Verteidigungskrieges in der selbata8lat. Vgl. Hippauf: Schlachtenmythen, S. 61.
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eindringlicher wirkt. Diese Person ist laut Aussage Postkarte ,Nationalsozialist®, ein Teil
der nationalsozialistischen Bewegung, die sich stetils weltanschauliches Erbe und als
Interessenvertretung der FrontkAmpferideologie rsehk:.

Wie schon Abbildung 34 stammt auch Mjolnirs Plalabontsoldaten gebt die Antwort* aus
dem 1932er Wahlkampf um die Reichsprasidentsckafizerbindet den Verdun-Mythos des
Frontkampfers direkt mit Hitler und dessen Opfeeitschaft fir das deutsche Vdik.
Entgegen vieler Arbeiten MjdInirs besitzt das Ptaka

einen groReren Textkorper, der als Kontrast zur

lllustration dienen soll. Ein Zitat des ehemaligen

preuischen Innenministers Grzesinski, das sich

gegen Hitler richtet, wird mit dem Opfer, das Hitle

im Weltkrieg fir Deutschland brachte, konfrontiert

und so entkraftet. Grzesinski aufRerte den Wunsch,

Hitler mit der Hundepeitsche davonzujagen, da es

blamabel sei, wenn dieser, als Auslander obendrein,

Uber die Zukunft Deutschlands sprache. Mjolnir

stellt dieser Aussage eine Szenerie entgegen edie d

verwundeten Hitler im Kriegslazarett zeigt. Als

einfacher Soldat mit dem Eisernen Kreuz

ausgezeichnet, wird Hitler als ein Kamerad der

direkt angesprochenen Frontsoldaten prasentiert, dfbb. 37, Mjlnir, 1932,

durch eine kurzzeitige Erblindung angeblich seinen

Mut und seine Tapferkeit bewiesen hat. Zur bess&temeutlichung Hitlers als Teil der
Frontkampfergemeinschaft ist die Schriftfarbe deiden Worter ,Frontsoldaten® und
.Hitler* identisch. Die Krankenszene wird durch ddarstellung der starr blickenden Augen,
des dunklen Hintergrundes und eines Stocks, alsh£ei der Erblindung, verstarkt. Die
AuBerungen des ehemaligen Innenministers werden @umhweitzer durch diese
kunstlerischen Mittel als hintertrachtig und gemegebrandmarkt. Deshalb sollen
.Frontsoldaten, deutsche Manner und Frauen!!* diwbdrt geben, indem sie Hitler wéahlen
und so dem angeblich ungerecht behandelten zuraffietstellung seiner Ehre, die er ja, so
das Plakat, schon im Weltkrieg vielfach unter Bewsiellte, verhelfen. Die namentliche

Trennung der Frontsoldaten von Mannern und Frastdpereits ein deutliches Zeichen fir die

%1 5owohl der Verdun-, als auch der Langemarck-Mythagen nur um die kdmpfenden Soldaten, aber ohne
den Generalstab, aufgebaut. Dies unterscheide¢ béythen von Tannenberg. Vgl. Hippauf:
Schlachtenmythen, S. 72.
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Uberhohung alles Soldatischen im Nationalsozialsmup eine ganze Gesellschaft zu einer

Volksgemeinschaft ,Neuer Helden* werden soll.

3.4.2 Hitler und Hindenburg

Bereits zur Reichstagswahl im Marz des Jahres
1933, kurz nach der Machtiibernahme vom
Januar, anderte sich das Bild der Konkurrenz
Hitlers zu Hindenburg zu einem von der
nationalsozialistischen Propaganda
aktualisierten Motiv  der  verbindenden
Gemeinsamkeit. Ziel dieser Darstellung war es
nicht nur, Hitler durch die Person Hindenburgs
staatsménnischer, staatstragender und nicht
zuletzt seridser erscheinen zu lassen, sondern
auch, bereits in einem Vorgriff auf den Tag von
Potsdam, neue und alte Ideologie,
monarchistische und faschistische Gesinnung,
zu verbinden.

Hindenburg gehérte, wie Schw&iz siiffisant
betont, wie die meisten Generale, mehr dem 19.
Abb. 38, Bauer, 1933, als dem 20. Jahrhundert an. Der
.~Sekondlieutnant® im 3. Garderegiment zu Ful3 eteiekerste Aufmerksamkeit in
Militarkreisen, als er im 1866er Krieg, obgleichtreinem Schrapnell am Kopf verwundet,
funf Kanonen erobert. Beim Deutsch-Franzdsischelegknimmt er an den verlustreichen
Kampfen der 1. Gardebrigade teil, belagert Parth dexf als Vertreter seines Regiments am
18. Januar 1871 der Kaiserproklamation beiwohn8al Ihatte er Abschied genommen, im
August 1914 wurde er mit bereits 66 Jahren reaktiviNiemand im Lande hatte vor der
Schlacht bei Tannenberg auch nur seinen Namen g&kan Doch nach dieser Schlacht
stand seine Popularitat fur die letzten 20 Jahenes Lebens nie mehr in Frage — er galt

schlichtweg als Retter; einer, nach dem man auah@erschlesische Stadt benannte.

2y/gl. Schwarz: Das Gesicht des Jahrhunderts, S§f.129
3 gchwarz: Das Gesicht des Jahrhunderts, S. 129.

93



Noch in sehr ermahnendem Duktus und voller Stremie sich das Plakat Bauers, ,Der
Marschall und der Gefreite, das zu einem der batékten dieser Motivgruppe gehort.
Hitler und Hindenburg stehen nebeneinander undkdrianit weisem und, wissend um die
schwere Zeit, mahnendem Blick in Richtung
des Betrachters. Ganz anders stellt dieses
Zusammentreffen des Marschalls und des
Gefreiten das Plakat ,In gro3ter Not* dar:
vor jubelnden Massen reichen sich die
beiden Republikgegner die Hand. Trotz aller
Not, auf die das Plakat auch hinweist (,in
grol3ter Not“), steht hier die Freude Uber den
Beginn des neuen  Zeitalters im
Vordergrund. In Bauers Photomontage steht
das Friedensmotiv im Vordergrund der
Aussage, es kampfen Hitler und Hindenburg
angeblich far .Frieden und
Gleichberechtigung®. Aus diesem Grund ist
Hindenburg auch in Zivil abgebildet und
nicht in seiner Militaruniform. Diese Art der
Frihform des Tages von Potsdam soll den
Abb. 39, Unbekannt, 1933. Betrachter beruhigen und ihm erlautern, daR
er nichts zu befurchten habe, denn beide PersoReithsprasident und Reichskanzler
kampften nur fur ,Frieden und GleichberechtigunGanz geschickt wird der Adressat des
Plakates in den positiv besetzten Kampf eingebundenn das Wort ,uns* schlie3t den
Betrachter sofort mit ein. Damit suggeriert Baugr @brhandene Gemeinsamkeit aller drei
Personen, deren Ziel trotz allen Friedensverspreggnu militéarisch erlautert wird: ,der
Marschall“ und ,der Gefreite® sind beides militésiee R&nge, beide ,k&mpfen” fir den
,Frieden“?** Auch fiinfzehn Jahre nach Kriegsende ist das midlithe Motiv noch aktiv,
Rangbezeichnungen und der Kampf sind im politischEsmgesgeschehen weiterhin
stilpragend.
Nicht weniger militdrisch mutet das zweite Plakat auf welchem die militarische Tradition
vor allem Uber das Bildmotiv vermittelt wird: Hitleind Hindenburg werden nun beide in

Uniform dargestellt, wobei ein altvaterlicher Redphasident dem jungen Kanzler die Hand

#4Das Wort ,Frieden“ ist das Antonym zu ,Krieg* usteht somit auch im Kontext der militarischen Speac
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reicht, die dieser geflissentlich zu ergreifen scheMehr noch als bloRer Mahnung wohnt
dieser Zeichnung das Gefiihl von paternalistischérd# bei. Hindenburg erscheint wie das
monarchisch-republikanische Vorbild fur Hitler. fym und Handreichung sollen dem
Betrachter die Verbindung von altem und neuem Geigfen. Hindenburg steht, gerade auch
durch seine Uniform, fur die alte, aber untergegaegMonarchie, Hitler dagegen wird als
Bote der ,Neuen Zeit“ dargestellt. Die rote Hakenkzsfahne verbindet dabei die beiden
Weltanschauungen. Die rote Farbe vereinigt auch Hemgen Hindenburgs mit der
Hakenkreuz-Armbinde Hitlers und der Fahne im Vogdend, deren Bild schlie3lich Symbol
der ,Neuen Zeit* sein soll. Zugleich unterstreicli¢ Darstellung des Listenplatzes in Form
einer groRen Eins vor dem Handedruck diese Verbigddie von den heranstromenden
nationalsozialistischen Massen gefeiert wird. Nebemdenburg wird die alte Industrie als
Zeichen des Wohlstandes und der Prosperitat albigeébjene Industrie, die oftmals noch in
der Kaiserzeit begrindet wurde und fur deren patistisch-autoritare Fihrung Hindenburg
als Abbild diente. Neben Hitler zeigt das Plakateefriedliche Stadt, die wiederum fur die
stadtische Moderne am Beginn der ,Neuen Zeit" stedwl. Das Aufkommen einer ,Neuen
Zeit" verdeutlicht das Plakat auch auf eine nochzgandere, subtile Weise, wenn es eine
untergehende Sonne zeigt, die hinter der Stadtiamafent steht. Obgleich die Sonne das
Geschehen noch erhellt und in ein warmes, gelbelst ltaucht, so ist sie als Symbol der
Republik doch gerade im Untergang begriffen und muf einer ,Neuen Zeit“ weichen.

Auf Hindenburgs Seite sind die Fahnen der Hitlezjudy abgebildet, auf Hitlers Seite die
einfachen Hakenkreuzfahnen. Durch diesen geschi¢iéf erscheint es nicht nur so, als ob
auch die Jugend noch ,hinter* Hindenburg stehedsom auch, als ob sie am Abend der
Republik zu Hitler aufschaue.

Dieser stilisiert sich auf beiden Plakaten alsasher Mann aus dem Volk, der als Gefreiter
auch als Zeichen seiner vorgeblichen gesellscbladthi Zugehdrigkeit, fir das Volk kampft.
So verbinden sich scheinbar alte Oberschicht unel Adt dem einfachen Volk, nachdem der
oberste und der niedrigste, gleichwohl aber durdms cEiserne Kreuz als tapfer
versinnbildlichte, Soldat vereinigt sind und nusaonmen kampfen. Ebenfalls gemeinsam ist
beiden Bildern also auch der militaristische Kanegjfiiff, der entweder in der Textaussage

oder direkt im Bildmotiv die Darstellung dominiert.
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4 Der Kampfer und Beschutzer der Volksgemeinschaft

4.1  StralBenkampf

Die grol3e Leistung der Propaganda der NSDAP inwdemarer Republik war, so Welch, die

Verschmelzung des alten deutschen PatriotismugenitNS-Ideologié>® Dieses Gemisch,

wie Jay Baird betont, erméglichte Hitler den Awgtizur Macht, ,[because he] forged a

compelling weapon against what he termed the inaitgr of Weimar rationalism’, the

symbol of cultural decadence, racial impurity, awidh putrefaction®® Die Verschmelzung

erfolgte wie bei den Hindenburg-Hitler-PlakateHiber einen militaristischen Kampfbegriff,

Abb. 40, Schwarzenberg, 1937.

23yvgl. Welch: Nazi Propaganda, S. 4.

der als bindendes Element galt.

Die sogenannte ,Kampfzeit* wurde

nach der Machtubertragung auf den
Plakaten und Postkarten meist
verklart und im Bewuldtsein des

erfolgreichen Sturzes der

Demokratie dargestellt, wenn dieser
beispielsweise als ,Der Sieg des
Glaubens* verklart wurde:

Die Propagandapostkarte ist Bild

sechs der Holzschnittfolge ,Der

Kampf der SA* von Professor

Schwarzenberg und stammt aus
dem Jahre 1937. Das Bild zeigte
sehr deutlich das Ausmal3 der
Uniformierung der Stral3e wahrend

der Weimarer Republik. Hart

erscheinende SA-Manner

marschieren an jubelnden Passanten
vorbei und kampfen den Weg fur

eine ,Neue Zeit" frei. Der durch

den Holzschnitt bedingte starke

2% Bird, Jay: The Mythical World of Nazi War Propagdan 1939-1945, University of Minnesota Press,

Minneapolis, 1974, S. 4.
7vgl. Kapitel 3.4.2.



hell-dunkel-Kontrast betont dabei nicht nur die tdader Abgebildeten, sondern illustriert
Uber die Kontrastgebung auch den Kampf. Wahrengubielnden Menschen schon im Licht
der ,Neuen Zeit* stehen, kampft sich der abgebdd@A-Trupp noch mutig und entschlossen
durch den Nebel und die Finsternis der Republik,diese fortzujagen. Die Fahne dient als
Banner der Befreiung, aber auch als Symbol desl@auRickschau von 1937 sicheren Sieges.
Die eng stehende und kompakt auftretende Gruppehgldem Bild des nun massenhaft
auftretenden ,Neuen Kampfers“, der bei allen sichtdnden Gelegenheiten in endlosen
Kolonnen und wie aus einem Willen handelnd, an rnebe und toten Dingen
vorbeimarschiert. Der SA-Mann ist die antirepubtiis@he Ausformung des ,Neuen
Kampfers®, Uniform, Aufmarsch und Menschenmassed sidie Machtsprache der
beginnenden ,Neuen Zeit".

Huppauf schreibt, dal3, in Anlehnung an Hanna Arer@obachtungen vom Eichmann-
Prozel3, der ,Neue Kampfer® seine eigene Umwelt Mhachtsprache brauche, um die
Wirkung seines Auftritts — der Propaganda! — zuedéen. Andernfalls wirke seine Ideologie,
wie bei Eichmann nach dessen Verhaftung, erschneckmnaf® Der ,Neue Kampfer*
braucht also auch zwingend die Propaganda und{iSgftszenierung in der Masse, wenn er
wirken will!

Fast alle Bilder, in denen organisierte Gemeingehafwie SS- oder SA-Manner, mit
Standarten, Trommeln oder Fahnen abgebildet segitZen einen sehr statischen Bildaufbau
um so die Geschlossenheit der Gruppe darzustddenehungsweise bildlich zu verstarken.
Die Geschlossenheit bei gleichzeitiger allgemeingniformierung fuhrt zu einer
Endindividualisierung der dargestellten Persofiéiese Art der Entindividualisierung ist
bewul3t geschehen und zeigt, dal’ die nationalsstisahe Propaganda versuchte, im grol3en
Stil auch Gruppen zu entindividualisieren, damits atinzelkdmpfern, wie die ,Neuen
Kampfer* noch im Ersten Weltkrieg propagiert wurdeme ,Volksgemeinschaft* werden

kann.

28\/gl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 771f.
29y/gl. Hinkel: Funktion des Bildes, S. 24f.
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Die Auflosung der Geschlossenheit einer Gruppe aumgist nur gezielt eingesetzt, um so
den Grad des Militarismus abzuschwachen und dipggierte Sache auch fir pazifistische
Betrachter interessant zu machen, so geschehednd ihr habt doch gesiegt”. EIk Ebers
Postkarte, 1938 zum 15. Jahrestag des Hitler-Lumt&rBEutsches erschienen, zeigt ein
bayerisches Motiv. mit der Feldherrenhalle, dem Qtér Niederschlagung des
Novemberputsches. In der Mitte
des Bildes steht ein uniformierter
SA-Mann, links und rechts neben
ihm zwei weitere Personen in
pseudo-bayerischer Tracht. Auf
der linken Seite der Postkarte ist
ein Angestellter zu sehen, auf der
rechten Seite ein Arbeiter.
Wahrend der Angestellte
zusammen mit dem SA-Mann die
Hakenkreuzfahne halt, hat der
Arbeiter kollegial seine Hand auf
die Schulter des Braunhemden
gelegt. Alle drei stehen in fester,
statischer Pose und blicken
entschlossen voran. Das
bestimmende Motiv der Postkarte
ist die symbolhafte Darstellung
der Volksgemeinschaft, die in der
SA versinnbildlicht werden soll.
AbD. 41, Elk Eber, 1938. Der alte Novemberkampfer wird
auch 15 Jahre nach dem - dilettantisch ausgefuh#tePutsch an seine, in positiver
Verklarung beurteilten, Taten erinnert und seinemmose Niederlage wird trotzig (,Und ihr
habt doch gesiegt®) in einen Sieg umgedeutet. Ziime nach dem Putsch und nochmals
funf Jahre nach der Machtubertragung war er eslis®ussage des Bildes, der mit seinen
Kameraden vor der Feldherrenhalle den Sieg UberSyassem vorbereitete. Egal welche
Karrierewege in den folgenden 15 Jahren eingesehlagiurden, ob Arbeiter oder
Angestellter eines Betriebes, die Blutsfahne ddsdPes lalit die Kameraden von einst auch

heute noch vereint sein.
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Neben dem Gedenken an Putsch und Volksgemeinsdeadt Elk Eber, Uber den
Uberraschend wenig bekannt ist, noch einen andeednder motivischen Propaganda des
Nationalsozialismus’: die stete Militarisierung deesellschaft, um diese an das Tragen von
Uniformen zu gewdhnen, wo dies noch noétig ist. |bels Postkarte zeigt sich die
Uniformierung zunachst einmal naturlich in der kiashen SA-Uniform. Darlber hinaus aber
weisen auch die Pseudo-Trachten Anleihen einestamsichen Stils auf, wenn sich
beispielsweise die Lederhosen dem Schnitt der SfefResen anpassen, die Krawatten
dieselben der SA sind, oder zur

Tracht eine  Hakenkreuzbinde

getragen wird.

Die Uniformierung der

Gesellschaft, die Analogisierung

von Militdr und SA, von Krieg und

StralBenkampf zeigt ein Plakat

Mjolnirs, das zehn Jahre nach der
Machtubertragung herausgegeben

wurde. ,Ein Kampf, ein Sieg“

stammt aus Kriegstagen und will

dabei nicht nur die ,Kampfzeit* bis

1933 verklaren, sondern auch in

deduktiver, pradeterministischer
Geschichtsschreibung  versuchen,

den Sieg Uber Ruf3land im aktuellen

Krieg, der ,zweiten Kampfzeit”, zu

beschworen.  Vor  schwarzem

Hintergrund stirmt ein SA-Mann

und ein Wehrmachtssoldat mit

Hitlergrul3 vor Hakenkreuz- und Abb. 42, Mjclnir, 1943.
Reichskriegsflagge voran. Das Plakat zeigt dabei wgid dieselbe Person im zeitlichen
Abstand von zehn Jahren. Als ob der StralRenkampmlfemWeimarer Republik direkt im
Vernichtungskrieg um Lebensraum und Rasse fortgefilirde, versucht Mjolnir den

Eindruck zu erwecken, dal aller nationalsoziatibies Kampf ein groRes Ganzes sei.
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Es geht, so die Aussage des Plakates, also um elibindung des StralRenkampfes der
Weimarer Zeit, dem Kampf um die Vorherrschaft inuBehland und auf Deutschlands
StraBe — und dem ,Sieg” von 1933 — mit dem aktnellkampf in Europa um die
Vorherrschaft Gber Volker und Lebensraum. Die Agaozeigt, wie genannt, die gleiche
Person im Abstand von 10 Jahren, wahrend sie 1888 moch als SA-Mann nur fir die
Partei, die NSDAP, kampfte, und dieser mit Hakenkfahne und Hitlergrul® voranstirmend
zum Sieg verhalf, so stirmt und k&mpft diese Pemsonin einem Weltkrieg fur die gesamte
deutsche Nation mit Reichskriegsfahne, Gewehr uittergrul3. Beides, so Schweitzers
Textaussage, sei ,ein Kampf* der eben gerade michon 1933 endete, sondern der sich im
Zweiten Weltkrieg direkt fortsetzt. Mjolnirs Plakabildet somit den Endpunkt der
Entwicklung des Bildes vom Stralenkampfer der Wesm&epublik. Er zeigt eine Person,
die als ,Neuer Kampfer* noch in der Tradition da®risoldaten zum Freikorps- oder SA-
Angehdrigen wird, und dessen ewiger Kampf sich iathsten Weltkrieg fortsetzt. Der
Nationalsozialismus prasentiert dem Plakatbetraakds Bild einer Person, die mit 17 oder
18 in den Ersten Weltkrieg einzog, und dann dagsstécVierteljahrhundert in stetem Kampf
stand — eine ,ewige Frontkampfergeneration®.

,Die Mobilisierung der demokratisch wie sozialistisunterernahrten Sinne — besonders des
Auges — gegen den Intellekt der Aufklarung und did Vernunftprinzipien gegrindete
Republik von Weimar war das primare Ziel der NSgaganda der ,Kampfzeit™, so P&iif
Diese Form der uniformierenden Mobilisierung einlksgemeinschaft setzte sich auch
nach der Machtlbertragung fort, wie die Plakate Rostkarten zeigen.

Im Vergleich zu Erlers BogenschiitZ&h wird in allen drei gezeigten Motiven eine
Veranderung der Darstellung sichtbar. Der heroischackte und zeitlich entriickte
Einzelkampfer weicht in den Einzel-, wie Massentdisngen dem uniformierten und
anonymisierten Frontkdmpfer. Aus der mythischen |&th geht es zurick in den
StraRenkampf und den angeblich ,ehrlicheren* Kangaf Mann gegen Mann und das Bild
wird trotz Anonymisierung personlicher. Dabei begibtlie ,ewige Frontkdmpfergeneration®
keine fremde Mythologie mehr, so wie einst die Wieidp der Kriegsanleihe den antiken
Bogenschitzen, denn die ,Neuen Kampfer® folgenhrern bereits ein Vierteljahrhundert

andauernden Kampf ihnrem eigenen, pradeterminisiséfythos.

20 paul: Aufstand der Bilder, S. 117.
#1ygl. Abb.23.
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4.2 Verwundete

Einen besonders deutlichen Unterschied zum Ersteltkvheg zeigt die nationalsozialistische
Propaganda nicht nur in der Mythologie, sonderrhanchrer Darstellung von Verwundeten.
,50 war die SA", die Postkarte zu einem 1938 ent#aen Gemalde von Elk Eber, lehnt sich
sehr stark an die Bildmotive an, die auch ProfeSatwarzenberg fur seine Holzschnittfolge

,Der Kampf der SA* verwendet&?

Abb. 43, EIk Eber, 1938.

Das Gemalde zeigt den Marsch einer SA-Kompanie stetlt, wie seine Vorbilder, eine
ruckwirkende Verklarung der Kampfzeit dar. Im Migienkt steht nun aber ein Fahnentrager
und ein verwundeter SA-Kampfer, die mit ihrem Triugaypch einen kommunistischen Bezirk
marschieren, erkennbar im Hintergrund des Bildes KIPD-Graffito an der Wand. Die
grimmig entschlossenen Gesichter der SA-Manner ibrel zusammengekniffenen Minder
stehen im Kontrast zu den feindlichen und teilweasdéschreienden Gesichtern der KPD-
Anhanger. Das Gemalde Erlers zeigt den Kampfeswilled die Entschlossenheit der
paramilitdrischen Vereinigung der NSDAP. Dabei wirder Kampf gegen die
Arbeiterbewegung der KPD vdllig verharmlost, ala 8arsch durch das KPD Viertel, der

#2y/gl. ,Der Sieg des Glaubens®, Abb. 40.
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nur einen Verwundeten forderte und der von diesemwndeten sogar noch angefihrt wird,
dargestellt. Die vielen Toten und Verletzten, dige durgerkriegsdhnlichen Zustande
forderten, blendet Erler komplett aus und zeigtitstiessen lieber die heroisierende
Verklarung eines entschlossenen, aber im VerglaiciRealitat harmlosen, Marsches.
Ein ganz anderes Bild zeigte die Propaganda deskkiégles bis etwa zur Mitte des Jahres
1915, als die allegorische Darstellung von Gegaastid oder Ideen dann immer seltener
wurden und die Brutalisierung des
Kriegs die Darstellungen realistischer
machte’®® Franz Strassens ,Das
Eiserne Kreuz“ verbindet 1914, also
noch im  friheren  Bild der
Allegorisierungen, den Typus des
verwundeten Soldaten mit dem des
Fahneneroberers und uberhoht dabei
den Triumph der Fahneneroberung
unter eigener Verwundung durch die
Auszeichnung mit einem Orden.
Im Mittelpunkt des als Postkarte
aufgelegten Gemaldes steht das Eiserne
Kreuz, wie es auch die Bildunterschrift
verdeutlicht. Kaiser Wilhelm Il
Uberreicht die Tapferkeitsauszeichnung
einem verwundeten Soldaten, der eine
franzosische Fahne erobert hat. Als
Gegenbild dazu halt eine uUbergrol3e
Abb. 44, Franz Strassen, 1914. Germania, die ebenfalls ein Eisernes
Kreuz auf dem mittelalterlichen Brustpanzer tréaghe riesige deutsche Fahne. Wilhelm, zu
Pferd, heftet das Kreuz an die Brust des Soldatgirend dieser mit verklartem Blick zu
seinem Kaiser aufsieht. Die Germania wiederum blick Stolz auf den Soldaten und dessen
Taten zurtck. Wilhelm II. wird in der Szenerie Ubseinen Adlerhelm eindeutig mit

Germania und ihrer Flugelhaube verknlpft. Zus&izhélt sie noch schitzend ihren Schild

23\Wenn Metken schreibt, daR es zu Kriegsbeginn fotals gegnerische Soldaten gab, dann hat siewtind
Unrecht. Auch deutsche Soldaten wurde verwundet getétet dargestellt, aber der deutliche Unteestiar,
dal deren Kameraden trotzdem noch zum Sieg stiumigider Tod vielleicht durch eine Germania-Allagor
verklart wurde. Vgl. Metken: Feldpostkarten, S. 145
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Uber ihn. Diese Legitimitat gibt der Kaiser nunden einfachen Soldaten tber einen Orden
weiter. Alles blickt zu dem tapferen Soldaten uedhdOrden, selbst das Pferd beginnt sich zu
verneigen. Die Verletzung des Soldaten scheintgarmg zu sein, lediglich ein blutiges
Stirnband zeigt diese an. Der franzdsische Soldat Begt tot zu FulRen des Pferdes und der
Germania. Aus dem Hintergrund meldet sich ein weitdeutscher Soldat zu Gruf3.
Strassens Bild ,Das Eiserne Kreuz“ zeigt ebenfdfls Motiv des Verwundeten, die Fahne
und den Kampf in feindlichem Gebiet. Der Untersdhigber ist die Darstellung der
Auszeichnung fur den geleisteten Kampf. Auf bei@amalden steht die Verwundung und
die Fahne nur scheinbar im Mittelpunkt, die eigeh# Aussage aber ist die
Kampfesauszeichnung. Wahrend bei Strassen diede sedu deutlich und allegorisierend
verstarkt dargestellt wird, wahrend hier das derd Biamensgebende Eiserne Kreuz die
Auszeichnung ist, zeigt Erler 24 Jahre spater eanzganderes Motiv: hier wird die
Verwundung innerhalb seiner ,ewigen Frontkampfergmschaft* selbst zur Auszeichnung.
Kein Kaiser zeichnet den Mut des Kampfers durche@raus — der Kampfer krempelt einfach
die Armel hoch und sagt sich ,jetzt erst Recht!“rleE zeigt die Veranderung des
Kampferbildes, denn die Tat,
auch die heroische Eroberung
einer franzosischen Fahne, ist
nicht mehr auszeichnungswiurdig,
sie entspricht nicht dem Bild des
rationalen, sachlichen
Kriegsarbeiters, der keine
Heldentaten vollfihren, sondern
einfach funktionieren soll. Es
zahlt in diesem neuen
Kampferbild nun vielmehr die
gewissenhafte Pflichterfillung
mit starken NerveR®* sowie der
unaufgeregte Einsatz aller
fremden wie eigenen koérperlichen
Ressourcen. Die Verwundung
Abb. 45, Hermann Otto Hoyer, 1934. wird so selbst zur Auszeichnung

fur den Korpereinsatz. Aufgrund

#4yvgl. ,Den Krieg gewinnt, wer die starkeren Nerveat“, Abb. 35.
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dieser Auszeichnung bedarf es von jetzt an scheikdiaer Orden mehr. So wird sich der
Verletzte auch nicht mehr ausruhen, sondern fiur Eligillung seines Auftrages sofort
weiterkdmpfen. Wie von Erler dargestellt, reihthsider verwundete Kampfer wieder bei
seinen Kameraden ein und fuhrt sie, aufgrund sefeszeichnung®, dann an.

Eine Postkarte aus der Zeit kurz nach der Machtigggmg, noch vor dem ,R6hmputsch®,
zeigt ein ahnliches Bild des verwundeten Kampfeiesrmann Otto Hoyers ,Braunhemd im
StralBenkampf‘ aus dem Jahre 1934 zeigt den BetteagSA zum Sieg Uber die verhaldte
Republik und den Willen, das neue geschaffene {®riReich” gegen innere Feinde zu
verteidigen. Ein einzelner SA-Kampfer bindet siadr braunem Dunst, durch welchen eine
Hakenkreuzfahne scheint, ein weiRes Tuch um derf,Kop dadurch eine nicht gezeigte
Wunde zu verarzten. Sein Blick ist finster, seingltithg entschlossen, der Mund, wie bei
Ebers Darstellung fest zusammenpref3t und sein Kdrpmisch diagonal nach vorne, in
Richtung Feind, gelehnt. Die makellose Uniform zép als einen Kriegsarbeiter, den auch
Verwundungen nicht aufhalten konnen. Vielmehr sthehn diese Verwundung, als
Auszeichnung, sogar noch anzuspornen. Mutig undfhaldisam will der SA-Kampfer sein,
der da voranstirmt. Seine Kameraden werden im bratNebel nur durch Umrisse und die
Fahne angedeutet, die im Hintergrund des Bildesehen ist und deren Position — sie scheint
weiter zuruickzuliegen — verdeutlicht, dal3 der Abigele tatséchlich seinen Kameraden
voranstirmt, also vor diesen im Nahkampf ist. Utiese Fahne und seine Armbinde wird der
Kampfer mit seinen Kameraden geistig verbundeny die braune und rote Farbe versucht
Hoyer auch die Umwelt in den StraRenkampf der Sxwinden und diesen Kampf so zu
mystifizieren. Die Verwundung wird, als Auszeichguror Kameraden und Umwelt zu einer
Pflicht zur Fortfuhrung des Kampfes. Diese Pflisbheint der Abgebildete propagandistisch
verklart gerne zu erftllen.

Auch Ferdy Horrmeyer zeichnete in einem der eirkiralisten Plakate des Ersten
Weltkrieges einen verwundeten Kampfer, den er festch mit der Frage nach Pflicht und
Aufgaben verband. Horrmeyer setzt den Typus deswedeten Soldaten sehr aggressiv ein
und zeigt nur noch dessen Kopf mit der blutigen énlginde. Das andere Auge aber starrt
den Betrachter, weit aufgerissen, um so hérteDan.einzige Farbpunkt des Plakates zeigt
einen roten Flecken, wo man das Auge des Soldasnutet, die Wirkung wird durch die
schwarz-gelbe Gloriole um den Kopf nochmals unigzst Der Soldat fragt schlicht ,Und
Eure Pflicht?”. Er kommt mit insgesamt nur funf Wér aus, um &ul3erst eindringlich zu

wirken. Auch er hat, Vorbild fur die nachfolgendearstellungen, einen verschlossenen, eng
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zusammengeprel3ten Mund, der Zeichen der Entschlusseder Mahnung, wie auch des

Lakonismus’ seiner Aufforderung ist.
Das moderne Bildplakat, zu dem auch Horrmeyers dPlagehort, arbeitet trotz

Einschrankungen vor allem mit Vereinfachungen. ,@afir die Psychologie des

Abb. 46, Ferdy Horrmeyer, 1918.

voriiberhastenden Passanten der GroRstadt oder GiErzéligung, nur hammernde

Wiederholung einfacher Phrasen werde von der Mas$genommen, als Ausgangspunkt
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genommen werden kann, ist nicht entscheidend”, ampfer’®® Das Plakat zur achten
Kriegsanleihe wirkt gerade aufgrund dieser Verahtamgen, weniger Worte und einer klaren
auf wenige Motive beschrankten Bildsprache, verleanohit einem eindringlichen Appell —
der so eindringlich ist, daf3 er nicht einmal einsAiiezeichen benétigt — so stark auf den
Betrachter, dal3 sich dieser kaum aus dem Bann td@at€s I6sen kann und dessen
Aufforderung, Kriegsanleihnen zu zeichnen, folgen muDie Stilisierung und
Monumentalisierung sind hierfur die zentralen Mijttevobei der Soldat dadurch weiter
entindividualisiert und anonymisiert wird. Die Judgr Werbekommission fur Kriegsanleihen
meinte zum Plakat des bis dahin unbekannten MaJ&sin Plakat, der mit dem Tuch
umwundene Kriegerkopf, — an dem Blut, das durchTdesh dringt mag sich mancher stol3en
— ist einfach und ergreifend in seinem straffen dkusk Willens, gleichsam des deutschen
Volkscharakters — in der malerischen Wirkung vast fasionarer Kraft°®

Zwar sehen sich gelbe und braune Farbe auf denerbeldarstellungen Hoyers und
Horrmeyers ahnlich, die Aussage aber ist ganzlioterschiedlich. Hoyers SA-Kampfer
blickt nicht zum Betrachter, er schaut nach vomden Kampf, indem er sich, im Gegensatz
zu Horrmeyers Kampfer, auch noch befindet. So wiedErmahnung und Aufforderung, die
der Verwundung folgt, auch an unterschiedliche Adaten gerichtet. Wahrend das
Weltkriegsplakat noch den Betrachter zum Zielpurdttund die Pflicht aus der Verwundung
an diesen weitergeben will — er soll Kriegsanleikerchnen —, wird dieselbe Pflicht auf dem
verklarenden Propagandabild Hoyers zur Leistungéhetung des Kampfers selbst. Ist bei
Horrmeyer die Verwundung noch Ansporn fur den Bgitar, dem Verwundeten ein gleiches
Opfer entgegenzubringen, so wirkt beim Bild des Ks&npfers die Verwundung auf den
Dargestellten selbst als Ansporn. Nun ist sie nioehr Zeichen einer Mahnung, sondern
vielmehr Zeichen einer Kampfauszeichnung, wie sigheElk Ebers Rickschau ,So war die
SA" zeigt.

265 Kampfer: Der rote Keil, S. 109.

20 7it. nach: Vorsteher: Bilder fiir den Sieg, S. 186rsteher kritisiert am Urteil die héher bewertBedeutung
des malerischen Kénnens vor der propagandistiséligtung. Diese Aussage steht aber im Widerspruch zu
seiner zuvor aufgeworfenen Kritik zur deutschenpBganda, als ihm diese zu gewdhnlich und unvisionar
Vergleich zur avantgardistische Kunst war. Vgl. Steher, ebd.
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Auch Mjdlnir trug mit einem Plakat diesen Mustets Erschaffung des neuen Kampferbildes
bei. Seine in signalrot gehaltene Zeichnung ,Natisozialismus — Der Organisierte Wille
der Nation* verbindet die Verklarung der Kampfzenit dem 1936 aktuellen Bild der
Sturmabteilung. In den Farben des Nationalsoziaigsmnd des alten Reiches, schwarz, weil3
und rot, zeigt Mjolnir drei SA-Manner vor einem ithenensionierten Haken-kreuz. Die
Farbe aller Personen ist, ebenso wie der Hintedyroot gehalten, einzig und allein das
Hakenkreuz ist schwarz

dargestellt. Es verbindet sich

mit der Schrift zu einer

Gesamtaussage und verstarkt

diese, wenn es proklamiert,
daf der Nationalsozialismus,
dargestellt als Hakenkreuz,
.,der organisierte Wille der
Nation®* sei. Die drei
Kampfer, von denen der
erste am Kopf verwundet ist
und eine Bandage tragt,
werden hart, forsch,
entschlossen und in starrer
Haltung dargestellt.
Abermals ist der harte,
geschlossene Mund Zeichen
des Willens und der
Entschlossenheit. Das Rot
ihrer Zeichnung verstarkt
den Eindruck der
Verwundung noch und ist
ein Zeichen des ,Blutopfers” Abb. 47, Mj6lnir, 1936,
der verwundeten und

gefallenen SA-Méanner. Die drei Abgebildeten singeelPerson zu unterschiedlicher Zeit, sie
dienen als Zeichen der Lebensbegleitung durch AieASs junger Mann im Stral3enkampf
noch verwundet, gab er sein eigenes Blut fir deh8ales Nationalsozialismus’, nun hat sein

Opfer geholfen, so die weitere Aussage des Plaka&s gewlnschte ,Dritte Reich* zu
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etablieren. Dort kann der Kampfer, dargestellthafgere, dritte Person auch im Alter noch

angenehm leben. Wahrend die erste Person die &tukigmpfe der Vergangenheit zeigen,

entspricht der mittlere SA-Mann der Darstellung videute, dem Zeitpunkt des Plakates. Der
hintere Kampfer zeigt die Zukunft und damit die vd€iinstler angenommene und vom

Betrachter erwiinschte Situation in der fernerenuzitk wenn der ehemalige StraRenkampfer

mit Stolz auf seine Taten vor vielen Jahre zurlickeh kann.

Daneben zeigt das Plakat aber auch die schon jakrtielle Verbundenheit der

Sturmabteilungsmanner, die — alt und jung — Teihesi generationenlbergreifenden

sorganisierten Willens* sind. Der Verwundete istnarhalb dieses Willens Zeichen der

gebrachten Opfer, sowie der aktuellen und vergame®pferbereitschaft fir den

Nationalsozialismus und die Nation. Mj6lnir zeigtied SA als Muster der

nationalsozialistischen Gesellschatft.

Neben den verwundeten Kampfern gab es auch solttham Birgerkrieg der Weimarer
Republik umkamen und deren Tod nun
ebenfalls heuchlerisch verklart werden
sollte. ,Der Gefallene SA-Mann“ ist ein
solches Bild einer Verklarung. Bereits 1931
gemalt, zeigt das Bild einen trauernden SA-
Kampfer neben  seinem  gefallenen
Kameraden. Die  Darstellung  toter
Nationalsozialisten war sehr selten. Das
Bild wirkt durch seine drastische Untersicht
demnach auch als eine Verklarung des
Todes, der angeblich im Zeichen der
eigenen Fahne nicht umsonst hatte sein
durfen — und dementsprechend auch nicht
umsonst war. Rote  Sonnenstrahlen
verstarken die Untersicht ebenso, wie sie
das Blutmotiv des Bildes unterstreichen. In
der Morgenddmmerung des neuen Tages
und der anbrechenden und vom
Nationalsozialismus erwarteten ,Neuen
Zeit* trauert ein SA-Mann um seinen

Abb. 48, Anonym, 1931. gefallenen Kameraden, wahrend die Fahne
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der ,Bewegung“ ihm Halt und zugleich Trost gibt.sBauf die Totenblasse sind sich beide
Kampfer sehr &hnlich, beinahe identisch. Die Entiddalisierung zeigt einen toten
Kameraden, der ,wie du und ich* ist — ein kinsiehies Mittel das die Trauer um einen
Unbekannten verstarkt.
Auch im Tod ist der sichtbare Teil der Uniform nadakellos, ebenso wie die Uniform des
Trauernden. Beide Kampfer sind Kriegs- und Kampdads, deren Uniform Teil des
Arbeitsanzuges ist. War dieser im Krieg noch dielgemue Soldatentracht, die fir die
Verteidigung des Vaterlandes stand, so ist er nam Braunhemd, das fir die Idee und
Ideologie der Frontkdmpfergemeinschaft im Natioozslismus steht. In einem beinahe
calvinistischen Sinne kann man sagen, dal3 der rate i Dienst, also wahrend der
JArbeit®, starb. Sein Mund ist getffnet und hatrseiVerbissenheit aufgeldst, der Kampf ist
nun zuende und der Tote hat seinen
Frieden in einer anderen Welt gefunden,
so die Aussage der Darstellung. Sein
trauernder Kamerad aber ist weiterhin
entschlossen, den Kampf fortzusetzen
und dementsprechend zeigt er die
Entschlossenheit auch weiterhin, selbst
in der Trauer, durch einen fest
verschlossenen Mund.
Ein religios-mythifiziertes Vorbild der
Gefallenendarstellung  ist  Doeplers
Gefallenenurkunde aus dem Ersten
Weltkrieg. Emil Doepler, der unter
anderem im Kaiserreich auch den neuen
Reichsadler und in der Republik die
Staatsymbole entwarf, zeigt auf der
Urkunde die vollig unrealistische,
ABD. 49, Emil Doepler, 1917. verklarende und religios Uberhohte
Segnung eines Gefallenen. Unter dem Motto ,Wiresolauch unser Leben fur die Brider
lassen®, einem Vers aus dem Johannes-Evangeliuindiri Urkunde die Hinterbliebenen
zum Gedachtnis an den Gefallenen auf. Auch zum HiedeKrieges wird dieser, in zwar
verdorrter, aber noch intakter Landschaft, und naddniform und Helm vom Kriegsanfang,

von einem Engel gesegnet. Dieser bringt dem voer é@indlichen Kugel scheinbar direkt ins
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Herz Getroffenen als Zeichen seiner Tapferkeit seides ehrbaren Kampfes ein Eichenlaub
dar. Ohne jede sichtbare Verwundung und mit zuémesdn Gesichtsausdruck erweckt
Doeplers Bild den Eindruck, als ob der Tote sich kwrz ausruhe. Der Engel in ztichtigem
Gewand erhoht vor dem gedeckten Hintergrund dedriak der friedlichen Stille.

Kampf und Tod werden auf beiden Darstellungen ¥tklund beiderseits wird der
gewaltsame Tod eines jungen Mannes religios Uberlg#m toten SA-Kampfer aber wird
das Bild der Religion zu einer Pseudoreligiositéatvgndelt; nun ist die Fahne selbst zur
Religion geworden, sie ist Vorbild, Kampfziel, ldegie und Stitze zugleich. Die
Kameradschaft steht in diesem Bild Gber der Ddwstglvon Engeln, der lebende Kamerad
wird selbst zur segnenden und die Fahne zur gi@inden Institution.
Nationalsozialistische Ideologie und der Gedankeatelauernden Kameradschaft dienen als
Ersatzreligion der ewigen Frontgemeinschaft, siedese ideologisiert und als Ubernatirliche
und Uberzeitliche Vorstellung mythologisiert.

Auch der gluckliche Alltag von Verwundeten ist riamehr wichtig, nun werden Opfer
miteinander verglichen. Der verwundete Soldat wimit bohrendem Blick fir die achte
Kriegsanleihe. Und jeder, der sich der Erfillungeei kurzen Botschaft, wie ,Und Eure
Pflicht? — Zeichnet Kriegsanleihe®, entzieht, mufie Zeller richtig darstellt, ein schlechtes
Gewissen habeff! Mit dem Ende der Idealisierung der Darstellungg woch bei Doepler,
geht aber eine wachsende Heroisierung einher. Rerdfer ertragt still sein Leid, so wie es
Kameraden oder die Heimat auch tun sollen. Stilisie und Monumentalisierung sind dazu
die formalen Mittel. Mit diesen aber geht ein Motler spateren Darstellungsweise in die
moderneren Plakate ein: die Anonymisierung der Kamplie in einem volkisch-nationalen
Kontext abgebildet wird.

4.2.1 Verwundete im Krieg

Auch wahrend des Zweiten Weltkrieges waren Verwtsdeeil der Darstellung in der
deutschen Propaganda. Allerdings verédnderte seelAdssage des Bildes teilweise sehr stark,
sodafl? nicht mehr der Verwundete im Mittelpunkt dfamie noch im Ersten Weltkrieg oder
auf den Plakaten der Weimarer Republik, sondernhd&tenhafte Retter des Verwundeten.
Es gilt was Gallo schon fur den Ersten Weltkriegtpberte nun umsomehr: ,Selten zeigten
die Plakate jedoch die Schrecken der Schlacht ensttummelte Korper. Ein deutsches Plakat

zeigt einen leidenden, verletzten Soldaten, dem s@inen Kameraden geholfen wird; es

%7yvqgl. Zeller, Friihzeit des politischen Bildplakat&s 214ff.
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vermittelt den Eindruck von Starke, ja zéartlicheiir§orge, verbunden mit heldenhafter
Entschlossenheit. Es zeigt nicht die Hal3lichked Gahéandlichkeit des Krieges, es zeigt eine
verniedlichte Version des Krieges und seiner Fdigéh Beispielhaft ist hierfir Wil
Tschechs 1943 entstandenes Plakat ,Nicht Du bisMd@stab, sondern die Front®, das eines
der wenigen Plakate mit dem Motiv Verwundeter dehws Soldaten ist. Nach der
kriegsentscheidenden

Niederlage in  Stalingrad

entstand der Aufruf vielleicht,

um die Moral der Truppen und

der Heimat zu stabilisieren.

Tschechs Plakat stellt einen

Soldaten in den Mittelpunkt,

der seinen  verwundeten

Kameraden Uber Graben und

Stacheldraht in die Etappe

tragt. Die Aussage der

Zeichnung ist klar und brutal:

Jeder Soldat hat

Ubermenschliches zu leisten

und jeder Soldat wird

gebraucht, auch die

Verwundeten, die nach der

Genesung wieder in den

Kampf zurlckgeschickt

werden. Wie es der Text

postuliert, mussen die

Erfordernisse der Front derAbb. 50. Willi Tschech. 1943,

Malflistab sein, nicht die eigene

Leistungsfahigkeit — ein Teil des perfiden Mensdileles des Nationalsozialismus’. Der
verwundete Soldat hat nach diesem Motto bereitsrio@eschliches getan, er ist deshalb
verwundet worden, diese Verwundung ist jedoch nig#ithen seiner Unvorsicht oder gar

Mahnung an die Kameraden, sondern sie ist vielmehvie im Sinne der ,Kampfzeit*

28 Gallo: Geschichte der Plakate, S. 204.
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wahrend der Weimarer Republik — eine Auszeichnudig, ihn der Rettung durch einen
Kameraden wirdig macht.

Dem Helfer sieht man die Anstrengungen der Rettlirekt an, seine gebeugte Haltung, sein
schwerer Schritt und sein fester Griff um das Haheltk des Verwundeten zeigen die
Muhsal der Rettung, die als Pflicht und Mal3stabdigdrKameraden dient. Die weitgeoffneten
Augen symbolisieren nicht nur das nahe, ersehntd, Zondern sind auch Teil einer
Entanonymisierung der Protagonisten, die im ZweMéeltkrieg bei bestimmten Motiven
eintrat. Die Propaganda versuchte nun, Appellektrezu gestalten, um die Adressaten der
Plakate und Postkarten besser ansprechen zu kdbeeppell dient hier dem kampfenden
Soldaten, der nicht alleine sein Befinden in derrddogrund stellen soll, sondern das der
gesamten Front. Der abgebildete Kampfer dient sataitvorbild fiir seine Kameraden und
wird als solches individuell benannt und sichtbamgcht, um die Wirkung im Vergleich zu
einer anonymen Darstellung zu vergréRern. Das Gesles verwundeten Soldaten, mit
dessen Leid sich der Betrachter, trotz aller Ubleung der vorausgegangenen Tat, aus
Griunden der Moralstabilisierung nicht identifiziersoll, wird geschickt durch den Stahlhelm
des Retters verdeckt. Auf diese Weise persifliesthBch das traditionelle Stilmittel der
Anonymisierung durch den Schattenwurf des (eigeistahlhelms, der nun nicht mehr den
Trager selbst, sondern den geretteten Kameradenyawgiert. Vom individuellen, nicht
anonymisierten Retter fordert die in schwarz-wei@haltene Zeichnung aber die
Ubermenschliche Leistung des Einzelnen in einelekalkalten und kampfenden Welt.

Diese kalte, tbermenschliche Darstellungsform pteilem Motiv der Postkarte ,Gut Sturm*
von Paul Weber aus dem Ersten Weltkrieg. Die Tumslkbbnung zeigt einen deutschen
Soldaten, wie er im Sturm eine Handgranate wirfte Karte ist stilistisch an einen
mittelalterlichen Holzschnitt angelehnt und der dabl hebt sich durch zahlreiche kurze
Striche von dem klaren Hintergrund ab. Im Kont@datu steht ein grof3er schwarzer Fleck
Uber dem Kopf des Soldaten, der bei ndherem Himseimen fliegenden Adler darstellt, der
den Sturm des deutschen Kampfers begleitet. DieeAuzpider Protagonisten sind auf das
Ziel gerichtet. Um diesen Sturm gleichsam noch erstérken, scheint es so, als stol3e sich
der Soldat mit dem Fuf3 vom Bildrand ab. Doch sodeieAdler nicht gleich zu erkennen ist,
so ist auch der Soldat nicht sofort als Mensch drntifizieren. Obwohl der Korper des
Soldaten in voller Bewegung ist und somit durchdeusfrormen dargestellt wird, ist dessen
Gesicht nur durch Weil3flachen und Schattierungegeigeden Adler abgegrenzt. Dabei
scheint es so, als ob das Gesicht keine rundendromehr besélRe. Selbst die Augen werden

zu einem schwarz-weil3en Dreieck verformt. Die Parsék zeigt zwar die Bewegung sehr
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deutlich, der stirmende Soldat als Person ist afperchtig. Nur die Verbindung der Tat, also
dem heroischen Anstirmen, mit dem Nahkadmpfersymbiaindgranate, und dem
symbolisierten deutschen Ideal in Form des Adi&tist hier von Bedeutung.

Webers Karte ist ein gutes Beispiel

fur die einsetzende Anonymisierung

im Ersten Weltkrieg und die

starkere  Ausrichtung auf den

Materialaspekt, aber sie zeigt auch

eine scheinbare Gemeinsamkeit mit

dem Plakat Tschechs: nur die Tat

selbst z&hlt, der abgebildete

Kampfer  erscheint  unwichtig.

Dienen Gewehr und Handgranate in

der Darstellung aus dem Ersten

Weltkrieg aber noch als Sturmwaffe

und Teil des Materialkrieges, in

dem Menschen zur blof3en

Zahlenmasse wurden, so ist das

Gewehr auch in der Darstellung

Tschechs noch ein Symbol der

Wehrhatftigkeit, der Mensch ist nun

aber wichtiger als das Material. Auf

beiden Darstellungen steht die Tat

im Mittelpunkt, beide Male wird
ein Teil der Darstellung vom Abb. 51, Paul Weber, 1917.
Kinstler anonymisiert und beide

Male ist die Art und das Motiv der Darstellung bissch verschwommen. Zeigt Weber noch

einen mittelalterlich-modernen Soldaten des Erstégitkrieges, so a3t Tschech in seiner

29 Ursula Zeller spricht vom Adler als Wappentier @esitschen Reiches, der zugleich als Konig der Vége
und als Raubvogel — die Erhabenheit und Wehrhadiidkeutschlands symbolisierte. Der Adler als Symbo
Deutschlands eignete sich besonders gut zur Progagéda er in der militarisch-wehrhaften Komponenieh
angriffslustig und herrschaftlich dargestellt ward@nne. Oftmals wiirde er mit ausgebreiteten Scierin
offenem Schnabel, gespreizten Krallen oder im Stigzmgezeichnet. Seine Federn waren in vielen Ralle
Schuppen einer Ristung gelegt und verstarktenesMititarisierung des Nationalsymboles nochmals Ei
Problem der deutschen Propaganda aber war, sa,ZI@ der Adler durch GréRenverhaltnisse und
Uberzeichnung der Angriffslust manchmal auf derr@ster bedrohlicher wirkte, als es eigentlich Iséetigt
gewesen ware. Diese Diskrepanz fallt besonderBéestellungen von Adlern mit einem — fir den Friede
stehenden — Olzweig im Schnabel auf. Hierbei wirctt die Uberzeichnung die Wirkung verfehlt. VoglEr:
Friihzeit des politischen Bildplakates, S. 186ff.
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Darstellung von Gradben und Stacheldraht Ersten dmekiten Weltkrieg ineinander

verschwimmen.

4.3  Verschmelzung beider Weltkriege

Die Verschmelzung beider Weltkriege zu einem eimzjggemischten Motiv fand bei der
nationalsozialistischen Propaganda besonders dftGamalden statt. Grundlage war die
Vorstellung vieler Kinstler, der Erste Weltkriegttedein einheitliches Soldaten- und
Menschenbild  geschaffen,
das nun im Zweiten
Weltkrieg seine Fortsetzung
fande. Mommsen kommt in
seiner Untersuchung Uber
.Kriegsalltag und
Kriegserlebnis im Ersten
Weltkrieg” zu dem Schlul3:
.Die  Vorstellung, dal3
namentlich in den harten
Stellungskdmpfen an der
Westfront ein neuer,
stahlharter Menschentyp
hervorgebracht worden sei,
der sich von burgerlichen
Lebensidealen verabschiedet
und im Krieg seine
eigentliche Lebenserfillung
gesucht habe, ist
einigermaf3en verfehlt, und
genau genommen  das
Abb. 52, Rudolf Lipius, 1944. Produkt einer nachtraglichen
ideologischen  Verklarung
des Ersten Weltkrieges aus Sicht rechtsextremétigobler Gruppierunger’”’ Mommsen ist

vielmehr der Meinung, dal® es ein einheitliches ¢@gelebnis der Soldaten nicht gabe. Jeder

2 Mommsen: Kriegsalltag und Kriegserlebnis, S. 131f.
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Soldat hatte aufgrund der damals bescheidenenntatwnslage gleichsam sein eigenes
Kriegserlebnis und auch die massenhafte Auswertumy Feldpostbriefen konnte kein
anderes Bild vermittelf’*

Die von der politischen Rechten geforderte und mglesfiitie Kunstrichtung zeigt Rudolf Lipius
in einem sogar noch aus dem Jahr 1944 stammend®l@e ,Im Graben® stellt beinahe
den Idealtypus der gewtinschten Verschmelzung umdidMeitlichung des Kampferlebnisses
der beiden Weltkriege dar. Das Gemalde verbindetivdodes Ersten mit Motiven des
Zweiten Weltkrieges. Der bewul3t verwendete rostagthe Grundton wirkt dabei wie die
Patina eines alten Bildes und wie, als verklarteBktrachter das Motiv. Gleichzeitig ist der
dominierende Farbton, das Braun, aber auch als &fanbe der NSDAP Teil einer
politischen Aussage, die im Kontext der gewilnsch¥emmischung der Kriege und der
Kampferlebnisse steht.

So erweckt das Gemalde zunachst gezielt den Eikdden Ersten Weltkrieg abzubilden, erst
bei genauerem Hinsehen erkennt man die wahrenrdstitunde, die sich beispielsweise im
modernen Sturmgewehr und in der Helmform auf3errtafig dagegen ist zuvor aber erst
einmal der namensgebende Grabenkampf und das berthgtk-Eber-Motiv des
Handgranatenwurfes, das von einer bildlichen Dapipgbnale nochmals verstarkt wird.
Auch der Panzer im Hintergrund erinnert in der Bahsng seiner Ketten eher an Modelle
des Ersten, denn an diejenigen des Zweiten WelgsieWie bei Cays ,Den Krieg gewinnt,
wer die starkeren Nerven hat aus dem Ersten Weltkrieg verschmelzen Korpertrilder
Darstellung mit der Umgebung, bei Lipius sichtbardar unteren Hand des Kampfers und an
dessen Ful3en. Die zerstorte Umwelt, die TechnikiMdmsch und die Ausristung werden auf
dem Gemalde des Zweiten Weltkrieges zu einem enziGanzen, Vergangenheit und
Gegenwart werden Eins und dienen der gewiinschtkanfiuals weltanschauliches Vorbild.
Der Frontkampfer des Ersten Weltkrieges erlebt ieifdigsten Jahr seines ewigen Kampfes,
1944, durch die Propaganda die mystische Vermengeiges Krieges in ideologisch
dumpfer Art und Weise.

271 y/gl. Mommsen: Kriegsalltag und Kriegserlebnis133.
272\/gl. Abb. 35.
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Die Vorlagen fur derartige Propagandagemalde enteahdie Kinstler oftmals realen
Kriegsszenen, wie ein Skizzenbdthdes in der Propagandakompanie eingesetzten Hans
Liska zeigt. Wahrend die Abbildungen auf der linkBeite des Buches am modernen
Kriegsgeschehen orientiert sind, folgt die ausithdr gemachte Skizze der rechten Seite
wieder dem gewulnschten Bild der Motivverschmelzubgrch Stacheldraht und Grében
arbeitet sich ein Soldatentrupp in der Nacht, ung mon einigen abgeschossenen
Leuchtkugeln erhellt, vor. In dieser gespenstiscBeene, in der der Betrachter unwillktrlich

Abb. 53, Hans Liska, 1944.

den Atem anhalt, wird der Erste Weltkrieg in be3texdition motivisch wiederaufgegriffen.
Kein anderes Genre der kunstlerischen Bildproduoktimtte im 19. Jahrhundert einen
ahnlichen Aufstieg und Fall, dhnliche kunstleriscine staatliche Férderung und Mif3achtung
erlebt, wie die historische Militéar- und Schlachteaderei. Im Gegensatz zum hdfischen
Kampf des 18. Jahrhunderts stellten die Schlacktaétfe ein Jahrhundert spater nicht mehr
nur die adeligen Kéampfer in stolzer Positur, sondegerade das anonyme,
menschenunwirdige Sterben in den Massenschlact&sn, HOohepunkt der Militéar- und
Schlachtenmalerei waren die Jahre von 1860 bis,iff@de mit dem gesteigerten deutschen
Endpunkt des Dritten Reichseinigungskriegfés.

Im Gegensatz zu diesen Gemalden verfolgten die Madbzig Jahre spater, am Ende ihrer
Kunstrichtung angelangt und immer mehr von Photod Blakaten verdréngt, ein anderes
Bild, indem sie wieder mehr das gewinschte Geststiaind Kriegsbild der Herrschenden
zeigten, um so das Ende der Kunstgattung der hEstmn Militéar- und Schlachtenmalerei

noch ein wenig hinauszuzogern.

23 Entgegen Czechs Aussage handelt es sich bei dgidabg wahrscheinlich nicht um einen Ausschnit au
Liskas Kriegsskizzenbuch von 1942, das von dentaffie handelte, sondern aus dem Kriegsskizzenbaoh v
1944, als Liska Teil des Heeres war. Vgl. Czecd#twnd Propaganda, S. 347.

274 \/gl. Mai: Militar- und Schlachtenmalerei, S. 241.
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Beispielhaft fir die Photographie, die sich in ihidotiven ebenfalls an der Vermischung der
Weltkriegsmotive und —symbole beteiligt ist eindBdum Einmarsch der deutschen Armee in
Paris. Dieses klassische Propagandamotiv des Thomagsches, das in friherer Zeit in
zahlreichen Gemalden verarbeitet worden ware, zelgh geordneten Marsch der
unversehrten deutschen Soldaten vor dem franz@&sisilationalsymbol. Angefuhrt werden
die Soldaten von einem Reiter zu Pferde. Die Trarispttel dienen dem Motiv als
Verbindung beider
Kriege, einerseits das
archaisch anmutende
Pferd, andererseits der
am rechten Bildrand
stehende moderne
Lastwagen. Die blof3e
Inszenierung der
Gemeinsamkeit beider
Kriege wird auf diesem
Photo deutlich, denn
Abb. 54, Anonym, 1940. der Reiter dient als
Reminiszenz an den Kampf im Ersten Weltkrieg, assde Ende den deutschen Soldaten ein
Triumphmarsch durch Paris verwehrt blieb. Der Lagf@n dagegen aber steht fur den
modernen Kampf, den die Wehrmacht zweiundzwanzigeJdanach fuhrt, und der zum Fall

Frankreichs — und damit zur nachtréaglichen Erfidldes Schlieffenplang&s — fiihrte.

27> Die Westfeldziige des Ersten und des Zweiten Wedks waren in sich sehr &hnlich aufgebaut. BeidkeM
wurden unter Mi3achtung der Neutralitat Belgien die@Niederlande als Aufmarschgebiet fur die dehdsc
Armee mif3braucht, um so die Vogesen und das Rheintamgehen. Im Ersten Weltkrieg wurde der Plan
allerdings dahin abgeandert, als daf3 nur Belgigeguniffen wurde, nicht aber auch die Niederlande.
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4.4  Schutz der Heimat
4.4.1 Der ritterliche Kampfer

Fur den Schutz der Volksgemeinschaft war es in Rlepaganda nicht unerheblich, den
Beschiitzer derselben ausreichend darzustellen. efdgg, der in der sogenannten
.Kampfzeit“ die Etablierung eines nationalsoziaish ausgerichteten Staates Uberhaupt erst
ermdglichte, wurde nun — besonders in der Fruhdeg ,Dritten Reiches® zu einem
ritterlichen Kampfer stilisiert. Analog zum Erst®veltkrieg, der in seiner Friihzeit auch das
Bild des ritterlichen Soldatenkampfers zeichnetdf die nationalsozialistische Propaganda
auf dieses Rittermotiv zurtick. Andere mittelalige Motive wurden gezielt aufgegriffen und
zu einem archaisierenden Euphemismus des Soldaengebeziehungsweise des Kampfes,
stilisiert2”

Fur ihren Parteitag 1934 wéhlte die NSDAP

als Postkarte unter anderem einen Ritter mit

erhobenem Schwert und Hakenkreuzschild.

Richard Kleins Darstellung bewarb die als

.Reichparteitag der Macht",

beziehungsweise ,Reichsparteitag des

Willens“,>’" bezeichnete Parteiversammliung

mit dem  heroischen  Bild eines

mittelalterlichen Kampfers, einem Ritter,

der als Symbol fir die Ehre und die Macht

der NS-Bewegung dienen sollte. Seine

markante, gerade Nasenform erinnert an die

Darstellung des Reiters von Bamberg,

einem der bedeutendsten rassischen

Vorbilder der vdlkischen Bewegung. Dies

Vorbild wird in die moderne Zeit Abb. 55, Richard Klein, 1034

transferiert und mit einer zeitgemalen

Frisur, dem leicht gewellten, kurzen Haar, verkmhipfrchaisch mutet dagegen das fest

umklammerte Schwert, die silberglanzende RuUstund der grofRe Wappenschild an.

27%\/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 169.

2" Der ,Reichsparteitag des Willens* erfolgte als pietung auf Leni Riefenstahls Propagandafilm , Trjahm
des Willens*, der wahrend dieses Parteitags ertstégl. zum Themenbereich Reichsparteitag: Marktsad:
Die Konsensfabrik — Funktion und Wahrnehmung derRé¢&hsparteitage 1933-1941, Vandenhoeck &
Ruprecht, Gottingen, 2007.
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Wahrend das Schwert ein Symbol fiir Recht, Gereobitigind Ordnung ist, erfahrt der Schild
nicht nur die zuschreibende Wirkung, die den Ritus Teil der nationalsozialistischen
Bewegung zeigt, sondern er weist auch auf den Megtengsauftrag des Kampfers hin, der
im Namen seiner Partei die Volksgemeinschaft bageniwill. Vom Ritter selbst ist nur der
Oberkorper abgebildet, die Darstellung des Unteeleifehlt — sie wird als unwichtig erachtet.
Doch auch der Oberkdorper ist teilweise vom Schéddeckt, so dal3 auch von ihm nur Teile
zu sehen sind. Dadurch erreicht Klein eine kompakiekende Darstellung, die Zeichnung
und Aussage auf das Wesentliche reduziert: deelaligtrliche Kampfer ist ein Streiter der
NSDAP fur Recht, Ordnung und Schutz der Volksgesthaft.
Vorbild dieses verklarten Ritterbildes Kleins wacht nur die Propaganda des ritterlichen
Kampfes zu Beginn des Ersten Weltkrieges, die bkt und sich beispielsweise auch in
Abbildung 58 spiegelt, sondern ganz besonders aireh Postkarte aus dem Jahre 1917/18,
die fir die Zeichnung von Kriegsanleihen warb.
.Michel bleib’ eisern!”, eine Postkarte die von il
Paul Junghanns stammen kodnnte, zeigt — wie auf
Kleins Postkarte — einen einfachen Kampfer in
mittelalterlicher Rustung. Keines der
Weltkriegsplakate, auch die nicht, die sich an die
Soldaten richteten, zeigten die Realitdt des Keege
oder die Wirklichkeit in den Schitzengraben. So war
es ein logischer Schritt, die Verleugnung der R&gali
zu umgehen und das gleiche Motiv in ein anderes
Zeitalter zu verlegen, wie Zeller feststéfit. Zu
dieser Sorte von Plakaten und Postkarten gehteen di
mittelalterlichen und antiken Darstellungen.
Die auffalligste Ahnlichkeit beider Zeichnungen,
Abb. 56, Julius Paul Junghanns, 1917/18.  Michel bleib’ eisern!* und die Postkarte zum
Reichsparteitag 1934, ist die glanzende Rustung und
die Beschrankung der Darstellung auf den Oberkoiper Riistung Junghanns’ scheint noch
etwas prachtiger ausgefallen zu sein, als diejeKigas. Diese wiederum aber unterstreicht
in ihrer ntichterneren, strengeren Form die rassséfjeladene Gesamtaussage von Ordnung,
Recht und Volksgemeinschaft. Junghanns Motiv diggdech nicht allein durch die gezeigte

Rustung als Vorbild, auch zentrale Motive wie dabvert wurden fir das Werbeplakat zum

278 7eller: Frihzeit des politischen Bildplakates1%6.
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Reichsparteitag adaptiert und nun, aggressiverein Wirkung, erhoben und kampfbereit
abgebildet. Der abgesetzte Helm dagegen ist aufmdbelerneren Postkarte nun nicht mehr
sichtbar, er ist sogar nicht einmal mehr erwtinsgéhn einerseits ist die zweite Hand schon
durch einen Schild, das Zeichen der Zugehdorigkeilegt, andererseits kann der heldenhafte
Ritter den Helm aber auch nicht auf dem Kopf tragiendem rassisch aufgeladenen Kampfer
sonst die lllustration seiner, als ,arisch* dekdaten, Gesichtsziige fehlt. Aus der Allegorie
des allgemeinen, einfachen, deutschen Mannes Mubgels — in ritterlicher Verklarung am
Ende der Wilhelminischen Gesellschaft wird bei Kleias Bild eines einfachen, normalen,
aber ,rassisch hochwertigen* Kampfers, der im Namen nationalsozialistischen Ideologie
fur Rasse und Volksgemeinschaft kAmpft.

Im Bereich der Mittelalteradaptionen und der Venkti#y des Ritterbildes ist ein besonders
wichtiger Aspekt die Darstellung
des Herrschenden als Kampfer
und Ritter, der Kennzeichen fur
Weisheit, Gerechtigkeit und
Ordnung sein soll. Eines der
berihmtesten Hitlergemalde zeigt
den ,Fuhrer und Reichskanzler®
als Bannertrager. Das Gemalde
Hubert Lanzingers stilisiert Hitler
1935° zum  Ritter  und
Flaggentrager der NSDAP, der
hoch zu Rol3 Vorkdmpfer seiner
Partei, seiner Ideologie und
seiner Massenbewegung ist.
Dabei weist er eine starre,
unbewegliche, ja fast

Abb. 57, Hubert Lanzinger, 1938. unmenschliche Haltung auf, die

ihn nochmals mehr emporhebt und ihn so Uber dera&aer stellt. Auf schwarzem Pferd, im

Sattel und mit riesigem Hakenkreuzbanner, das mstirken rechten Hand fixiert wird,

2% E{ir Lanzingers ,Der Bannertrager“ gibt es in dersehung bei der Benennung des Alters des Gemaldes
zahlreiche verschiedene Datumsangaben. So fincletg gesamte Spannweite der Vorkriegszeit in der
Literatur wieder. Selbst das DHM gibt die Datenhtikorrekt wider. (vgl. http://www.dhm.de/aussteigen/
kunst-und-propaganda/bilder_der_staatsfuehrer.tétaker Aufruf am 15.12.2009). Allerdings sind die
Datumsangaben auch verwirrend, denn das Bildniglevlip35 gemalt, 1937 erstmals auf der Deutschen
Kunstausstellung gezeigt und schlieBlich 1938 aktlrte veroffentlicht.
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erscheint Hitler in seiner glanzenden silbernentiigs wie ein Herold der Neuen Zeit. Die
Marschrichtung nach links und den Blick streng deraus, ist Lanzingers Darstellungsform
nicht weniger als eine pseudoreligiose Uberhohuingsevermeintlichen Retters, der dem
Priesterkdnig Johannes gleich, aus dem Osten,herisweise der ,Ostmark”, zur Erlésung
des deutschen Volkes von angeblicher auslandiscbterdrickung und dem
Republikanimus gekommen sein soll.

Die Zigel fest in der Hand, das HakenkreuzbanrerSgimbol der angeblichen Befreiung
sicher umfal3t, ist dieser ritterliche Held der gegate Vorkampfer und vermeintliches
Soldatenvorbild eines neuen Reiches; er ist eitee@nfuhrer, wie ihn sich die Neue Rechte
wunscht.

Bereits wahrend des Ersten Weltkrieges wurde vatsuten deutschen Kaiser in eine
ahnliche Fuhrerrolle zu pressen. So zeigt Abbildb@glen Obersten Kriegsherrn Wilhelm II.
als mittelalterlichen Soldaten, wie er das Bismemk ,Wir Deutsche fiirchten Gott und
sonst nichts und niemanden auf dieser VW&t“ausspricht. Unter den zahllosen
Postkartenmotiven ist es besonders das Bild deseksider sich zu Beginn des Krieges in
allerlei motivischen Abwandlungen, wie hier als tRit groRer Beliebtheit erfreft! Im
Verlauf des Krieges nimmt mit der Popularitat desdérs aber auch seine Verwendung als
Postkartenmotiv deutlich ab. In diesem Fall bedizihelm 1l. aber noch grol3e Beliebtheit
und der mittelalterliche Rittertypus wird nicht etdt auch durch den Ausspruch Wilhelms
unterstiitzt: ,Man driickt uns das Schwert in die ¢ta? Hier wird der Ritter des Mittelalters
zum Sinnbild des deutschen Kampfers im Ersten Wetkder von seinem Oberbefehlshaber
reprasentiert wird. Aber natirlich bezieht sich déstiv nicht nur auf die Darstellung des
Ritters, vielmehr zeigt sie auch das generellertithe Verhalten der Soldaten. Der deutsche
Soldat war in der Propaganda also ein ritterlicmp&nder Mann, der keinerlei Verbrechen
beging und sich vielmehr noch liebevoll um die Mdren in den besetzten Gebieten

kiimmerte. Dabei war er weniger Soldat als beinahers Zivilist.

20 pieser Ausspruch scheint eine besondere Bedefifuntie deutsche Propaganda gespielt zu haben. Noch
1918 verwies der Durerbund auf die Bismarckworéd} die Deutschen auf der Welt nichts aul3er Gott zu
firchten hétten, sofern, wie Avenarius anmerkte, deue Geist" die innere Einheit erhalte. Vgl. Ksch:
Durerbund, S. 396.

21 Elisabeth von Hagenow: Mit Gott fiir Kénig und Vidaed — Bildpostkarte als Massen- und
Bekenntnismedium; in: Raoul Zihlke (Hrsg.): Bildpaganda im Ersten Weltkrieg, Kampfer, Hamburg, 2000
S. 159ff.

22 Der ganze Ausspruch lautet: ,Neider tberall zwimgas zur gerechten Verteidigung. Man driickt urss da
Schwert in die Hand", nach: Peter Schade, Naclergiulitik, S. 45.
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Die Darstellung Wilhelms ist motivisches Vorbild nangers. Bereits R.C., Kiunstler der
Weltkriegspostkarte, zeigt den Staatsfuhrer inefatterlicher RUstung, der streng geradeaus
blickt und so das Ziel, hier den Betrachter,

fixiert. Die Qualitat der Darstellung steht in

ihrer propagandistischen Wirkung noch weit

hinter dem Gemalde Lanzingers, aber die

Motive sind ahnlich; neben den Topoi

Mittelalter, Ristung, Kampf ist auch das

Symbol des Kampfers, wie bei Hitler das

Hakenkreuzbanner, zu erkennen: Wilhelm

tragt auf seiner Brust einen preul3ischen

Adler. Wéahrend der eine als pseudoreligioser

Erléser prasentiert wird, der zur Befreiung

des deutschen Volkes antritt, wird das

motivische Vorbild als Deutschordensritter

stilisiert, der im gerechten Abwehrkampf

deutsche Kultt* zum Feind bringt.

Einen Hochpunkt der nationalsozialistischen
Darstellung des ritterlichen Abwehrkampfes
zeigt ein Plakat zum ,4. Reichsbauerntag”.
Das Bild zeigt einen Soldaten in
mittelalterlicher Rustung, der beschutzt vorf\Pb- 58, R. C., 1914.

Schild und Stahlhelm mit dem gezogenen Schwert ampf gegen den Kommunismus steht,
der wiederum in Form eines Sternes am oberen, eedBiildrand angedeutet wird. Diesem
Stern hat der ritterliche Held bereits einen Zackbachlagen kénnen. Das Hakenkreuz im
Schulterstiick stellt die motivische Verbindung ie Moderne der Neuen Zeit dar, wahrend
der Kampfer als Huter der Heimat, den Acker undd@ydymbolisiert durch den pfliigenden

Bauern, beschitzt.

23 |m Sinne des ,Aufruf[s] an die Kulturwelt* warerieddeutschen Kriegsziele des Ersten Weltkriegesaier
Dieser Aufruf verursachte in feindlich und neugieasonnenen Landern aber zumeist nur Hohn und Gpatt
trug maRgeblich zur Diffamierung deutscher Kultoegonders im Kontrast zum Volkerrechtsbruch beim
Einmarsch in Belgien und den Stufen der Kriegsesial) bei.
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Somit vereint das Werbeplakat alle wichtigen Aspeakés mittelalterbehafteten Soldaten, der
mit Schild und Schwert flr Gerechtigkeit, Ordnurdgimat und die Volksgemeinschaft
k&dmpft. Gleichen gezogenes Schwert und wehrhafter
Schild noch der Darstellung vom Plakat zum
Reichsparteitag 1934, beziehungsweise dem Vorbild
.Michel bleib’ eisern®, so ist die Darstellung der
Rustung mit der Hitlers als ,Der Bannertrager*
beinahe identisch. Der Helm ist eine Mischung aus
Wilhelms eklektizistischem Deutschorden-Helm und
dem modernen Stahlhelm. Zusammen mit dem
hakenkreuzverzierten Schulterpanzer, der dem Schild
des Reichsparteitagsbildes folgend Symbol der
Zugehorigkeit und des Verteidigung des neuen,
nationalsozialistischen Staates ist, dienen diese
Elemente dem Transfer des Ritters in die Moderne.
Damit vereint das Plakat die Ideologie des
Abb. 59, Anonym, 1936. Nationalsozialismus’ und den impliziten
Rassengedanken mit dem Kampf fur die ,heimatliche
Scholle” und gegen die feindliche Ideologie dessBbewismus. Der ritterliche Kampfer ist
an seinem Endpunkt im Grunde gar kein Ritter mehrist, wie Huppauf bereits flr den

Ersten Weltkrieg feststellte, die Verschmelzung @ahl und Fleisch®
4.4.2 Die kriegerische Darstellung

Weit haufiger als das ritterliche Schutzmotiv wagirb Schutz der Heimat die moderne
kriegerische Darstellung. Diente der ritterlichenifier in der Propaganda hauptséchlich
noch als Sinnbild der Parteifiihrung oder fir hobdd¥veranstaltungen, so ist die Vorstellung
von kriegerischem Soldatentum eher mit dem einfacBeldaten verbunden; nicht zuletzt
findet diese Unterscheidung auch aufgrund des fsissathen Soldaten- und Menschenbildes
statt. Wahrend die Fuhrung durch ihre Gbermenduitid-ahigkeiten, ihr Fihrungsvermégen
und ihren Fuhrungswillen hervorgehoben — und daamith legitimiert — wird, sind die

einfachen Menschen Teil des aus dem Ersten Weatkeammenden, kriegerischen

Weltbildes, das den Mann durch den Kampf seine Mandung erleben und im Kampf seine

24\/gl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 67.
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faschistoiden Tugenden beweisen lal3t. Frauen wetdeei, sollten sie auf den Plakaten und
Postkarten vorkommen, in ein beinahe androgynesisitild gepref3t.

Bereits 1932 schuf Heinz Wever mit seinem ,Soldatexine frihe Form des
nationalsozialistischen Bildmotives vom ,Huiter dégimat”. Wever zeigt einen tbergrol3en
deutschen Soldaten, der standhaft und

fest, mit stark gespreizten Beinen und

abgesetztem Gewehr sich wehrhaft an

die heimatliche Grenze postiert, um die

Heimat zu beschitzen. Neben dem

Gewehr sind Stahlhelm, Handgranaten

und ein Gurt die Zeichen seiner

andauernden Kampfbereitschaft. Der

entschlossene Blick unterstreicht die

implizierte Willenskraft des Soldaten

zur Verteidigung, ebenso, wie der feste

Stand seinen Auftritt als standhafter

Verteidiger verdeutlicht. Die Form und

die zeichnerische Positionierung von

Handgranaten und Gurt unterstreichen

die von Wever gewilnschte Aussage

eines zu allem  entschlossenerf PP 60: Heinz Wever, 1932.

Verteidigers der Heimat in bildverstarkender Weis&ahrend der Stacheldraht im
Vordergrund des Bildes ein Symbol des Verteidigkaggpfes gegen den drohenden aul3eren
Feind ist, erscheint im Hintergrund die SzenerieHkeimat friedlich und sogar idyllisch: Eine
Bauernszene vor einer intakten, romantisch angéi@nditgel- und FluRBlandschaft. Dieses
verklarende heimatliche Idyll, eine faschistischerdfellung der heimatlichen ,Scholle,
verspricht der junge Soldat auf dem Plakat zu semit

Getreu dem nationalsozialistischen Grundgedankers dldes findet trotz aller
Uberzeichneter Idylle kein Familienleben mehr stBit Familie ist im Vergleich zu den
staatspolitischen Aufgaben, zur Verteidigung deintd, unwichtig geworden. Besonders
deutlich wird dies im Kontrast zu den Schutzmotivanf den Plakaten des Ersten
Weltkrieges. ,Zeichnet die Neunte!* war der Aufrufician Bernhards, 1918 zur letzten
Kriegsanleihe, denn ,es geht um Alles[sic!], wag Viegben“. Genau dieses ,Alles” zeigt

Bernhard in seinem Plakat sehr deutlich: es istHéiBnat mit der eigenen Familie, mit Frau

124



und Kind. Bei Bernhard ist die
Mutter zentrales Element des Bildes,
sie nimmt beinahe einen
bildfullenden Platz ein. In einem
schlichten mittelalterlichen Hemd
gekleidet, halt sie ein kleines,
lockiges Kind an ihrer Schulter. Vor
einer ebenfalls mittelalterlichen
Kulisse blickt sie liebevoll auf das
schlafende Kind, wahrend uber ihr
ein deutscher Soldat in moderner
Ausriistung wacht. Die Diagonale
des Bildes zeigt von der Mutter aus
auf  die zwei bedeutenden
Nebencharaktere, das kleine Kind
einerseits, das schitzenswert ist und
auf den Ausschau haltenden
Soldaten, der die friedliche Szenerie
beschitzt. Sehr eindringlich ist der
Appell, der sowohl dem Soldaten,
als auch der Mutter gilt. Die Mutter
APD. 61, Lucian Bermhard, 1918 schutzt ihr Kind durch die Zeichnung
der Kriegsanleihe, der Soldat schitzt, der Diagemdblgend, gar beide. Das Plakat von
Bernhard zeigt in eindrucksvoller Weise, wie dakl Bies Soldaten als Huter der Heimat zu

einem Appell firr die Zeichnung von Kriegsanleihendar Front und in der Heimat wurtfé.

2> \/orsteher kritisiert genau diese Plakate zum EfeteKrieges, er beobachtet sogar die ,gestaltarisch
Hilflosigkeit und das Verstummen jeglicher Botsdhababei hat er besonders die Plakate Erlers uear@s
im Blick, die anachronistische Motive zeigen, genisahe oder antike Kampfer darstellen und, so digkiK
damit dem Kampfgeschehen vollstéandig entriickt safgh Vorsteher: Bilder fir den Sieg, S. 160.

Genau dies ist aber die Starke der Plakate, degtbém Sinne des ,Neuen Kampfers* agitieren!

In direktem Kontrast zu den kritisierten Werkerhsi€orsteher dagegen die Bilder der franzdsischen
Propaganda, exemplarisch bei Maurice Neumont ,Opasse pas", ,Sie werden nicht durchkommen®,
ebenfalls von 1918. Dieses zeigt einen vom Kampéiphneten Soldaten, der in seiner zerschlisseméorih,
vor dem Hintergrund einer brennenden Kathedraftesagn aber bestimmt, in abwehrender Haltung stéditt n
unahnlich dem Kampfer Wevers. In diesem Plakatt &feinsteher die Moderne der Plakatkunst. Doch bei
realistischer Betrachtung hat dieses Bild nichtddmennd die Wirkung eines ,Helft uns siegen!" vofeEroder
einer dem ,On ne passe pas" motivisch und zeitlietgleichbaren Halermann’schen ,Kolonial-Kriegensgpe"
von 1918. So kommt Vorsteher denn auch zu einenifetivaften Schlul3: ,Die Leidenschaft, das Pathod die
GewiRRheit, die aus den franzdsischen Kriegsanlékapen sprechen, tberzeugen noch heute mehr, als
vergleichbare deutsche Gegenstiicke". Vgl. VorsteBider fir den Sieg, S. 161. Doch ist dies wicklirichtig?
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Im Kontrast zur nationalsozialistischen Darstelludgs ,Hiters der Heimat® fallt die
Betonung der Familie, von Frauen und Kindern, bernBard noch starker auf — und
dementsprechend bei Wever das Fehlen dieses
Motives. Eine andere Darstellungsform der
Familie war in der Frihzeit der
Weltkriegspropaganda die Motivgruppe des
Verwundeten im Kreise seiner Familie, wie
Roloff es auf der Postkarte ,Deutscher Eltern
Stolz!* zeigt. Ein verwundeter
Kriegsheimkehrer wird von Mutter und Vater
in Empfang genommen und nach Hause
begleitet. Die Eltern sind beide, so die
Textaussage der Karte, stolz auf ihren Sohn.
Bereits der Vater ist mit Auszeichnung aus
dem letzten Krieg heimgekehrt, nun hat auch
der Sohn seinen Opfermut bewiesen.
Doch diese Art der Familiendarstellung war
im faschistischen Bild Wevers erst recht nicht
mehr erwinscht, sollte der Kampfer und
Abb. 62, 0. Roloff, 1915 .HuUter der Heimat“ doch als Uberzeitlich,
Ubermenschlich und Kraft seines Willens auch unuedbar propagiert werden. Verletzte,
Tote oder auch nur vom Tod bedrohte hatte es irbdestellung dieses Weltbildes hochstens
auf feindlicher Seite zu geben. Der nationalscztisiche Neue Kampfer, der in der ewigen
Frontkampfergemeinschaft gereift und abgehartedejuist im propagierten Ewigen Kampf
nicht mehr zu besiegen, er wird ,Uberzeitlich” — jedenfalls nach dem Wunschbild der
volkisch-nationalen Kreise.
Ein weiteres Werbeplakat fur die Reichsparteitage das, ebenfalls von Richard Klein —
dem Schopfer des Plakates zum Parteitag des vayjangenen Jahres — erschiene Plakat zum
.Reichsparteitag der Freiheit‘, der nach der Wieddtihrung der Wehrpflicht im Sommer

1935 abgehalten wurde. Vor rotem Hintergrund zegt ein Jahr nach dem fingierten

Oder anders gefragt: warum vergif3t Vorsteher dademme, Gber alle Maf3en eindrucksstarke Plakat (I
Krieg gewinnt — wer die starkeren Nerven hat*? Hileibt nur die abermalige Vermutung, daf? Vorstetiien,
noch aus der Weimarer Republik stammenden, Eiraghgén folgt, die der Meinung waren, die deutsche
Bildpropaganda sei unzureichend, schlecht und uenmogewesen.

Doch genau das Gegenteil ist der Fall! Wie dieseetsnchung zeigt, war die Propaganda zum Ende degdé
in ihrer Art und Weise sogar so modern, dal3 si&atbild fir das faschistische Menschenbild diekennte.
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»,Rohmputsch” und der darauf folgenden EntmachtumgSA, die Parteiorganisation und die
Wehrmacht vereint und im Einklang. Durch einenefelitigen Busteneffekt versucht die von
einem Adler mit Hakenkreuz verstarkte Darstellunglen Kampfeswillen der
Volksgemeinschatft fur die Freiheit, dem Motto destéitages, aufzuzeigen. Hitler, der im
Zentrum der Abbildung steht,
dient nicht nur als Vorbild
und Fuhrerfigur der beiden
Kampfer, er ist auch Teil des
Verteidigungsmotives, wenn
es den ,Fuhrer der
Volksgemeinschatft, den
Nationalsozialismus und
Deutschland im Allgemeinen
zu schutzen gilt. Wahrend der
nach links und damit,
verdeutlicht  durch  seine
Blickrichtung, nach innen*
blickende SA-Kampfer die
Volksgemeinschaft vor
inneren Feinden schitzt, so
Ubernimmt diese Funktion der
Wehrmachtssoldat in gleicher
Form, nach rechts und damit
aulen Dblickend, bei den
aulleren Feinden. Die rote
Signalfarbe unterstreicht 63, Richard Kiein, 1935.

diesen Auftrag nochmals, sie

dient also nicht nur als bloBes Signal zur Erreguog Aufmerksamkeit beim Betrachter,
sondern ist als Symbol fur Kampf und fur Blut awth die Darstellung verstarkendes Signal
zur Verteidigung Hitlers und der Volksgemeinschatt.

Der Busteneffekt sorgt, besonders durch das Fehtan Pupillen in den Augen der
Abgebildeten, fiir eine Verstarkung der gewtnsciteanymisierung der Kampfer, die vom
Adler beschitzt und gesegnet werden, zugleich iabbéwler reziprok auch ihren Auftrag als

Huter der Heimat erhalten. Das Plakat zeigt inraDeutlichkeit die Uniformierung der
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Gesellschaft und den Flhrergedanken, der sich ddirehgesamte nationalsozialistische
Gesellschaftsstruktur zog. Auffallig ist das Fehlem Frauen oder Bildern der Familie, die
beide lediglich durch den Adler als Symbol der \&gjgmeinschaft dargestellt werden.

Kahnl schreibt Gber das Fiuhrerprinzip, das die ga@esellschaft bis in die Familienstruktur
durchdrungen hat: Man musse psychoanalytisch gedegwchten, ,dal3 autoritare Mentalitat
und Begeisterung fur das Fuhrerprinzip nicht immemittelbar aus konkreten sozialen
Interessen herstammen missen, sondern auch in alhgemeineren Sinn gesellschaftlich
vermittelt werden kénnen: Die Undurchsichtigkeitr dk@pitalistischen Industriegesellschaft
und die Erfahrung der eigenen Machtlosigkeit, desggliefertseins an anonyme Gewalten
produziert Angst, die nach einem festen Halt sutfit*

Der ,Huter der Heimat" bendtigt in seiner Fixieruagf den Fuhrergedanken also gar keine
Familienstruktur mehr, der Glaube an seine durchwiiehergegangenen Kampf legitimierten
Vorgesetzten und den obersten aller ,Fuhrer”, Adtibtfer, gibt ihm Halt und die Gewil3heit
der nach aufRen, wie innen zusammenstehenden Volksgechaft Kraft. Diesen gesamten
Kosmos voélkisch-nationalen Denkens vermag Kleintetstnur dreier Personen vor rotem

Hintergrund und einem Adler mit Hakenkreuz zu zeéfi

288 Reinhard Kuihnl: Formen biirgerlicher Herrschaftiberalismus, Faschismus, Rowohlt, Reinbek bei
Hamburg, 1971, S. 89.
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Die kriegerischen Motive des ,Huters der Heimatstommen nicht nur die Darstellungsform

der Vorkriegszeit, sondern bleiben, im Gegensata atierlichen Kampfer, auch im Zweiten

Weltkrieg evident. Gottfried Kleins 1942 aufgeledeldpostkarte zur deutschen Wehrmacht
illustriert die Tradierung des
vom Nationalsozialismus
geforderten  Kampferbildes
und die Fortsetzung des
Schutzmotives im Kriegsfall.
Wie bei Richard Kleins
Plakat dient auch hier ein
Adler vor einer menschlichen

Dreier-gruppe als Symbol der

Volksgemeinschatft. Die
Abbildung ist dem
Schutzmotiv deutlich
zuzuordnen, alle drei

abgebildeten Soldaten stehen
mit geschultertem Gewehr
dicht beisammen und bilden,
die Augen starr geradeaus
gerichtet, einen festen
Abwehrriegel. Dabei werden
die drei Kampfer als vollig
Abb. 64, Gottfried Klein, 1942. identisch ~ prasentiert, - selbst
der Schattenwurf ihrer Helme
ist gleich. Der Reichsadler mit Hakenkreuz, Bildrfiis Volksgemeinschaft und Partei,
spiegelt sich dabei auf dem Helm der Soldaten wi&er werden auch diese zu einem
regimetreuen Teil der Volksgemeinschatft stilisiend als Verteidiger derselben zugleich in
die moralische Pflicht des Kampfeinsatzes genomrém.Wehrmacht, so die Aussage der
Postkarte, ist Teil der Volksgemeinschaft und &l§iter der Heimat” zugleich der Beschitzer

des Betrachters. Daneben aber ist sie in ihrer tamkuch genauso sehr gefordert Leistung
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zu erbringen und die Heimat erfolgreich zu vergedi’®’ Der Darstellung Gottfried Kleins

fehlt abermals die Darstellung von Frau, Kind oéamilie.

Im Kontext des Arbeitskraftemangels
zeigt ein Werbeplakat fur den
.Kreistag der NSDAP* auf den ersten
Blick ein anderes Bild von Heimat,
Frau und Familie. Das von Max
Eschle erschaffene Plakat prasentiert
dem Betrachter eine pfligende Frau
vor der Vision ihres kampfenden
Mannes, beziehungsweise Sohnes.
Die Bauerin blickt in den Himmel
und sieht dort das nebelhafte Bild
ihres kdmpfenden Soldaten, der als
Zeichen seines Sieges und seiner
Tapferkeit von einem Adler, der
Lorbeer in seinen Krallen halt,
begleitet wird. Der Soldat ist ein
,Huter der Heimat“, ein Beschutzer
des heimischen Ackers und Bodens,
der tapfer fur Heimat und
Abb. 65, Max Eschle, 1941. Volksgemeinschaft kampft.
Stahlhelm und Bajonett sind das zentrale Motiv ampfes des gerade voranstirmenden
Soldaten. In faschistischem Weltbild ist der Kam@és Soldaten ebenso nur ein
Arbeitsauftrag, wie die Feldarbeit der Daheimgdigieen. Der ,Huter der Heimat* dient als
Ansporn zur Arbeit fur die nicht kAmpfende Bevolkeg, diese wiederum ist Teil des
Ansporns fir die Kriegsarbeit des Soldaten. Dagbtedet, daf3 die Familie an sich, entgegen
dem ersten Eindruck, gerade nicht zentrales Schattenst, sie wird nicht als schitzenswert
erachtet, sondern bleibt nur Teil des gegenseithybeitsansporns. Die Kampferin am Pflug
gleicht dem Kampfer an der Front. Der Kriegsaregkeicht in seiner Aufgabe, seinem
Arbeitsethos, seiner Beschaftigung, dem bauerlidterdarbeiter. So bleibt die Bauerin auf

%7 Dabei ist es unerheblich, ob die Verteidigung eirechten Verteidigungskrieg oder einer Verteidigimg
einem Angriffskrieg folgt. Im Sinne des Lebensraomkeptes kann die Verteidigung der Volksgemeingchaf
auch in die Zukunft projiziert werden.

130



dem Bild auch nicht Symbol der arbeitenden FraukKirnegsalltag, sondern sie wird als

weibliche Person in ihrer Aufgabe zu einem andregyArbeiterbild verzerrt.

Dieses moderne faschistische Kriegerbild stehtdatlchem Kontrast zur Propaganda des
Ersten Weltkrieges. Wie schon
auf Lucian Bernhards Bild
sichtbaf®® bestimmte wahrend
des vorangegangenen
Weltkrieges beim ,Huter der
Heimat* insbesondere die
Vorstellung des Schutzes der
Familie das Bildmotiv. Diese
wird, wie bei Walter Georgi, als
Huter des Glickes dargestellt,
die Heimat und Familie mit
Schwert und starker Brust
beschitzen. Im 19. Jahrhundert
verwendeten viele Plakate
Frauenallegorien als Motive.
Dabei  spielte die reale
Lebenssituation der Frau nie
eine Rolle, sie war vergottlicht
als Werbetrager eingesetzt, und
tauchte in Bezug auf die

Abb. 66, Walter Georgi, 1918. Frauenbewegung zumeist auch
nur als Karikatur in

Satirezeitschriften auf. Selbst bei der Sozialdeaod spielte die Frau als Arbeiterin auf

Plakaten nur eine geringe Rolle, auch wenn Fra®€Y Iast ein Drittel der Beschaftigten

ausmachten. Im Weltkrieg trat nun eine Veranderemy als die Frauenkarikaturen im

.Burgfrieden“ verschwanden. Aber auch die tradiétbe Darstellung der allegorisierten Form

erlebte, wie erwédhnt, eine Veranderung: zunachsmai in Form der walkirenhaften

Darstellung, einer Mischung aus nationaler Pergatibn und dem kampfeslustigen und

noch gottlich verhafteten (Rache-)Engel. Zum Enee lrieges erlebte die Darstellung eine

erneute Wandlung, als die Frau beispielsweise imeihe Plakat von W. Georgi zur neunten

288\/gl. Abb 61 und Abb. 67.
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Kriegsanleihe im Frauentyp des germanischen Rasalsid

dargestellt wurde. Die Frau, mit blonden Zépfen emem

blonden Kind auf dem Arm wird von einem Mann mit

gezogenem Schwert beschiitzt. Ebenfalls auf dielsad dler

germanischen Frau zielt das Plakat von Lucian Baerhh

dessen Propaganda-Bild eine Frau mit ziichtig getéoem

Haar und mdutterlicher Zuneigung zu ihrem Kind dalist

Bewul3t verwendete Bernhard eine Darstellung, dierei

mittelalterlichen Holzstich ahnlich sieht und setdie

Botschaft des Plakates in Frakturschrift. Die HadeeFrau

sind blond dargestellt, ebenso wie die des KinBesnhard

folgte damit der Orientierung der Reformbewegungdam Abb. 67, L. Bernhard, 1918.
Frauenbild der mittelalterlichen Uta. Neben didsenstellation von germanischer, schlichter
Mutter und deren Kind, wacht einsam ein treuer Kmgm Hintergrund tber Heim und
Herd. Das Ideal des einfachen, schlichten Weseass fiit den deutschen Mann propagiert
wurde, galt ohne Abstriche genauso fur die deut$ohe. Dieses einfache Wesen als Ideal
der Frau zeigt sich in dem neuen Bild aber nicitimuAuReren, sondern auch in der inneren
Fugung in Treue und Unterordnung. Der Mann hatlddie Attribute Schwert oder Gewehr
die aktive Rolle innerhalb des Bildes, wahrend Fliau in die passive Rolle der Mutter und
der Geschitzten gedrangt wird. Dieses Ideal, sdeiZehabe sich parallel zum neuen
Menschenbild vor dem Weltkrieg herausgebildet unidde nun als positiver Wert eingesetzt,
um die Verteidigungsbereitschaft von Front und Haimau verbessed® Frau und Kind
dienten dem Soldaten als Bild der Heimat, der K&mpimbolisierte fur die Frau zuhause
den Schutz, den der Soldat ihr gab, und somit disvBinigkeit der Unterstiitzung der Heimat
fur die Front.

Das Plakat Georgis stellt den entschlossenen Kampfe wie er Frau und Kind schitzt. Er
tut dies nicht nur, indem er nach Feinden Aussdiiy sondern auch, indem er schutzend
seine Hand um die Familie legt. Die mittelalterlidargestellte Frau erscheint schwach und
schutzbeddrftig, kann sich aber auf ihren Mann agsgén und sich ganz, und voller
entspannter Zuneigung, auf ihr Kind konzentrief®er Ubergrol3e Kampfer dagegen ist dem
Geschehen gleichsam entriickt. Er hat nur Augenséine Umgebung und halt sein —
ebenfalls mittelalterliches — Schwert sicher in chten Hand, wahrend er mit dem linken

29y/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 197ff.
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Arm die Familie an seinem starken Korper halt. [Bwoldat wird hier zum bildlich
Uberhohten, noch in mittelalterlichen Darstellungetrtickten, ,Huter der Heimat” stilisiert.
Gallo bemerkt vollkommen zu Recht, dal3 auf vieléak&en eher zur Verteidigung der
Familie als zur Verteidigung des Heimatlandes aufige wurde. Dies geschah aber nicht aus
mangelndem Patriotismus, sondern vielmehr in einpars pro toto, einer engen
Verknupfung, die personliches Eigentum und Landésidigung verband. ,Man kdnnte
sagen, der Soldat des Ersten Weltkrieges wurdeseuffen, fr ein Vaterland zu kampfen, das
in seiner eigenen Familie personifiziert wat*.Gallo nennt als Grund fiir dieses Vorgehen
der Propaganda die Zusammensetzung der Armeenaule Rekruten aller Schichten
bestanden und, da sie zudem keine Berufssoldateenwainen personlichen Grund zum
Kampfen benétigtef®*

Der groRe Unterschied in der Darstellung der Frauod vauf Eschles Plakat in der
Pervertierung des Frauenbildes offensichtlich: A&urser schwachen Frau, die Symbol der
eigenen, schitzenswerten Familie ist, wird ein ®&ldleil des Arbeitsansporns fiur den ,Huter
der Heimat" und die Frau zugleich bei dringend ligein Arbeits- und Kriegsarbeitskraften,
zu einem Teil des Kampfers in der Heimat. Die voeofgi dargestellte schutzbeddrftige
Frau, eine zopfbekronte Uta des Weltkrieges, muireder Darstellungsform des Zweiten
Weltkrieges selbst zu einem starken, androgynen&mder durch seine Arbeit Teil der
Verteidigung der Heimat wird und fur den Begriffeewramilie oder Kindererziehung hinter
dem Wohl der Volksgemeinschaft zurtickstehen.

Das Bild der Frau wurde durch volkische Kreise ulel Neue Rechte ins ,Dritte Reich®
tradiert und erlebte dort seinen Hohepunkt. Dastedie Beachtung der Frau aber kein Indiz
fur eine Aufwertung der Frau oder gar deren st&l&ellung in der Gesellschaft. Es handelt
sich vielmehr nur um eine neue Ein- und Unterordnder Frau in ein anderes, faschistisches

Gesellschafts-, Familien- und Kampferbifd.

Noch deutlicher zeigt sich diese ideologisch bedei® Motivwandlung in den wenigen
Darstellungen von Frauen als Kriegsarbeiter. Fasschliel3lich im Kontext der Hilfsleistung
und des Zivilschutzes wurden diese Motive gebrgusinitauch in der Darstellung Holweins
einer ,Frau im Luftschutz!“. Auf diesem nach 194tistandenen Plakat wird die einstmalige
Uta selbst zur Soldatin. Sie steht in Uniform und Stahlhelm bedeckt in heroischer

Untersicht und schitzt die Volksgemeinschaft duicte Tatigkeit im Luftschutz. Die

2% Gallo: Geschichte der Plakate, S. 190.
291ygl. Gallo: Geschichte der Plakate, S.190f.
292 Rhnlich sieht es Zeller, vgl. Zeller: Friihzeit daslitischen Bildplakates, S. 200ff.

133



Darstellung ist dabei fast der von Mannern ahnlatber die Soldatin darf im Gegensatz zu
diesen die Freude an ihrer Tatigkeit offen zeiged wirkt mit ihrem Lacheln deshalb nicht
so kampferisch und verbissen wie die
mannlichen Vorbilder. Ein
kampferisches Auftreten ware in der
nationalsozialistischen Ideologie aber
auch nicht erwinscht gewesen, soll die
Frau doch eigentlich, das heifl3t in
besseren Zeiten, fir Heim und Herd
sorgen. Im Luftschutz wird diese Sorge
ideologisch noch aufrechterhalten. Mehr
Selbststandigkeit und Emanzipation
vom volkischen Frauenbild aber ist aber
nicht moglich! Dafir prangt als
Auszeichnung fur ihre Tatigkeit das
Emblem des Reichsluftschutzbundes
wie ein Orden hinter der ,Frau im
Luftschutz®.
Auch die Darstellungen von Frauen in
Uniform hatte im Ersten Weltkrieg ihren
Vorlaufer, wie die gestellte
Abb. 68, Ludwig Holwein, 1940. Photographie ,Fraulein Leutnant* zeigt.
Dabei zeigen sich jedoch sofort deutliche Unteesaédj ist das kecke und Zigarette rauchende
.Fraulein Leutnant* zum einen aus rein kommerzielieteressen entstanden und die Uniform
deshalb zum anderen auch nur Teil des schnéden avkeimgszweckes. Das FilmplaKat
erhebt nicht den Anspruch, wirklichkeitsnah zu ses mdchte nicht einmal fur die Stellung
der Frau in Uniform werben, denn die Photographifbmaucht den Gedanken der
Emanzipation vielmehr fur billige, geschaftsfordggnzwecke und nimmt dazu die implizite
Verspottung der gesellschaftlichen Situation desuFim Kaiserreich gerne in Kauf. Die
Darstellung einer Frau, die noch nicht einmal débeb korrekt festhalten kann und deren
Kragen falsch gebunden ist, trug in ihrem Wirkunrgek zur Verharmlosung des Krieges bei
und hielt zu Kriegsbeginn den Glauben an einen éwrKriegsausflug hoch. Mit den

erotischen Phantasien der franzosischen Kartent&éonso Metken, die deutschen Karten von

293 Entgegen Metkens Aussage ist die Darstellung keime Postkarte, sondern Teil einer Filmwerburig (d
allerdings als Postkarte aufgelegt worden sein kargl. Metken: Feldpostkarten, S. 144.
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kessen Madchen in Uniform und mit Zigarette
freilich nicht mithalten, und so hing auch in den
deutschen Unterstanden das ein oder andere Bild
von Pariser Frauef?

Im deutlichen Gegensatz dazu steht die ,Frau im
Luftschutz®, die mitten im Krieg unter immer
schwereren Bombenangriffen versucht, ihre
Heimat zu schitzen, und so wenigstens in
Ansatzen zu einem Teil des Motives vom ,Huter
der Heimat“ wird. Die makellose Uniform und
die Abwesenheit jeglicher Gefahr vermitteln das
Bild einer einfachen, aber wichtigen Arbeit. Ihr
zufriedenes Lachen hat nichts mit dem kecken,
verfuhrerischen Lacheln des ,Fréulein Leutnant*
gemein, sondern ist nur noch Symbol der Freude
Uber das eigene Tun. So wie ihr Mann an der
Front fur die Heimat und die Volksgemeinschaft
arbeitet und kampft, so will auch diese FrauAbb. 69, Anonym, 1914.

nach Aussage des Plakates, arbeiten.

Wie sehr das Bild der Volksgemeinschaft LeitmotesdHuters der Heimat" war, illustriert
eine Postkarte von 1938, die die ,Befreiung” desthéhmischen Gemeinde Asch im Vorfeld
des Munchner Abkommens zeigt. Abbildung 70 benemm reprasentative Auswahl der an
der ,Befreiung” beteiligen Personen: ehemalige 8wd, Jager und Schitzen und das
Sudetendeutsche Freikorps. Sie alle sind bei deeiBag deutscher Gebiete unter der Fahne
des Hakenkreuzes vereint. Die Karte zeigt eine db@nidyllische Waldszene, doch die
Gesichter der Kampfer sind voller Entschlossenhst; Kampf fur die Heimat und das
Kampfertum an sich spiegeln sich in den Posen wibDer Trupp selbst wird im Bild von
einem NSDAP-Mitglied angefiihrt, die Partei wirdaalum Wegbereiter und Wegweiser der

Befreiung unterdriickter ,Volksgenossen®.

294\v/gl. Metken: Feldpostkarten, S. 144.
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Die Darstellung des fest umklammerten GewehresdimdEntschlossenheit der Mitstreiter ist
darUber hinaus aber auch gewtinschtes MenscherKniggerbild des ,Volksgenossen®, der
fur die Volksgemeinschaft kdmpft. Auf
der Postkarte finden sich weite Teile
der mannlichen, kriegerischen
Volksgemeinschaft wieder, die als
Huter der Heimat auch offensiv
agieren konnen, den Schutz also,
ahnlich wie in der Kriegsdarstellung
fir den ,Kreistag der NSDAB®,
ausweiten und ihren Schutzauftrag
auch aggressiv-kombattant sehen.
Die idyllische Waldszene verklart in
geschickter Art und Weise die Heimat,
die hier als friedlich, naturlich, intakt
und gemiditlich prasentiert wird, und sie
verklart ebenso den Kampf, der mit
den Attributen der Heimatdarstellung
verknUpft wird. So kann aus einem
aggresiven Vorgehen von Freischéarlern
in der Propaganda ein idyllischer,
friedlicher Akt werden. Der
Abb. 70, G. K., 1938. umgestirzte Baum im Vordergrund
zeigt, dald die aggressive Eroberung Aschs beresshghen ist, und das Freikorps sein
.befreites” Gebiet nun erfolgreich verteidigen wilem vormaligen Kriegsakt folgt nun eine
friedliche Verteidigung, der ,Huter der Heimat* iauf dieser Postkarte ein kriegerischer
Held, der sich seine Heimat erst erobern mufltesedidanach aber umso verbissener
verteidigt.
Die Aste des Baumes in der Form eines Geweihs didam erfolgreichen Kampfer nicht als
Deckung, denn sie sind kahl — sie dienen ihm alsdgstrophéae eines Kampfes, der wie eine
kurzweilige Jagd stattfand; oder um mit einem f&& Jahre zuvor angeschlagenen
Freikorpsplakat zu sprechen, einem Kampf, der ginkele, verwegene Jagd“ war. So zeigt
die Asch-Postkarte auch gezielt die Tradition deeikorps, die ideologisch der NS-

293 vgl Abb. 65.
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Bewegung nahe standen und in deren Tradition dgeldiche Befreiungskampf des
Nationalsozialismus’ um deutsche Gebiete nun wistlt. Daneben zeigt die Postkarte aber
auch eine friuhe Form des Huters der Heimat, dér s#tnen Lebensraum erst noch erobern
muR. Keine drei Jahre nach dem Datum der Postkagant der deutsche Uberfall auf die
Sowijetunion, der nach einer grausamen Vernichtwig&pden neuen Lebensraum fur das
~-germanische* Volk schaffen sollte und der den Huter Heimat, wie auf der Asch-
Postkarte gezeigt, in aggressiv-offensiver — untbedazugleich die Volksgemeinschaft

schitzender Haltung — fordert.

Wiederum drei Jahre nach dem Uberfall auf die Smwmjen und nach der Kriegserklarung
Deutschlands an die Vereinigten Staaten erlebtBildsotiv des ,Hiters der Heimat" kurz
vor dem Zusammenbruch des Deutschen Reiches noxheims dramatische Wendung. In
Zusammenhang mit den letzten Mobilisierungen diedés Bild des Verteidigers dem
Volkssturm als Vorbild. Mj6Inir zeichnete ein
derartiges Plakat, das in der Tradition des
.Huters der Heimat® stand: ,Volkssturm —
Um Freiheit und Leben* zeigt die letzte
Mobilisierung der verfigbaren Kréfte, es zeigt
Kinder und alte Manner im Abwehrkampf.
Als letzte Verteidiger und damit auch als
letzte Helden werden die Personen von
Schweitzer individualisiert dargestellt. In den
entschlossen blickenden Gesichtern spiegelt
sich der Wille wider, die Heimat um jeden
Preis zu verteidigen. Dabei zeigt die
Darstellung auch, dal? weder Uniformen, noch
Kriegsmaterial wie leichte oder schwere
Waffen wirklich ausreichend vorhanden
waren. Diesen realistisch gezeigten Mangel
aber machen die beiden Helden auf Mj6lnirs
APD- 7L, Mjolnir, 1944. Plakat durch ihre Entschlossenheit wieder
wett. Das eigentliche Schutzmotiv fehlt jedochwasl weder die Heimat und erst recht keine
Familie gezeigt, sondern lediglich darauf verwies#a? es ,um Freiheit und Leben® gehe.

Dafur beschwort das Bild um so starker die Vorstell einer ,Volksgemeinschaft®, indem es
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Alt und Jung gemeinsam fir die Heimat kdmpfen laftt so die jugendliche Dynamik, die
schon allein durch den Haarschopf des Hitlerjunggmbolisiert wird, und die alte Lebens-
und Kampferfahrung miteinander zu verbinden subliie ein gutmutiger, aber strenger
Lehrer steht der altere Milizionar, der auch schleaontkdmpfer des Ersten Weltkrieges
gewesen sein kénnte, vor seinem jungeren Mitstredagleich dient er als Vorbild flr
diesen, wenn beide die exakt gleiche Pose inneh&w®te Personen stehen in einem kampf-
und bezugspunktfreien Raum, so als ob sie wedereldnmioch andere Ablenkungen sehen.
Sie sind allein auf ihren, vom Betrachter nicht gzehenden, Feind konzentriert, ihre
Entschlossenheit 1af3t sie die Umgebung vergessen.

Das ebenfalls von Mjolnir

stammende Plakat ,Frontstadt

Frankfurt® ist in  seinem

Bezugsraum eingeschrankter und

zeigt nun auch die zu schitzende

Heimat. Daneben zeigt die

Darstellung sogar eine weibliche

Person. Allerdings ist diese Frau

eine schiutzende und nicht die zu

schutzende Person! Die

Arbeiterin  mit Gasmaske st

selbst eine Kampferin, und wie

auf den anderen Plakaten und

Postkarten nicht als Frau

dargestellt. Zusammen mit einem

alten Mann und einem

Hitlerjungen, der einen Stahlhelm

tragt, sind die drei ,Huter der

Heimat‘, die unter dem

Hakenkreuzbanner vereint

werden. Sie errichten BarrikadenAbb. 72, Mj6inir, 1944,

und versprechen, die Frontstadt

Frankfurt zu halten. Das Rot der Darstellung istdaesem Plakat stilgebend, es spiegelt sich
nicht nur in der Hakenkreuzfahne als Symbol detonatsozialistischen Bewegung, sondern

auch auf der Armbinde des Hitlerjungen wieder, stemit Partei und Ideologie verbunden

138



wird. Gleichzeitig symbolisiert die farbliche Vendenheit auch die angeblich immer noch
vorhandene Né&he von Partei und Volk, die nun zusamfur die Verteidigung Frankfurts

k&dmpften. Kontrastiert wird dieses positiv besef2@ von dem des Bildrandes, das wie
Flammen rund um die Stadt und die HeldengrupperioBabei scheinen die roten Flammen
vom Bildrand aus schon nach der Stadt zu greifers, den Eindruck des Bildes entscheidend

dramatisiert.

Abermals zeigt die Propaganda aber trotz aller Rtdnkeine Familienidylle, ja nicht einmal
eine weiblich erscheinende Frau oder eine andéigzenswerte Person. In der Ideologie und
deshalb auch in den Darstellungen war keine Prefatind kein abgetrenntes Familieleben
mehr vorgesehen. Die Privatheit wird der Familistgkelen, nur fir die Kinder gibt es noch
Familie, und selbst diese steht dann noch in sg@ndfonkurrenz zu Jungendorganisation,
Partei und Staat. Der Nationalsozialismus vertbteregezielten Diebstahl an birgerlicher
Privatheit, Manner wurden zum Waffendienst gefliRrguen in die Rolle von Mutter und
Haushalterin und Kinder auf ihre zukinftige Roljke,nach Geschlecht, vorbereitet. In einer
standigen Uniformierung, die die Gesellschaft ams déilitar und militarisches Denken
gewohnen sollte, erfolgte eine Verabschiedung vomda@ken der Klein- und Grof3familie
hin zu einer als noch groRer propagierten Volksgescbaft. Erst mit dem
Zusammenbrechen des Nationalsozialismus’ wurdé/@aschenbild scheinbar gelockert, als
Kinder nun zu den Erwachsenen gleichwertigen Knegend auch Frauen zu Kampfern
wurden. Doch im Grunde wirkte sich diese Verandgmicht auf die Darstellung der Familie
aus, denn auch am Ende des Krieges kam diesevachDie Veranderung bestand lediglich
darin, dal3 Frauen nun auch Teil des harten Kriédlgedowerden konnten — zu dem Preis, daf3

sie ihre Weiblichkeit androgynisierten.

4.5 Schutz der Partei

Ein mythologischer Teil des kriegerischen BildesmvgHuter der Heimat* war der
Beschiitzer der Partei, die ja wiederum selbst &keiih der Heimat auftrat — also sozusagen
der Beschutzer der Beschitzerin. Dementsprechendenwalie darauf abgebildeten
Personlichkeiten auch Angehorige der Parteieliteyweder hohe Fuhrungspersonlichkeiten
oder Mitglieder der militarischen und paramilit@&hen Eliteeinheiten, wie beispielsweise der

SS-Organisationen.
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Zur Gruppe der Fuhrungspersonlichkeiten gehoérenbesendere die Herrscher-,
beziehungsweise Fihrerportraits, wie sie Staub&s lgbe Deutschland® exemplarisch
darstellt. Vorbild Staubers sind die Kriegsporgaion Kaiser Wilhelm II. Eines dieser
Gemalde stammt von dem Berliner Kunstler Arthurckés, der Wilhelm, fest entschlossen
und mit dem Sabel in der Hand, in Uniform und marduberzug am Helm portraitierte. Das
1915 auch als Postkarte aufgelegte Gemalde des iHad Hofklnstlers zeigt den Kaiser mit
Orden und in herrschaftichem Mantel vor einer dlighen Landschaftskulisse mit
Birkenwaldern und pittoresker Bruckenarchitektughnend er mit strengem Blick kritisch
zur Seite blickt. So vermittelt Fischer den Eindrueinen photoartigen Schnappschuf3
eingefangen und diesen daraufhin
gemalt zu haben: eine Szene, in der der
Oberbefehlshaber der  preul3isch-
deutschen Armee keine Zeit fir
Reprasentation zu haben scheint, sich
nicht auf den Betrachter, sondern sich
— in Gedanken versunken und mit
scharfem analytischem Geiste — nur
auf die Lage an der Front konzentriert.
Wilhelm scheint sich des Ernstes der
Lage bewulst zu sein, sein
entschlossener, harter und ernster, aber
im Kontrast zur Uniform auch
unpratentioser Gesichtsausdruck
vermittelt den Eindruck eines weisen
und fahigen Herrschers, der als Kaiser
fir seine Untertanen sorgt und sich, als
Oberbefehlshaber, um die Kriegslage
kimmert. In der Ruckschau der
Ereignisse laf3t sich zudem feststellen,
Abb. 73, Arthur Fischer, 1915. dal? das Portrait ebenso die innere
Lage des letzten deutschen Kaisers
zeigen mochte, der die Schrecken des von ihm nsitheideten Krieges erkennt und nun den

kommenden Untergang des Hauses Hohenzollern zitéirdeginnt.
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Im volligen Gegensatz zu Fischers Herrscherporstait Staubers ,Es lebe Deutschland”“. Es
zeigt den Herrscher des ,Dritten Reiches” als Kered=tuhrer und Anfuhrer in Uniform.

Hitler ist der Bannertrdger vor den jubelnden SAsktm, er ist der Vorkampfer des
erneuerten Deutschlands. Im Hintergrund flie3t Béein als Symbol Deutschlands und

Zeichen der deutschen Mythologie, Uber Hitler spérgin Odinsrabe seinen Segen, und

Abb. 74, K. Stauber, ca. 1936.

verweil3t so nicht nur auf die gottlich-germanist&fezbindung des Herrschers Hitler und auf
die Legitimation durch Gott, wie bei gangigen Heherportraits des 19. Jahrhunderts; der
Odinsrabe dient vielmehr auch als Zeichen eineemdslaubens an pseudogermanische
Traditionen einer halbreligiosen Geschichtsmyth@oglitler, so die Aussage des ebenfalls
als Postkarte veroffentlichten Gemaldes, ist ein @ott gesandter Erldser mit germanischen

Wurzeln und germanischer ldeologie, ein Fuhrer Antlihrer zur Befreiung Deutschlands.
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Seine Gefolgsleute, die SA-Manner, und er kampféndem Segen Odins fur Deutschland,
damit ,es lebe“.

Im Gegensatz zu Fischers Gemalde findet hier etigland beabsichtigt eine mythologische
Verklarung des Herrscherkultes statt. Der NS-Kuitdwin einer Verbindung von Partei,
Menschenmassen und christlicher, wie germaniscledigiBn zu einem dumpfen, braunen
Gebrau vermengt. Aus dem Sabel Wilhelms, Zeicharesélerrschaft, wird bei Stauber das
Hakenkreuzbanner, das in seiner Uberdimensionie@tflie dem Gigantismus und
Monumentalismus des Nationalsozialismus’ entspricbls Banner ist Symbol der
nationalsozialistischen Partei und zugleich Fahee gesamten deutschen Staates. So wird
aus dem Bannertrager eine Fuhrungsfigur, die sodiehPartei, als auch das Deutsche Reich
anfuhren soll. Wahrend Wilhelm seinen Sabel alsp als Reprasentationsobjekt und als
Zeichen seiner militarischen Obergewalt bei sichrtfiwird Hitler anmaf3end als Vertreter
des gesamten Parteiapparates und zudem noch deatgesStaates prasentiert. Der echten
militarischen Uniform des Kaisers steht die par#aérische Phantasieuniform der SA
entgegen, die neben Hitler auch die Masse hinter tifdgt. Kaiser und Hitler verbinden
kinstlerisch der entschlossene, verbissene Ausddek Mundes, doch wahrend der
Hohenzoller damit seine kritische Haltung zur Ksasiguation zeigen will, mdchte der
selbsternannte ,Fuhrer* des deutschen Volkes daeseshe Mimik stirmischen Mut zeigen
(der auch durch das wehende Banner und sein vessvétdar symbolisiert wird) und den
unbeugsamen Willen in seiner Machtausibung verndbatli. In dem von goldenem
Eichenlaub umkranzten Bild Hitlers fallt, im Vergle zu Fischers Portrait, besonders der
Kontrast der Landschaft und der KriegsauszeichrawigBei letzterer greift Hitler gezielt die
preul3isch-nichterne Linie der Herrscherportraits wanigen Orden, wenig Schmuck und
wenig Prunk auf — eine Linie, in der Wilhelm, wieca auf dem Portrait Fischers zu sehen,
zum Ende seiner Herrschaft langst nicht mehr sténe.Landschaftsdarstellung zeigt die
Unterschiede der beiden Gemalde noch deutlicheatt stiner intakten, malerischen
Landschaft mul3 nun, der propagandistischen Wirkworg Menschenmassen folgend, hinter
Hitler die Menschenmasse selbst zur Landschaft everéfunderttausende von jubelnden,
begeisterten und bereitwillig ihrem ,Fihrer* nadgEnden SA-Méannern lassen die
eigentliche Landschaftsnatur abseits des Flussies,ven der Ideologie ersehnt, zu einer

einzigen, organischen, aggressiven und kriegslistekasse werden.
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Der Kontrast der

Herrscherportraits ist

noch deutlicher zu Carl

Schmidts beinahe

identischen  Postkarten

.Ich habe es nicht

gewollt®. In  stiller

Trauer steht der

Oberbefehlshaber  der

deutschen Armee vor

einem einzelnen Grab

und blickt bedéachtig auf

das Opfer, das dieser

Abb. 75, Carl Schmitt, 1915. durch seinen Tod Abb. 76, Carl Schmitt, 1915.

erbrachte. Ohne dald das idyllische und verklareBitte der Kriegsrealitat je entsprochen
hatte, besonders nicht in bei einer unzerstorterdsehaft, zeigt es doch einen vermeintlichen
Respekt, den der propagierte Kaiser vor den Gerflehat. Mit ernster, betroffener Miene
blickt dieser auf das liebevoll gestaltete Grals dat Blumen und Kranzen geschmiuckt ist.
Der Text der Karte verdeutlicht, dal3 Wilhelm derdTaes Einzelnen nie gewollt hatte und
nun bei diesem um Vergebung bate. Ganz im Gegerdan steht die Aussage des
Hitlerbildes ,Es lebe Deutschland”: hier gibt esniee Trauer um Gefallene, der Marsch fir
Deutschlands angebliche Freiheit ist von hochsbemE gewollt und Tote sind eine sachliche
Kalkulation, die hochstens mythologisch tberh6hd varklart werden. Die Menschenmasse
selbst ist das Kampfmittel, die Ideologie gleicleimdVerdunmythos, der entstand, als auch
Falkenhayn den franzésischen Gegner vor der FesWmmglun durch Masseneinsatze
~weil3bluten* lassen wollte. Doch im Gegensatz zinr8idts Darstellung betrauert ein als
Uberzeitlich propagiertes System seinen Toten mehit mehr — sondern feiert sie!

Neben den Fihrerportraits gab es, besonders zu rAongszwecken, auch die Zeichnungen
von Angehdrigen der Eliteorganisationen der Pastég der SS. Auch sie sollten in der
Propaganda als Beschiuitzer der Partei prasentidrdamit als Huter der Heimat dargestellt
werden. Eines dieser Anwerbungsplakate ist ein @®lafter Waffen-SS, das einen
Angehdrigen der SS stolz vor einer Parteistandardehen laR3t. In einer merkwirdig

verknitterten Uniform steht ein wehrhafter, jungdann, die Augen fest in die Zukunft
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gerichtet, und wirbt fur den Eintritt in die
Waffen-SS. Mit kritischem, entschlossenem
Blick ist der Soldat Sinnbild des Schutzes der
Partei, er dient als nationalsozialistische Elie d
NSDAP — und sichert mit dem Schutz der Partei
auch das Wohlergehen des deutschen Volkes.
Alle wichtigen Merkmale des Soldaten, die diese
Aussage verdeutlichen, befinden sich auf einer
gedachten optischen Diagonale: das Bajonett, als
Symbol der Wehrhaftigkeit und der Bereitschaft
zu kinftigen Kampfen, das Band des Eisernen
Kreuzes, als Zeichen der Tapferkeit und des
Mutes in vergangenen Kampfen, die SS-Runen,
die sowohl fur die Zugehorigkeit des Soldaten,
als auch fur seinen Elitestatus stehen, der

Stahlhelm, Sinnbild des Ersten Weltkrieges unébb. 77, Anonym, ab 1939.

des deutschen Soldaten Uberhaupt, und schlieBleHPdrteistandarte als Bekenntnis zur

Abb. 78, Anonym, 1939

nationalsozialistischen Ideologie und zur
NSDAP, fur die der Soldat kAmpft und die er
beschiutzt. Der Soldat wird als Teil der
Parteielite dargestellt, der derart Uberhoht
Partei und Volk als ,Huter der Heimat®
offensiv, wie defensiv, verteidigt.

Noch deutlicher wird der Gedanken des
,Huters der Heimat* auf einer Photokollage,
die ebenfalls zu Anwerbungszwecken diente.
Das SS-Werbeplakat fordert
.Sudetendeutsche Méanner® dazu auf, in die
SS einzutreten, um so Heimat und
Volksgemeinschaft kurz nach der
.Zerschlagung der Resttschechei® zu
beschutzen. Noch nicht so sehr an die
standige Uniformierung der Gesellschaft

gewohnt, wie die bereits sechs Jahre unter
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nationalsozialistischer Herrschaft lebende deut&dndlkerung, erscheint die SS hier noch
mehr als eine Paradetruppe, denn als eine eli@nteiPoder Militdreinheit. Auch auf diesen
Photos stehen Fahnen, Standarten und Hitler al®o@yfar die Partei, auch hier wird der
Anspruch, Huter der Heimat zu sein, ideologisch da@im Nationalsozialismus verknipft;
dabei spielt das Terror- und Repressionsinstrun®at freilich ebensowenig eine Rolle, wie
der mehr als nur fragwirdige Vernichtungsgedankaer, einer rassischen Eliteeinheit
automatisch innewohnt. Hier werden die Elitesoldat&ur als Beschitzer der
Volksgemeinschaft gezeigt, als eine Elite, die afigje Partei schitzt, die selbst wiederum

vorgibt fur das einfache Volk und die Volksgemehmsit zu kampfen.
4.6  Volksgemeinschaft

Diese Volksgemeinschaft ist selbst Teil vieler Delfangen auf Plakaten und Postkarten.
Bereits im Ersten Weltkrieg fand eine Egalisieruleg Gesellschaft und teilweise auch schon
Propagierung dieser als Volksgemeinschaft statte JPropaganda wurde zum Schwungrad
eines Krieges, der nach und nach eine ganze Gasalisn seinen Dienst stellte und fur
Arbeiter und Soldat, fir Mann und Frau eine geraeims Front schaffen sollté*® Neben die
militarische Front trat, gleichsam als zweite Fradie militarisch-industriellé®” Je weiter
aber diese Egalisierung voranschritt, desto metaogrsie der Wilhelminischen Gesellschaft
den Boden. Wilhelm IIl. muRte — vergeblich, wie zhen waf® — zum ,Volkskaiser*
stilisiert werden, um Uberhaupt noch in das im tehisn begriffene Bild zu passen. Dabei
war das Kaiserwort ,lch kenne nur noch Deutsche“‘chnoganz im Sinne dieser
Volksgemeinschaft und der Ruf nach dem Krieg alzigher zum Sozialen* gewinscht und
gefordert. Doch Wilhelm konnte die Anforderungeandaristokratischen Herrscheranspruch
und die Fuhrerpersonlichkeit innerhalb einer egedit Volksgemeinschaft nicht mehr
verbinder?®

Der Burgfrieded® war ab 1916 tiberholt, und man wéhlte in der Prapdg statt dessen eine
neuere, aber in sich doch gleiche, dafir aber etérk-orm des Burgfriedens: die
Volksgemeinschaft. Die Propaganda des Ersten Wetgs reagierte also zuerst nur, als sie

den Burgfrieden halten wollte. Als dieser dann ab&ht mehr funktional existierte,

2% jeismann: Propaganda, S. 202.

297\/gl. Mommsen: Der Erste Weltkrieg und die Kriser@pas, S. 31.

298 \/gl. Kapitel 4.5.

29 y/gl. Kratzsch: Kunstwart und Direrbund, S. 382.

30\Was der ,Burgfrieden” in Deutschland, war in Fregigh die ,Union sacrée“. Beide erwiesen sich im
spateren Verlauf des Krieges als briichig; vgl. Maam Der Erste Weltkrieg und die Krise Europas1s.
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versuchte sie, auf dem Burgfrieden aufbauend, salpierend eine Volksgemeinschaft zu
propagiereri’® Bis zum Ende des Ersten Weltkrieges war allerditigsZeit zu knapp, die
propagierte Volksgemeinschaft konnte nicht meheieint werden. Allerdings lebte die
Ideologie in der Weimarer Republik aber fort unkklete nach der Machttbertragung an die
Nationalsozialisten 1933 ihre Wiederauferstehung.
Einer der grof3ten aller organisierten Apologeten Heweiterung des Burgfriedens zur
Volksgemeinschaft war der
,Durerbund“, eine Kultur- und
Volksbildungsvereinigung, die sich
als ,ethische Idealisten“ bezeichnete
und sich hauptsachlich aus dem
Mittelstand rekrutierte. Grinder des
Durerbundes im Jahre 1900 und
Herausgeber der Zeitschrift ,Der
Kunstwart* war Ferdinand
Avenarius. Durerbund und
.Kunstwart® waren intellektuell
ausgerichtet und die Mitglieder des
Durerbundes bezeichneten sich selbst
nicht selten auch als Vertreter des
.ethischen  National-Sozialismus*,
wobei ihre Vorstellungen von
Sozialdarwinismus und voélkischem
Denken gepragt warefi?
Eines der frihesten Plakate zur
propagierten Volksgemeinschaft
nach der Machtlbertragung war die
Aob. 79, Felix Albrecht, 1933 Zeichnung ,1. Mai 1933“ von Felix
Albrecht. In dieser zeigt der Kunstler zur EinfUhgudes Arbeiterfeiertags die vermeintliche

Dankbarkeit der Arbeiter, die nun unter dem Hakeuokrvereint in der Volksgemeinschaft

%1 plenge dagegen beklagt, daR die Innenpropagaieddend Burgfrieden zusammenbhielt, wahrend des Kseg
gefehlt hat. Deutschland wurde so zu keiner kdng#arkinheit. Vgl. Plenge: Deutsche Propaganda4S. 2
Doch Innenpropaganda gab es Anfangs zu geniigehks €inerseits die wirksame AuRenpropaganda gaigen
Entente und andererseits verlor die Beschworunddegfriedens unter den immer starkeren Belasturgen
Front und Heimat an Kraft. Gerade deshalb wurdejastaatlicher, wie privater Seite versucht, derchigen
Burgfrieden Uber die Ideologie der Volksgemeinsthaéder zu starken.

302/gl. Kratsch: Kunstwart und Direrbund, S. 1ff159ff.
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kampfen. Dabei haben beide abgebildeten Arbeiteeitse selbst Hakenkreuzarmbinden
angelegt und sich, zur Verstarkung der Aussagelameradschaft und Volksgemeinschatft,
gegenseitig untergehakt. Wem die nun nationalsetimdhen Arbeiter dankbar sein missen
fur den lang ersehnten Feiertag zum 1. Mai zeighawochmals die farbliche Verbindung der
roten Farbe, die, auch als Arbeiterfarbe, den delstdtrachtigen Tag mit der grof3en
Hakenkreuzfahne im Hintergrund verbindet. Dabei rtgpaAlbrecht die farbliche
Akzentuierung der Armbinden interessanterweise asg sollten nicht Teil der
Farbverbindung sein, um so die Leistung der NSDAE€itew herauszustellen und den
Betrachter nicht auf den Gedanken kommen zu lasserbeiter innerhalb der Partei hatten
sich den Feiertag erkdmpfen mussen. Somit wirdediengenschaft des Arbeiterfeiertags von
den Arbeitern selbst getrennt und alleinig derd?amigeschrieben.

Die kampferischen Arbeiter werden in entschlossermmanschreitender Pose dargestellt und
als Arbeitskameraden idealisiert. Sie sind neu ugekommener Teil einer
Volksgemeinschaft, die auch immer eine Kampfgenobiak sein sollte. Aus den
abgebildeten Arbeitern wurden spéter vielleicht leaaaen an der Front, oder sie wurden,
wenn sie weiter in den Fabriken arbeiteten, alsmiter der Heimat* verklart.

Noch deutlicher zeigt sich Anspruch und BeschwordegVolksgemeinschaft im Verhaltnis
zwischen Akademikern und Arbeitern, die als ,Arbeitder Stirn“, beziehungsweise
LArbeiter der Faust‘ vergemeinschaftet wurden. VBieiben Kameraden®, ein ebenfalls
1933 entstandenes Plakat von Pengen, moéchte digsyheinschaft als klassenlose
Gesellschaft und die Arbeitswelt als Leistungsges@iaft darstellen. Auf dem Plakat der
neugegriundeten ,Deutschen Arbeitsfront” sind Akaflemund Arbeiter ,damals wie heute”
und Hand in Hand einer Mannerkameradschaft vefg#lic die noch aus Zeiten der
gemeinsamen Fronterlebnisse stammen soll. Im Siengewigen Frontkampfergeneration®
geht die Kameradschaft Gber den Kriegsdienst hingugaslebt auch nach dem Krieg in der
Arbeitswelt weiter, wo, wie in jungen Jahren, gemsaim fir ein héheres Gut gearbeitet und
geopfert wird. In der DAF, so die Aussage des R&xkasind die ehemaligen Frontkdmpfer
nach den angeblichen Wirren der Weimarer Repulpidtieh wieder vereint und nun erstmals
auch wieder gleich und gleichberechtigt. Soldatentund Fronterlebnis dienen der ,ewigen
Frontkampfergeneration“ als ein verbindendes Elémeéas auch nach dem Krieg, nun im
Kampf um die Produktion, weiterbesteht.

Ziel des wirtschaftspolitischen Ordnungskonzeptesr wein ,deutscher® oder auch
.preudischer* Sozialismus, in welchem die Klasserikkie durch Staatsinterventionen

vermindert werden und schlie3lich in einen kolle&ti wirtschaftssozialen Burgfrieden
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filhren sollte’®® Die Vergangenheit wird nur durch die umriBhaftech@nen der
Weltkriegskampfer angedeutet, die sich, von eineystischen Licht erleuchtet, gegenseitig
anblicken und sich so ihrer Kampfertreue versichBach auch die Gegenwart wird nur nach
Schema dargestellt: in der

entindividualisierten Form

des Akademikers und des

Arbeiters, mit  harten,

kraftigen Gesichtsziigen,

gleicher Frisur und

gleichem Auftritt sind beide

Personen beinahe identisch.

Lediglich die Kleidung und

das Handwerkszeug, einmal

Zirkel und einmal der

Hammer, unterscheiden sich

noch. So liefert Pengen dem

Betrachter ganz direkt die

Aussage, dafi beide

Personen, wie einstmals im

Schitzengraben, nun immer

noch gleich sind — egal wie

verschieden ihre Arbeitswelt

auch sein mag. Ob

Weltkriegsfront oder Abb. 80, Pengen, 1933,

(Deutsche) Arbeitsfront,

beide Male sind die Teilnehmer Kampfer, beide Maihel sie Kameraden, eben ,damals wie
heute”. Aus dieser Ansicht folgt dartiber hinaushegine weitere Zuschreibung: so, wie beide
Personen heute Teil einer Volks- und Leistungsgesthiaft sind, die dem Klassenkampf
abgeschworen hat, so waren die Frontkampfer inreknételtkrieg ebenfalls eine Volks- und
Leistungsgemeinschaft — damals waren sie Kriegeifgbin den Schiitzengraben, heute sind
die Kampfer der ,ewigen Frontkdmpfergeneration® éiter in den Fabriken. Nur sechs Jahre
spater wird sich zeigen, dal} die zeitliche Einordnules ,damals wie heute* sich auch

wieder umkehren kann, und aus dem damals wieddnezite wird. Mit Beginn des Zweiten

303 Herbst: Kriegswirtschaft, S. 454.
148



Weltkrieges erleben die auf dem Plakat beschwor&aemeraden (,wir bleiben Kameraden*)
den Zwang, wieder von regularen Arbeitern zu Kraggsitern zu werden, die schemenhatfte
Vergangenheit des Weltkrieges wird wieder augehltice Realitdt und das allzu oft

beschworene Orakel der "ewigen Frontkdmpfergemeragrfillt sich!

Wahrend des weitere sechs lange Jahre andauernderte@ Weltkrieges wurde der

vorherrschende Mangel an Konsum- und Ristungsgutestz der ricksichtslosen

Ausbeutung der besetzen Gebiete immer deutlicher.ifmer gréRer werdende personliche
Mangel und die gefuhlte und reale Existenz von ¢g&gewinnlern fihrten im Verlauf des

Krieges zu einer stetigen Abschwachung der Wirks&amkvon moralerhaltenden

Kriegsplakaten. Mit dem Zerbrechen der politischend gesellschaftlichen Einheit muf3ten
die Regierungen immer mehr und immer radikalerhiren Plakaten auf die moralischen
Stromungen reagieren. Hierbei setzte sich endgiules suggestivere und damit
wirkmachtigere  Bildplakat  durcf* Der  Nationalsozialismus setzte  dem
klassenkdmpferischen internationalen Sozialismuserei,Nationalen Sozialismus® der

deutschen ,Volksgemeinschaft® entgegen, die daraafbereitet werden sollte, eine

kriegerische AuRenpolitik widerspruchslos zu bejalf2 Wie schon im Ersten Weltkrieg

wurden die Hoffnungen des deutschen Weltmachtsteehen Laufe des Krieges immer

abhangiger von der erfolgreichen Propagierung daschhaltewillens”. Die Ideologie der

,Volksgemeinschaft®, die sich damals in der Erklgu,Blrger und Soldaten mussen eins
sein mit dem Kaiser* auflerte, und die ProjektioteralHoffnungen auf den nahen

»Slegfrieden* wurden im Ersten Weltkrieg erstmatdveckelt und begriindeten die Form der
Propaganda des Zweiten Weltkried®s.

304ygl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 191ff.

Uber Bildpropaganda, in denen die Soldaten nichtjittelpunkt standen, und die deshalb im Rahmesatie
Arbeit auch nicht gezeigt wird, schreibt Gallo: giXriegsplakate benutzen eine harte Bildersprache —
verharmte Fluchtlinge, blasse und hungrige Kindeinende Witwen —, um diejenigen, die den Krieg zu
ignorieren suchten, zu Uberzeugen, dal jetzt redédbolidaritat notwendig war"; Gallo: Geschichar &lakate,
S. 194.

305vgl. Schlootz (Hrsg.): WeiRruBland, S. 30.

308 Zum Ersten Weltkrieg zustimmend: Schade, Nacheigpolitik, S. 7.
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Zwei jener Durchhalteplakate zum Totalen Krieg wak$iolnirs ,Wir haben alle nur einen
Willen* und das ebenfalls von Mjolnir stammende {dler Krieg — kirzester Krieg“. Beide
Plakate beschworen die Verbundenheit von FrontHeidhat, die ,alle Kraft gespannt” nun
nur noch ,einen Willen* haben kann. Auf der 1942ausgegebenen Parole der Woche ,Wir
haben alle nur einen Willen* erkennt man Kriegsd Eabrikarbeiter in vereintem Kampf far
einen ,Sieg um jeden
Preis”. Werktatige in
den Fabriken, alte
Méanner und Frauen
sind dabei explizit
durch das Bild in der
Arbeitsaufforderung
eingeschlossen, und
Kriegsarbeiter an der
Front kampfen
gemeinsam fir den
Sieg. Walther
Abb. 81, Mj6Inir, 1942, Schering schrieb
schon 1939 in seinem Werk ,Wehrphilosophie* zum @rrschaftsgedanken im Krieg: ,Alle
Glieder eines Volkes sind kinftig am Krieg betejliguch die, welche nicht an der Front
kampfen. Fir das Volk ist also der Krieg schon, Meriebnis aus gesehen, im wesentlichen
eine Gemeinschaftshandlung”. Diesem Gedanken folgt Mjélnirs Bild, wenn es dialgit
von Front und Heimat beschwort und diese Volksgasa#iaft immer wieder explizit betont:
~Wir haben alle” benennt die gesamte Nation. Noeltticher wird der Text etwas weiter
unten, dort fordert er ,Front und Heimat, das gavieé“ auf, den ,Sieg um jeden Preis" zu
erreichen. So soll die in Heimat und Front getren@esellschaft zu einer einheitlichen
kriegerischen Volksgemeinschaft werden. Dement$red verbinden beide Gruppen auch
die Motive von rauchenden Schornsteinen, als Syenbdel Produktion, und dem Rauch der
Geschosse der Schlacht. Jene Kriegsguter, die nnFdériken von den Industriearbeitern
geschaffen werden, werden an der Front von dergBaibeitern dringend bendtigt.
Wihrend der verwundete Soldat in der TraditionRiter zu den Kampfjahréf® zu einem
Ausgezeichneten und Anfuhrer wird, blickt eine watige Frau, die als Arbeiterkampferin

307 Walther Schering: Wehrphilosophie, J. A. Barthipzeg, 1939, S. 162. Ebenso zitiert bei Hinkel: Kiimn
des Bildes, S. 67.
308 v/gl. Kapitel 4.1.
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groRRe Teile ihrer weiblichen Ausstrahlung verlohen>®° zu den beiden Soldaten empor, die
ihr Mann und ihr Sohn sein konnten. Ein alterer e\dr, dem ein Hammer, Zeichen des
kraftvollen Arbeitens, entgegengestreckt wird, Kénndementsprechend der Vater,
beziehungsweise Grol3vater, der beiden Soldaten Seinvird das traditionelle, birgerliche
Bild der Familie von Mjolnir entgultig fur nichtigrklart. Die Familienmitglieder dienen dem
Plakat nur noch als Staffage der Ausgestaltung &oksgemeinschatt, die in selbiger keine
familiaren Strukturen mehr braucht. Wichtiger alse dramilie wird in Zeiten der
Materialknappheit nun der gemeinschatftliche Einslgtz gesamten Volkes, im Kampf und in
der Produktion von Nachschub fur diesen Kampf. f@gs Vorbild dieser Plakate waren die
Bilder vom ,Huter der Heimat“ aus dem Ersten Weégr beispielsweise ,Helft den Hitern
Eures Gliuckes* oder ,Zeichnet die Neunte®. Auchsdidilder propagierten auf ihre Weise
eine Volksgemeinschaft bei Front und Heimat. Diendtlerische Darstellung der
nationalsozialistischen Plakate aber war neu: éanart direkte Verbindung von Bedirfnissen
der Front nach Nachschub und

Ressourcen mit der Produktion in der

Heimat gab es zuvor noch nicht. Die

Auflésung der Familie als

Gesellschaftsmodell wurde in Zeiten der

Materialknappheit nicht nur gewinscht,

sondern auch gefordert — und an die

Stelle des abgeschafften Familienbildes

trat endgultig die Volksgemeinschatft.

Nicht viel anders zeigt es das ein Jahr

spater entstandene Plakat , Totaler Krieg

— kirzester Krieg“. Auch hier dienen

deutsche Soldaten, zum Teil auch

wieder verwundet, als Vorbilder und

Anfuhrer des deutschen Volkes.

Arbeiter, Bauern, Handwerker, Frauen,

Armeehelferinnen, die gesamte

Gesellschaft  folgt in Mjolnirs

Darstellung den Soldaten. Abb. 82, Mjdlnir, 1943.

Interessanterweise blicken alle Personen

39 vgl. Kapitel 4.4.
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vom Betrachter aus gesehen nach links. Eigentbites sie, folgen der Blickrichtung rechts
doch die Zuschreibungen von Fortschritt, Zukunfd u@sten, in die entgegengesetzte
Richtung marschieren. Ein Grund fur den WechselBlekrichtung, auch im Vergleich zu
Mjolnirs ein Jahr zuvor gestalteter Parole der Wpabt die hohere Aufmerksamkeit, die ein
derart ungewohntes Plakat beim Betrachter erreliet Textaussage (,Alle Kraft gespannt®)
wird von Schweitzer nochmals im Bild verstarkt. Eientschlossen blickender

e*% krempelt sich die Armel hoch, spannt seine Kréafied setzt zum Sturm

,Volksgenoss
auf den in der Dunkelheit verborgenen Feind an. Dakdieser Gemeinschaftsideologie war
es, trotz offensichtlicher ,Kriegsgewinnler® die ggante Gesellschaft in der
Volksgemeinschaft zu einen, um so von den sozi@egensatzen abzulenken. ,Die Funktion
der Gemeinschaftsideologie besteht darin“, so Hjnkdie sozialen Gegensatze zu
verschleiern und in Begriffen wie ,Volksgemeinsdhafind ,Gemeinwohl’ scheinbar

aufzuheben. Da die Herrschenden entscheiden, wasigedas ,Gemeinwohl’ ist, werden ihre
Interessen zu denen des ganzen Volkes gemachit &llem Kritik und Opposition, schon

allein das sich ausschlie3en [sic!] wird als deddivuund volksfeindlich ausgegeben und

durch Kriminalisierung auRRerhalb jeder Norm gettéft*

310 Der Begriff ,Volksgenosse* taucht erstmals beré@4.6, wahrend des Ersten Weltkrieges, auf: bei der
Planung zur Halbwochenschrift ,Deutsche Kriegsnatiten“. Die Indizien fur die nachlassende Stimmimg
der Bevdlkerung und die Kriegsverdrossenheit wédteise nahmen sowohl die zivile Fiihrung als aueh d
Militars sehr ernst. Nach mehreren Vortreffen uradésprachen, insbesondere das vom 02. Novembér 191
der ,Besprechung im Auswartigen Amt betr. [sic'¢ ddrganisation der amtlichen Propaganda“, und deffeh
vom 08. November, dem ,Entwurf des Kriegspresseaifiiledie Kapiteleinteilung der geplanten
Halbwochenschrift ,Deutsche Kriegsnachrichten’ (D‘Kwurde ein abschlieBendes Treffen ebenfallsifim
08. November 1916 geplant. In insgesamt neunzelpitdda wird der gesamte Kosmos der deutschen Taxi-
Bildpropaganda des Ersten Weltkrieges ausgebr8iggtits im zweiten Kapitel, ,Wofur kdmpfen wir7&lit

die Bezeichnung des ,Volksgenossen: ,,2.) Wofir kéem wir? Darlegung der Kriegsziele unserer Feimaieh
Aussprichen ihrer leitenden Staatsméanner und \aiiihung ihrer Presse. Schilderung des Deutsdilder
Zukunft, wie unsere Gegner es sich vorstellen. @husig der militérischen Folgen, die unsere miigéhe,
politische und wirtschaftliche Ohnmacht fur das ¢éeledes einzelnen Volksgenossesbesondere der
Arbeiterschaft haben wirde®. Hier wird schon digesitliche Zielgruppe benannt, es geht darum, dieiter
wieder in die vom Burgfrieden zur Volksgemeinsclugftvandelten Gesellschaft einzugliedern. Dennoch
werden, dem widersprechend, als Empfanger der d2ben Kriegsnachrichten* vor allem Beamte und
Mitarbeiter von Staatsorganisationen genannt. Ebems beim Plakat zum 1.Mai (Vgl. Abb. 79) versiehie
deutsche Fihrung die Arbeiter als Volks-,Genosserlie Volksgemeinschaft einzubinden. Zitiert nach:
Schade: Nachrichtenpolitik, S. 267f.

31 Hinkel: Funktion des Bildes, S. 22.
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Die Uberhohung von Soldaten in der angeblich eiyalit Volksgemeinschaft zeigt
insbesondere auch ein Gemalde aus der Grol3en Dentsanstausstellung von 1941. Das
berihmt gewordene ,Triptychon* zeigt Arbeiter, Baueund Soldaten vereint bei ihrer
Arbeit. Arbeiter und Bauern sichern mit ihrer hari&rbeit die Aufrechterhaltung der Front

und die Hochhaltung der deutschen (Reichskriegef€&aAlle drei Truppengattungen sind

Abb. 83, Hans Schmitz-Wiedenbriick, 1941.

im Mittelteil des Triptychons abgebildet: der eicti@ Soldat, der treu seine Pflicht verrichtet,
der Marineangehorige, der die Fahne emporhebt enéallschirmjager in der Mitte der drei
Kampfer, der als Hochpunkt des Mythos’ vom ,Neuezidén“ in diesem Bild die Luftwaffe
reprasentiert. Dabei haben zwei der drei Soldateihrer Darstellung direkte Vorbilder aus
dem Ersten Weltkrieg. Der Marineangehorige als Eatvédger erinnert an Hans Bohrdts
Gemalde ,Der letzte Mann®, auf dem nach der Seestilbei den Falklandinseln ein
Matrose stolz die Reichskriegsflagge des Kaisdnesichochhalt. So wurde die Niederlage
eines deutschen Geschwaders gegen eine englisoite &in 08. Dezember 1914 vor den
Falklandinseln zu einem heroischen und unverdiebteiergang umgedeutet. Das Gemalde
Bohrdts™® wurde auch als Postkarte aufgelegt und errang ein Holgejahren groRere
Popularitat. Der Flieger dagegen findet sowohlen Armhaltung, als auch im Stand und im
Blick sein Vorbild in Erlers Kriegsanleiheplakat pd ihr?*. Abbildung 85 zeigt das Idealbild
des Fliegers, jedenfalls so wie ihn Erler zur galriegsanleihe wahrnehmen wollte. Dieser

blickt in voller Fliegermontur aus dem Cockpit ssrFlugzeugs und ruft dem Betrachter ins

312 | ebeck verwendet als Datum des Seegefechtes liglsetweise den 5. Dezember. Der Grund fiir eine
derartige Datumsangabe ist nicht ersichtlich. \Ygbeck: Chronik des 20. Jahrhunderts, S. 157.

313 Bohrdt war ein Autodidakt, der Wilhelm II. auf &en seiner Norwegenreisen begleiten durfte. Séih B
.Der letzte Mann“ wurde zu einer allgemein bekanritgiegsikone, so Metken. Vgl. Metken: FeldpostkartS.
139.
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Gewissen ,Und I|hr?“. Dabei
unterstitzt die Untersicht die
Uberhéhung des dargestellten
Fliegersoldaten, dessen Taten als
Teil des Bildes vom ritterlichen
Kampfer im Ersten Weltkrieg
propagiert wurde.
Die Schlachtenszene auf dem
Triptychon &Rt die deutschen

Abb. 84, Hans Bohrdt, 1914. Soldaten siegreich, triumphierend

und heroisch aus dem Kampf gehen. Stolz steheansiRand eines Grabens, der wiederum

nach ideologisch geforderter Tradition eine

Vermischung der beiden Weltkriege ist, und blicken

sogleich auf die zukinftigen Schlachten, die imn8in

der "ewigen FrontkAmpfergeneration” noch zu

kdmpfen sein werden. Das Grubenlicht der

Bergarbeiter scheint nicht nur eine Verbindung

zwischen den drei Flugeln des Bildes herzustellen,

sondern die siegreichen Eroberer, die ,Neuen Hélden

auch in eine Uberzeitliche Aura des unantastbaren

Triumphes zu hillen, die den Soldaten folgt. Die

Soldaten haben einen FiUhrungsanspruch uber die

Volksgemeinschaft, die Kampfer der "ewigen

Frontkampfergeneration” existieren selbst als FRthre

und sind dabei Vorbilder fur den von der Propaganda

apologetisierten lebenslangen Kampf. So dienen die

Soldaten auch im Gemalde als stete Vorbilder, wobei

der Kuinstler Hans Schmitz-Wiedenbrick jedem

Betrachter die Madglichkeit offen halt, Soldat undapp. 85 Fritz Erler, 1917.

damit Vorbild zu werden. Wem die Anforderungen

fur den ,Neuen Helden“ zu hoch sein sollten, demrkammer noch zu einem der einfachen

Infanteristen werden — und vielleicht, so die Agesdes Gemaldes, wird die eigene Tat dann,

wie beim Marinesoldaten mit der Fahne, durch eibssieses Opfer ,geheiligt* und man

selbst zum Helden der Volksgemeinschatft.
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Ganz andere Opfer hatten die Frauen zu bringen, idsbesondere personliche

Einschrankungen bis hin zum Selbstverzicht hinnehmaul3ten. Denn zur staatlichen

Propaganda gehorte der Versuchte einer Verbraudhsig bestimmter Zielgruppen, wie

beispielsweise der Frauen, durch meinungsbildendgaine’* Eines jener Bilder, das als

Adressantin die Frau hatte, ist das 1940 erscheenEtelbild der 1.-Mai-Ausgabe der

wochentlich erschienenen ,NS-Frauenwarte“. Die Eeite der Zeitschrift zeigt das

volkische  Dreigestirn, die volkische Dreieinigkeitder nationalsozialistischen

Volksgemeinschaft: Arbeiter, Bauern und Soldatesie-zusammen ,tragen und bauen das
Reich®, so die Aussage des Bildes. Im Hintergruietitsman die florierende Wirtschaft, das
volle Korn und ein nationalsozialistisches Représ@msgebaude abgebildet. In einem fur
ein staatliches Frauenmagazin, und

zudem von einer Frau, Erna PP

gestalteten Titelbild, ist das Fehlen

der Darstellung von  Frauen

auffallend. Lediglich ein gerahmtes,

pseudomittelalterliches Gemalde

hinter den drei Mannern zeigt die

Rolle der Frau beim Tragen und

Bauen des Reiches — sie hat keine

Funktion, auRer dal sie fur Heim,

Herd und Kindergebaren zustandig

istt Die volkische Dreieinigkeit

»Arbeiter, Bauern, Soldaten”

dagegen dient als Vorbild und

Leitfigur, die Abgebildeten sind die

eigentlich Werktatigen. Im

Gegensatz zur Frau auf dem

Gemalde, neben der nur ein Spinnrac\py. 86. Erna Piffl, 1940.

steht, haben die Manner alle ein

Werkzeug in der Hand, der Bauer die Sense, deriterbeie Schaufel und der Soldat sein

Gewehr. Man kann beinahe sagen, daf} die Frau aufTaelbild der NS-Frauenwarte gar

314vqgl. Jill Stephenson: Propaganda, Autarky and@keman Houswife; in: Welch, David (Hrsg.): Nazi
Propaganda — The Power and the Limitations, CroetmiLondon, 1983, S. 117.

31> piffl wurde hauptséchlich durch ihre Knabenbildekannt, kitschige Gemalde von Buben und Méadchen in
landlichen Trachten.
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nicht mehr existent ist, sie steht in ihren Bedigdan hinter den Mannern zurtick. Sie hat als
Teil der Volksgemeinschaft ihren Beitrag zu leisterdem sie Kinder zur Welt bringt und
ihrem Mann eine sorgende Ehefrau ist, um ihm déeheabseits des ewigen Kampfes, nach
verrichteter Industrie-, Feld- oder Kriegsarbeit, erleichtern. Ihre eigenen Bedurfnisse soll
sie bis zur Selbstaufgabe vernachléassigen, um soTd&gern und Erbauern des Reiches
besser dienen zu kdnnen.

Zudem trifft Piffls Titelbild in der ersten Maiausige noch eine andere bedeutungsvolle
Aussage: am 1. Mai, dem Datum der Zeitschrift, wardlie Leistungstrdger des Reiches
gezeigt. Es sind, wie erwahnt, die Arbeiter, Baugmd Soldaten. Zum einen wird durch die
bloRe Nennung des Soldaten — sowohl im Bild, athao Text — der Kampfer zu einem Tell
des Arbeiterbildes, er wird im Sinne der nationalslistischen Ideologie zu einem
Kriegsarbeiter. Die Arbeiter auf dem Plakat zunMhi 1933 sind nun teilweise zu Soldaten
geworden, ihre Mitgliedschaft in der ,Deutschen ditbfront” hat sie sieben Jahre lang im
Sinne des nationalsozialistischen Weltbildes emglenun sind sie soweit, ihren Dienst
auch an der Waffe zu tun. Ein Jahr nach Erscheden Titelbildes der NS-Frauenwarte
werden sie auch bereitwillig in das ,Mutterland eallWerktéatigen“, die Sowijetunion,
einmarschieren.

Zum anderen steht der Soldat wieder in der Mitte Bliédes, er ist also auch fur die Frauen,
jedenfalls dem nationalsozialistischen Frauenbiadhy deren grofdtes Vorbild. Er ist der
geborene Anfiuhrer, ein Teil der ,ewigen Frontkamgémeration“, ein schitzendes und
tragendes Element des Reiches, der als ,Huter dendd“ Frau, Heim und Herd beschutzt —
vor allem und zuerst einmal aber das von ihm magéb und mitgetragene Reich und die in
diesem Reich verankerte Staatspartei. So mul3 die Wird das von der Partei unerwiinschte
Bild der Familie nochmals hinter Staat, Partei, Walksgemeinschaft zuriicktreten. Die
nationalsozialistische ,Volksgemeinschaft* beanspta die bisherigen Klassen- und
Gesellschaftsgegensatze zu Uberwinden und in inszenierung die Verschmelzung von
Bevoélkerung und NS-ldeologie zu erreictiéhinnerhalb dieser Volksgemeinschaft hatte die
Familie, die als Konkurrenz zu Staat und Staatsp@@sehen wurde, keinen Platz mehr.

Dementsprechend gestaltete die staatliche ,NS-FRraaite” dann auch ihre Titelbilder.

3% E{ir Fritz Fischer steht der ,vélkische Nationalisshin einer langen Tradition: ,Spatestens seitl1p1]
wurden Krafte eines neuen vélkischen Nationalisfreigesetzt, die das Gefiige des alten birokratische
Obrigkeitsstaates aufzubrechen drohten®. Fischeegkder lllusionen, S. 12f.

317vqgl. Gerd Kriger: ,Immer auf vollen Touren laufer‘instrumente und Mechanismen der NS-Propaganda;
in: Cramer-Furtig, Michael (Hrsg.): ,Machtergreifyfnin Augsburg — Anfange der NS-Diktatur 1933-1937,

S. 130.
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5 Der Soldat als Werbetrager

51 Werbezwecke

Wie die Frau innerhalb des Kosmos der Volksgeméisc hinter den Mannern
zurickzustehen hatte, zeigt sich, dal3 der Zivibsi Werbezwecken oftmals ebenso
gegenidber dem Soldaten zurlcktreten muldte. Plengersaheidet dabei zwischen
Sachpropaganda, die Waren bewarb, l|dealpropagadiéa,sich auf Ideen, Ziele und
Richtbilder bezog, und Leistungspropaganda, die é¢iandlung des Adressaten auslosen
sollte3'® Innerhalb der Werbung folge die Darstellung dell&en drei Mustern: es wurden

Dynamik, Entschlossenheit oder Lassigkeit betont.

5.1.1 Dynamik

Die Werbung fir Reichsparteitage griff

besonders gerne auf eine dynamische

Darstellung zuriick. Als eine der ersten

Bildmedien wirbt die Postkarte fur den

Reichsparteitag von 1927. Die Karte zeigt

einen SA-Mann, der vor der Nurnberger

Burg mit einer Hakenkreuzfahne fur die

Teilnahme am Parteitag wirbt. Das in grau

und rot gezeichnete Bild lalt den SA-

Kampfer fur die Zusammenkunft der NS-

Bewegung beim Parteitag dynamisch die

mystischen Krafte der mittelalterlichen

Nurnberger Burg beschwoéren: Burg und

Fahne gehen farblich eine symbiotische

Verbindung ein. Der SA-Mann wird mit Abb. 87 Anonym, 1927.
pseudomittelalterlichem Anspruch zum Heerrufer 8% und zum Herold der NSDAP
stilisiert. Dabei ist die Haltung seiner Hand nichir Ausdruck des allgemeinen Rufes, die

zum Himmel gestreckte rechte Hand dient gleichgegiuch der Beschwoérung von

318 plenge: Deutsche Propaganda, S. 26.

Allerdings ist fraglich, ob nicht alle drei Untehsidungen zumindest auch Teil der Leistungsprop@eyamd.
Schlief3lich soll die Sachpropaganda ja zum Kasf) ainer Leistung vom Kunden — dem Gang in den
jeweiligen Laden und dem Geschaftsabschlu? — aenré®gi der Idealpropaganda wird dementsprechend di
Annahme und Nachfolge der Ideologie als Leisturfgrgiert.
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historischen und geheimnisvollen Kréften, die ven ohittelalterlichen Stadtkulisse und der
Geschichte der Reichsstadt ausgehen softfenzeman bemerkt auch in diesem
Zusammenhang, daf} die NS-Ideologie arm im Geisteinrder Konstruktion ihrer selbst
war, zwei Dinge aber schon immer im Vordergrunahdée: die Parteiorganisation und die
Propaganda®
Die Uniform des SA-Mannes ist in der zweiten dombea Farbe des Bildes gehalten, sie ist,
ebenso wie der Himmel, grau. Die Darstellung desmayBhemdes” als graue Uniform ist
jedoch nicht zufallig geschehen. Uber die auchfaldgrau“ zu bezeichnende Farbe stellt der
SA-Mann als Mitglied der ,ewigen Frontkampfergenigna' die Verbindung zwischen der
NSDAP und den Soldaten des Ersten Weltkrieges BHarist die Verschmelzung beider
Kampfer, des Front- und des
Parteisoldaten.
Ein Plakat fir den 1936er
Reichsparteitag deutet mehr in die
Zukunft, anstatt sich, wie die zuvor
gezeigte Postkarte, auf die mystische
Vergangenheit zu konzentrieren.
Zum ,Reichsparteitag der Ehre”, der
nach der Rheinlandbesetzung
stattfand — die in den Augen der
NSDAP-Fuhrung die Ehre
Deutschlands wiederhergestellt hatte
— zeigt das Plakat in einem SA-Mann
und einem SS-Angehorigen zwei
Fahnentrdger. Im Kontext der
Rheinlandbesetzung deuten diese auf
eine Weiterentwicklung des
Kampferbildes in die Richtung des
professionellen Soldatenbildes hin.

Abb. 88, Anonym, 1936. Die Blickrichtungen der beiden

319 Abgesehen davon, daR der spatere Gau Mittelfraekennationalsozialistische Hochburg war, dereiz€io
dem Parteitag schon wahrend der Weimarer Repuldiwollend gegeniiber stand, und die Stadt
verkehrstechnisch glinstig im Zentrum Deutschlamdisggn war, fiel die Wahl auf Nirnberg als
Veranstaltungsort offiziell aus historischen Grimd#ie Reichsparteitage der NSDAP sollten in dexdition
der kaiserlichen Reichstage des Mittelalters stetlienTeilweise in Nirnberg stattfanden.

320y/gl. Zbynek Zeman: Nazi Propaganda — Second Hyitixford University Press, London, 1973, S. XII.
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Manner deuten bei dem SA-Kampfer auf die Gegenwad bei dem SS-Mann in die
Zukunft. Die blauen Augen des SS-Totenkopf-Kriegdisken in die Ferne und zeigen so
indirekt auch die zukiinftige rassische Menschenziinghdurch den Nationalsozialismus. Der
rassisch aufgeladene und — der Ideologie folgerthrn héherwertige Kampfer wird zu
einem vom Nationalsozialismus gewtinschten Ubeids#th Krieger, der als ,Neuer Held"
und Teil der ,ewigen Frontkampfergeneration* znegn kriegerischen Ubermenschen wird,
der im ewigen Ringen fur Volk, Rasse und Natiorhst&ie sind diejenigen Personen, die
Max Weber unter der ,Charismatischen Herrschaftssumierte’®*

Beide Typen strahlen eine gewisse Dynamik ausnetk@& auch an der Art, wie die Fahne
vom SA-Kampfer geschultert wird. Sie versprechem @=trachter durch ihre Lassigkeit also
neben der Pflicht auch Spal® beim beworbenen Esedps Reichsparteitages. Dennoch zeigt
gerade der SS-Mann auch eine hintergrindige Ertiggkeit, die aus seinem rassischen

Auftrag resultieren dirfte und die diesen verstarkt

Abb. 89, MjéInir, 1937.

321 vgl. Max Weber: Wirtschaft und Gesellschaft — Gitif der verstehenden Soziologie, Mohr, Tiibingen
1980, S. 140ff.
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Die ideologisch wichtige Position

der SS-Angehdrigen innerhalb des

nationalsozialistischen

Staatsgebildes  illustriert  ein

Werbeplakat fur die jeden

Mittwoch  erscheinende  SS-

Zeitung ,Das schwarze Korps*.

Das erneut von Hans Schweitzer,

alias M;j6lnir, im Jahre 1937

gestaltete Plakat stellt einen

einzelnen SS-Mann den

angeblichen Feinden Deutschlands

gegenuber. Die abgebildeten

Personen, Juden und Jesuiten,

waren  zugleich auch die

wichtigsten Gegner der

Wochenzeitschrift. Der heroische

Kampfer steht den feige aus dem

Heimlichen agierenden ReligidsenAPb. 9C, Anonym, 1930

klar, direkt und offen gegenuber. Sein harter Gesausdruck illustriert die schlechte
Meinung, die er von seinen Gegnern hat. Innerhalb kdldlichen Darstellung stehen die
Zeitungsartikel des ,Schwarzen Korps* neben demtédkopf des SS-Kriegers, sie dienen
damit illustrativ als gedankliche Stltze fur denidger, damit er die Feinde des
Nationalsozialismus’ erkennen kann — er behaltspachwortlich ,im Hinterkopf“. Sein
harter Gesichtsausdruck, der vollstdndig anonymigigd, deutet frontal auf die Fratzen des
ideologischen Gegners. Aus diesem Kontrast entwidas Bild Mj6lnirs seine Dynamik.
Die unten angefuihrten Angaben zur neuen Ausgalie dimm Werbung fur den Inhalt der
aktuellen Zeitung, die eigentliche Werbebotschhérast der Kampf gegen die ideologischen
Feinde.

Vorbild fur die Seitenansicht eines oder mehreredpfi€ mit hart gezeichnetem
Gesichtsausdruck ist ausnahmsweise keine Darggedus dem Ersten Weltkrieg, sondern
das Filmplakat eines deutschen Antikriegsfilmesr Dsterreichische Filmregisseur Georg
Wilhelm Pabst schuf 1930 mit ,Westfront 1918" ein@nl3ergewdhnlichen Antikriegsfilm,

der durch seinen Realismus und seine unbestechlidhigtik am Krieg zu einem
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herausragenden filmischen Zeugnis des deutscheosKiurde. Obgleich der Film streng
antimilitaristisch war, nahm das Filmplakat die &&ungen aus Erstem Weltkrieg und
Weimarer Republik auf und zeigte das Bild von harteantigen, beinahe steinernen, und
anonymisierten Soldatengesichtern. Trotz der ecokiged steingleichen Monumentalbiisten
entwickeln die stahlhelmbewehrten Kdpfe in ihreriligeansicht eine ungeheure Dynamik.
Der Drang nach vorne und der mutige und entschhesg&ampf heroischer Krieger, die als
FrontkAmpfergemeinschaft eindeutiger Teil des Mgthoom ,Neuen Kampfer* sind,
kommen auf dem Filmplakat mehr zur Geltung, alBa&sst vielleicht lieb und recht war.
Ein Werbeplakat der Luftwaffe griff die Seitenargideinahe eins zu eins wieder auf und
veranderte nur den Fokus der Darstellung, indemaesh Teile der Schulter des
Fliegersoldaten abbildete. ,Unsere
Luftwaffe” Zeigt einen
kampferfahrenen, aber noch jung
gebliebenen Kampfer, der mit
dem Fliegerstahlhelm auf dem
Kopf zur Fahne empor blickt. Die
Luftwaffenstandarte besitzt drei
erkennbare Hakenkreuze, die sich
unaufdringlich, aber sehr prasent,
in das Bild einfligen. Sie
symbolisieren die Verbindung des
Kampfers mit dem
Nationalsozialismus und zugleich
die Schutzaufgabe des Fliegers,
der Partei und Ideologie
verteidigen soll. Der sich im
Zentrum des Bildes befindende
Adler ist in der Darstellung
sowohl Zeichen der Macht, als
auch als ,Konig der Lufte"
Abb. 91, Anonym, Datum unbekannt. Vorbild und  Anspruch  der
Luftwaffe. Wie die friedliche
Taube im Christentum scheint der Raubvogel dendaidzu segnen, nun allerdings nicht

mehr in pazifistischer, sondern in rein kriegeresci\bsicht. Durch den in die Zukunft

161



deutenden erhobenen Blick, der in der Standartees®erlangerung findet, wirkt der
Gesegnete nochmals erhabener und zugleich stéeéest ein Vorbild fir alle Betrachter des
Plakates. Die doppelte Diagonale der Standartetarktsdie Wirkung des den Soldaten
erhbhenden Adlers. Der harte, heroische, aber amefiiedene Blick macht den
Fliegersoldaten nicht nur ein weiteres Mal zum \Wdibsondern er lal3t den Betrachter auch
stolz auf ,unsere Luftwaffe* sein. Die Ahnlichkaler Zeichnung mit dem Plakat zu Pabsts
Film ist verbliffend. Neben der identischen Pose dlem identischen Gesichtsausdruck
wurde selbst die Zeichnung des Kinnriemens uUbernemmDas Vorbild dieser
Soldatenzeichnung ist also unverkennbar jenes Fkap das eigentlich fir das genaue
Gegenteil werben sollte, und den Soldaten geradet riiberh6hen, heroisieren oder seine
Taten segnen wollte.

Die perspektivisch leicht

versetzten Soldaten finden

sich unter anderem auch auf

einem Plakat zum ,Tag der

Wehrmacht* wieder. Der

Fokus der Darstellung geht

vom Filmplakat ,Westfront

1918 uber ,unsere

Luftwaffe* perspektivisch

immer weiter zurtick und zeigt

nun fast den gesamten

Soldaten. Das Werbeplakat

des Winterhilfswerkes vom

Marz 1940 zeigt drei deutsche

Soldaten, die mutig und fest

entschlossen, auf dem

Vormarsch sind. lhre

Kameraden werden im

Hintergrund nur angedeutet.

Gleichschritt und die

stoRbereiten Gewehre

erzeugen abermals eineAbb. 92, Felix Albrecht, 1940.

vorwarts drange Dynamik, die den anonymisierten bisdins Detail gleichen Kampfern
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innewohnt. Albrechts Werbeplakat bildet den Endpuwtds immer weiter herausfokussierten
Gleichschritts der Kampfer; noch weiter entricktiieeen die Soldaten ihre Anonymisierung
und ihre bewuldt propagierte Gleichformigkeit in Selsen, Pose und Bewegung. Das
aggressiv gehaltene Gewehr ist Zeichen sowohl demgkraft, als auch der
Kampfentschlossenheit der Soldaten. Albrecht lai& Mindungen der Gewehre in
kinstlerischer Absicht aus dem Bild herausfallem, €0 den Lauf der Waffen optisch zu
verlangern und damit die Darstellung noch aggressau machen. Die hier abgebildeten
Krieger sind Prototypen des ,Neuen Helden®, die i®inne einer egalitaren
Volksgemeinschatt fir das Winterhilfswerk werben.

Im Vergleich zum Bild des ,Neuen Kampfers® aus ddfrsten Weltkrieg legen die
dynamischen Kampfer ihre Passivitat ab und werdeanktiv voranschreitenden, offensiven
Kriegern, die Uberzeitlich — besonders gut zu emkenim Luftwaffenplakat — agieren. lhre

Posen zeugen von einer Entschlossenheit, wie steaan anderen Plakaten propagiert wird.

5.1.2 Entschlossenheit

Ein beliebtes kinstlerisches Mittel dem

Betrachter die Entschlossenheit eines

abgebildeten Menschen nahezubringen,

ist der harte und starr blickende Soldat,

der die Konzentration auf die Aufgabe

des Kampfers vermitteln soll. Eine

Postkarte zum ,Tag der Wehrmacht

1939“, gedruckt von Ferdinand Ludwig,

illustriert dieses Motiv in Bild und Text.

Der abgebildete Soldatenkopf wird vom

Stahlhelm dominiert. Wie bei Pabsts

Filmplakat ist der Soldat seitlich

gezeichnet und wird unter Helm, Riemen

und Schattenwirfen anonymisiert. Die

Kopfhaltung und der starre Blick, bei

dem man nur das Weil3 der Augenabb. 93, Anonym, 1939.
aufblitzen sieht, zeigen die Entschlossenheit ttea &ampfers. Seine harten, markanten und

gealterten Gesichtszlige lassen den Krieger, ddr imoder Tradition des ,Neuen Kampfers*

163



steht, zu einem Teil der ,ewigen Frontkampfergetiena werden. Das Ausstrahlen brutaler
Harte und das Fehlen jeglicher Jugendlichkeit dBebtandteil des in ,Stahlgewittern®
angeblich gereiften Frontkdmpfers, aus dem der MeMythos entstand. Das Zitat Hermann
Gorings unterstreicht die bildliche Aussage deskd@ks, wenn es ,Wehrkraft® und
~Wehrgeist* fordert und diese Attribute, die sich der Harte und Entschlossenheit des
Kampfers zeigen, als ,Lebensgrundlage” bezeichbet. Nation selbst ist Summe ihrer
Burger — nationalsozialistisch ausgedruckt ihrerolRggenossen —, deshalb muf3 die
Forderung Gorings auch fur den Einzelnen geltenehraft* und ,Wehrgeist”, als Harte
und Entschlossenheit, werden so auch zur allgemejbebensgrundlage” jedes Einzelnen
stilisiert.
Dadurch wirkte sich das Bild der ,ewigen
Frontkdmpfergeneration® auch auf junge
Soldaten aus, die nie Teil des Ersten
Weltkrieges waren, ja teilweise noch nicht
einmal im Krieg geboren wurden. Ein
derartiger Soldat dominiert die
Propagandapostkarte ,Kriegs-WHW 1940-
41, die von Ehrenschmuck am Bildrand
eingerahmt wird. Ein deutscher Soldat,
dessen Kopf  Uber eine kleine
Schlachtenszene blickt, wirbt mit einem
Reim zur Teilnahme am Winterhilfswerk.
Der abgebildete Kampf zeigt eine
heldenhafte Bunkererstirmung deutscher
Soldaten. Ebenso wie bei der Darstellung
der Schlacht zeichnen Barounig und
Abb. 94, Barounig und Winkler, 1940. Winkler auch beim Soldaten den Stahlhelm
in einer Mischform zwischen M16, M35
und dem Luftwaffenhelm von 1936. Das dominierend&iwldes Stahlhelms wird durch die
Art der Darstellung, der im direkten Bildbereichsddelmes gelegenen, Augen verstarkt.
Zugleich ermahnen die starren, weit gedffneten Auden Betrachter zur Teilnahme am
Kriegswinterhilfswerk. Sie zeigen die Entschlossghtes jungen Kampfers bei seiner Arbeit
— dem Kampf, der in der Bildmitte gezeigt wird. khelind Blick sind in Géring’schem Sinn
Symbol der ,Wehrkraft* und des ,Wehrgeists®, dieg@adlichkeit des Kampfers ein Zeichen
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der Abhartung einer ganzen Gesellschaft, die sieh ,ebensgrundlage” einer ,ewigen
FrontkAmpfergeneration“ anpassen mufd und die iand8inne agieren muf3. Sie selbst soll
und wird harter, emotionsloser und entschlosseneerdenm, um mit jener
Frontkampfergeneration in einen weiteren Weltkdeghen zu kénnen.

Den brutalen und

Uberharten  Einsatz  der

Kampfer an der Front und

hinter den feindlichen

Linien zeigen die Plakate

und Postkarten freilich

nicht, es bleibt bei einer

verklarenden Harte. Die

1942 zum ,Tag der

Deutschen Polizei*

erschienene Postkarte ,Die

Polizei im Fronteinsatz®

folgt diesem Muster und

stilisiert die 4. oder 35. SS-

Polizei-Panzergrenadier-

Division zum wehrhaften

Huter der Ordnung in den

besetzten Gebieten hinter

den Frontlinien. Eine SS-

Streife der Ordnungspolizei

und der Sicherheitspolizei

sind im Osten, vor dem

Hintergrund  einer  um- Abb. 95, Anonym, 1942,

kampften sowjetischen Stadt und vor zerstdrtenigassn Panzern auf Streife. Die zur Schau
gestellten Zerstérungen symbolisieren den Einsatehder eigenen Front, die Soldaten
blicken dabei hart und entschlossen in das Himdrties besetzten Gebietes, in Richtung des
Betrachters. In machtige und machteinfléf3end-eindaternde Mantel gehdllt trotzen beide
Polizeikdmpfer grimmiger Kalte, die durch Eis undhBee eindrucksvoll gezeichnet und

deren Eindruck durch die aufgestellten Kragen %ekstwird. Die schul3bereiten Waffen
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unterstreichen das trotzige, wehrhafte Motiv vorezeinsamen Kampfern, die gemeinsam

Wind und Eiswetter, Feind und Verbrechen als ,Nde&len“ trotzen.

Die Untersicht auf die beiden Kampfer GberhohtRiesonen und ihre Arbeit — wobei letztere

Uberhaupt nicht gezeigt wird. Nur die zum Schul3eibem Waffen, besonders das

Maschinengewehr, lassen den wissenden Betrachter Massenerschie3ungen und

Plinderungen hinter der Front erahnen. So erschksintls ob die ,Polizei im Fronteinsatz*

wie ein bewaffneter Kammerjager wéare, der vermieim Verbrecher unter Waffeneinsatz

Abb. 96, Anonym, vermutlich 1914.

jagt. Das Kriegsmotiv des Kammerjagers ist
bereits alter und erscheint schon im Ersten
Weltkrieg, als Postkarten die Gegner als Tiere
verunglimpften. Eine dieser Karten zeigt zwei
Soldaten der Mittelméchte, einen Deutschen
und einen Osterreicher, wie sie den
Zarenmantel gemeinsam ausklopfen um ihn
von ,Niko-Lausen“ zu befreien. Der Zar,
Nikolaus Il., wird als Kriegsgegner Osterreichs
und Deutschlands als Laus gezeichnet, die im
russischen Pelzmantel sitzt. Die vermutlich
1914 entstandene Postkarte zeigt nicht nur das
Vorbild spaterer nationalsozialistischer
Tierzuschreibungen fur den  politischen,
militarischen oder rassenpolitischen Gegfiér,
sondern sie zeigt auch den Einsatz von Soldaten
als Kammerjager. Auf dem Bild der
Schutzstaffel tragen die ,Neuen Helden* nun
aber statt Teppichklopfern moderne Waffen.

Dementsprechend verliert die Darstellung von

1942 auch ihren humoristischen Charakter und wigft Schadlingsgedanken die eigene Tat

der Ausrottung zu, um dem neuen ,germanischen lssbham® zu sdubern und rein zu

machen — in einem Kampf gegen als Tiere und Saigellverunglimpfte Menschen! Im

Gegensatz zur Darstellung der Soldaten vom BegemEtsten Weltkrieges sieht man den

abgeharteten Soldaten der Polizei ihre Brutalithios an, ihre Harte wird sich unerbittlich

gegen jeden Feind der NS-ldeologie richten, desedimu propagieren gedenkt. Wind und

322 Besonders deutlich wird die Tierzuschreibung iitzFHiipplers antisemitischem Hetzfilm ,Der ewigedat,
als eine groRe Zahl auf die Kamera zulaufendereRattit der jlidischen Diaspora gleichgesetzt wird.
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Wetter unterstreichen die eisige Kalte des emoliises ,Neuen Helden* nur, der sein
Handwerk als Mitglied der ,ewigen Frontk&mpfergeiem® als Kammerjager im Ersten

Weltkrieg gelernt hatte.

5.1.3 Lassigkeit

In eine ganz andere Richtung geht

scheinbar die Darstellung von zur

Schau getragener Lassigkeit. Auf

der Darstellung ,Reichswettkampf

der SA®®?3 wirbt ein marschierender

SA-Mann fir die Teilnahme an

diesem Wettkampf. Er marschiert,

von der Jugend angespornt und

gegen den Willen des Klerus’ und

gegen Zauderer, die ihn festhalten

wollen, entschlossen, forsch und

zielstrebig zu den Kampfspielen.

Wie ein Wanderer, ein

Wochenendausfliigler, néhert sich

der Kampfer unbeirrbar seinem

Zielpunkt. In dieser Art der

Darstellung wirkt der Ubergrof3

Dargestellte scheinbar Abb. 97, Richard Klein, 1934.

widerspruchlich  duRerst  lassig,

entspannt und zwanglos. Dieser Gegensatz erktdriasis der Stilisierung des SA-Mannes im
Sinne eines Wanderers, der derart lassig ist, di@8 a Pfarrergesten, zuriickhaltendes
Birgertum, ja selbst der Jubel der Hitlerjungem-than abprallen. Im Grunde aber zeigt er
damit prototypisch dieselbe Harte und Entschlossiénkvie spater die ,Polizei im

Fronteinsatz" oder andere Typen des ,Neuen Helden*.

32 Eiir die Abbildung gibt es mehrere Datumsangabienaloer allesamt nicht verlaRlich erscheinen.
Wabhrscheinlich diirfte die Zeichnung, das Fehleitipoher Gegner der Republik weil3t darauf hin, néeh
Machtiibertragung erschienen sein. Die Motivsprd@Revermuten, dafl? nur wenige Jahre nach 1933naocid
deutlich vor Kriegsbeginn, fur den ,Reichswettkardpf SA" im Jahr 1935 geworben wurde.

167



Das Motiv des Kampfers als Wanderer stammt aud-dénzeit des Ersten Weltkrieges, als
der Krieg in den ersten Wochen und Monaten noch Bewegungskrieg war und die
deutschen Soldaten zu Wanderern gemacht wurdedigfiser Kampf nur ein kurzer Ausflug

Abb. 98, K. Girke, 1914.

vom Alltag sein sollté?* Eine Propagandapostkarte von 1914 zeigt einerscleen Soldaten,
der ,Nach der Schlacht bei Metz* seine Feinde sylimblo, aber auch ebenso drastisch, auf
seinem Bajonett aufgespiel3t hat. Die Karte stelt 8oldatenleben als Abenteuer und grol3e
Ausfahrt dar, bei der man ein paar Feinde totet,damach weiter an Stadten vorbei durch
Wiesen und Felder zu ziehen. Mit geschultertem Gevgeht es nun also einem neuen
Abenteuer entgegen, die aufgespieldten Feinde gheictals Trophden immer bei sich, kann
der Soldat dabei munter und fréhlich sein. Zu Agfates Krieges wurde, wie Schade
feststellt, der Kriegsgegner sehr oft verunglimpfyy die eigene Uberlegenheit deutlicher zu
dokumentiere”® Der  Direrbund  kritisierte  die  Verunglimpfungen  als
.Geschmacksverrohung®, die durch Kriegschronikemie@gsgeschichten oder Kriegsbilder
hervorgehoben wurde. Er kritisierte ebenso die aBildoller falscher Kriegsromantik und
solche, die zur Unterschatzung des Gegners fuhrMan wandte sich gegen die
.Sschmutzigen Machenschaften® angeblich geldgieri§érieger, die in den Deutschen

324\/gl. zum Wandermotiv in den Weltkriegen: Paul:dgit des Krieges, S. 239.
32> peter Schade: Nachrichtenpolitik, S. 106.
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Jierische Instinkte* wecken wollten, wenn sie zuBeispiel in Postkarten ,auf niederste
Roheit, auf gemachte Schadensfreude, auf billigstenn Uber einen am Boden liegenden
Feind“ spekulierteri?® Die Darstellung ,Nach der Schlacht bei Metz* ghtisomit also auch
dem Kammerjagermotiv der letzten Karten. Das Wandér dagegen ist, wie gezeigt,
Vorbild der Wanderung des SA-Mannes zum Reichswaetfi, der 1935, ein Jahr nach dem
»,ROhm-Putsch”, zum dritten Mal stattgefundene hattd eine Kriegs- und Kampfsimulation
war. So wie die SA ihren Wettkampf als Kriegssiniola verstand, so bezeichnet die
Postkarte ,Nach der Schlacht bei Metz“ den Krieg) \Alettkampf?’ Beiden Karten gemein
ist eine besondere Darstellung der

Lassigkeit eines zufriedenen und

kampfentschlossenen Soldaten.

Die Propagandapostkarte ,Tag der

NSDAP im Generalgouvernement*

bildet ebenfalls einen Kampfer in

lassiger Pose ab: der Soldat mit

offenem Hemd, weitem Helmgurt und

kurzerhand Uber die Schultern

gelegtem Gewehr wirkt lassig, aber

entschlossen. Das bereits 1940

entstandene  Bild greift dabei
funfundzwanzig Jahre in die
Vergangenheit zurick, denn der Helm
und die Uniform des Soldaten
stammen aus dem Ersten Weltkrieg,
der Kampfer ist also nicht nur ein Teil
der ~ewigen Frontkampfer-
generation”, sondern er ist noch
derselbe, der er im Ersten WeltkrieghPP- 99, W. Hoeck, 1940.

war. Der harte Blick, der eng geschlossene Munddiacein Ziel fixierenden Augen lassen

den Soldaten, obgleich er noch als Kampfer deteletd/eltkrieges prasentiert wird, zu einem

3% Kratzsch: Kunstwart und Diirerbund, S. 372. Der $twart kritisierte aber weniger aus Mitleid odemer
der moralischen Entmenschlichung der Gegner, alsehr allein aus dem Grund, daf3 er Deutschland als
Kulturnation verstand, der diese Art der Propagagidfach nicht stehe. So gab der Kunstwart in seine
deutschen Kulturvorstellung selbst Vorschlage ab,man Soldatenunterstande geschmacklicher und
wohnlicher einrichten kénnte.

327 paul spricht von ,sportlichen Ereignissen®, wern Krieg zur Leibesertiichtigung wird. Vgl. Paulidr
des Krieges, S. 240.
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Vorkampfer des ,Neuen Helden* werden.
Damit wird deutlich, dal3 die Bild- und
Formsprache der beiden Weltkriege tber eine
motivische Geschichte hinausgeht: die Kampfer
des Zweiten Weltkrieges stehen im Sinne der
.ewigen Frontkampfergeneration® in der
ideologischen Tradition der ,Neuen Kampfer”
des Ersten Weltkrieges. Die Abbildung 100
zeigt einen Soldaten des Ersten Weltkriegs, der
in verschneiter Landschaft auf Patrouille geht.
Mit geschultertem Gewehr harrt auch er aus,
wahrend die ,Lieben zuhaus® an die
Weihnachtsgaben denken sollen. Dieses Plakat
zeigt einen einzelnen Soldaten auf der Wacht,
wie er in dickem Mantel, Handschuhen und mit
hochgeschlagenem Kragen der Kalte trotzt.
Auch wenn sein Einsatzort nur wenig mit den
Schlachtfeldern des  Ersten  Weltkriegs
gemeinsam hat, so erweckte die Darstellung
Abb. 100, O. Weil. 1915. doch Mitgefuhl und animierte zur Spende von
Weihnachtsgaben. So gleicht das Motiv des
geschulterten Gewehrs nicht nur dem Bild zum ,, TagNISDAP im Generalgouvernement®,
sondern auch einer friedlichen, nicht rassistisafgegladenen Darstellung der ,Polizei im
Fronteinsatz”, wenn der einsam wachende Soldatcim& und Eis, mit hochgestelltem
Kragen und Gewehr auf Patrouille geht. Die Postkatim ,Tag der NSDAP im
Generalgouvernement” stellt somit mehrere bildhebtivische Verbindungen her, einerseits
zwischen Erstem und Zweitem Weltkrieg und andeitsrssowohl zwischen La&ssigkeit,
Dynamik und Entschlossenheit. Im Sinne der natswmalistischen Ideologie ist der vor
blutrotem Hintergrund abgebildete Krieger, der meals nur Teil der ,ewigen
Frontkampfergeneration“ ist, als Werbetrager diefgite Symbiose, da er rassische,
bildmotivische und ideologische Ideen verbindetd umit seiner Kriegserfahrung und dem
Motiv des ,Huters der Heimat* zu einem wehrhaftelnbAd der Volksgemeinschatt stilisiert

wird.
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5.2  Zielgruppe Ausland

Bereits 1932 schrieb Heinrich Salzmann in ,Unsedl&vund Weg“, die NSDAP wolle
Bildpropaganda ,als Kampfmittel in der Presse die® um flr die nationalsozialistische
Idee zu werben, Abseitsstehende zu Uberzeugen emdGegner zu schaden. Photographen
und Zeichner, an die Front¥® Die MaRgabe Salzmanns galt vor der Machtiibertrgun
ebenso, wie wahrend des Zweiten Weltkrieges. DiklpBopaganda war ein wichtiger
Bestandteil der Propaganda des im Ausland werbei@tddaten, der beispielsweise als
Friedensbote, in der Anwerbung von weiteren Sotdaider zum Arbeitsansporn in den

besetzten Gebieten gezeigt wurde.

5.2.1 Der Friedensbote

»1hough propaganda has never been a substitutaifbary strength, extensive resources, or
skillful negotiations, it has often played an imjamt role in wartime strategy*’ Gerade in
kurz zuvor eroberten Gebieten war es wichtig, dideimische Bevdlkerung, die oftmals
noch von der Propaganda des eigenen Staates geyaagtu besanftigen und sie von den
eigenen friedlichen Absichten zu lUberzeugen. DaBdisetzung eines fremden Landes den
Besatzer immer als Aggressor auftreten |aR3t, kamn erfolgreiche Propagierung des eigenen
Friedenswillens sehr schwer sein.

Bereits im Ersten Weltkrieg zeigten sich die Proidefir die deutsche Propaganda, in den
besetzten belgischen und franzdsischen Gebieterinleimische Bevolkerung fir sich zu
gewinnen. In Zusammenhang mit dem MiRbrauch Befgials Aufmarschgebiet fur die
deutsche Armee, der Zerstérung von Lowen und dgmatisierenden Entente-Propaganda
fiel es der deutschen Propaganda schwer, das B#drgedensliebenden deutschen Soldaten
glaubhaft zu zeichnen.

Die 1914 entstandene Propagandapostkarte ,Deutstii@indesland” dirfte eine Reaktion
auf die alliierte Greuelpropaganda sein und nimmdirekt auf die franzdsischen
Verleumdungen bezug, deutsche Soldaten hatten Bgélgdet und kleinen Kindern die
Hande abgehackt. Die Karte dient also quasi algggBkeweis* und zeigt den liebevollen
Umgang der deutschen Soldaten mit Kleinkindern.eb&llt der Soldat, mit Marschgepack
und Pickelhaube gerustet, liebevoll ein Kleinkimdseinen Armen und scheint mit ihm zu

328\WuW Jg2., 1932, Nr. 12, S. 348ff.; vgl auch beilPAufstand der Bilder, S. 143.
329 Margolin im Vorwort zu: Rhodes, Anthony: PropagandThe Art of Persuasion: World War I, Chelsea
House Publishers, New York, 1976. Im Vorwort keBwitenangaben.
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sprechen. Auch wenn man die Augen des Soldaten siieht, so ist sein Bild menschlich, er
tragt einen Bart und besitzt individuelle Zige —isrnicht stilisiert. Seine grof3en Hande
halten nur das Kind, Waffen tragt er keine. Das\Bhégt friedlich in seinen Armen und
blickt zum deutschen Soldaten, frei von jeder Angsif. Von einer Bestie kann also bei
dieser Darstellung keine Rede sein, sie
zeigt in dem deutschen Kampfer gar
mehr einen liebevollen Vater, denn einen
Soldaten. Interessanterweise richtet sich
die Karte aber eindeutig nicht an das
franzbsische oder Dbelgische Volk,
sondern ist, die  Sprache der
Bildunterschrift zeigt es, nur an die
eigene, deutsche Bevolkerung adressiert.
Der eigentliche Effekt, die Bevolkerung
der besetzten Gebiete von der eigenen
Friedliebigkeit zu Uberzeugen, fallt somit
vollig aus. Es kann lediglich zu einer
Beruhigung des eigenen Gewissens
innerhalb der deutschen Soldatenfamilien
kommen - doch der Propaganda der
Entente wird dadurch mit dieser Karte
nicht viel entgegengesetzt.
Dem motivischen Vorbild aus dem Ersten
Abb. 101, M. K...tmay (?), 1914. Weltkrieg folgend macht es die
nationalsozialistische Propaganda besser
und spricht die Bevolkerung der besetzten franztisigrachigen Gebiete mit dem Plakat
~Populations abandonnées" ganz direkt an. Auch \Wiett ein deutscher Soldat mit Kindern
gezeigt, der als Friedensbote auftreten soll. m gen Matejko 1940 gestalteten Plakat wirbt
ein lachender deutscher Kampfer als Brotspender Kinderfreund in einer friedlichen
Szenerie. Von freundlichen Kindern umringt, einegah halt der Soldat sogar auf dem Arm,
illustriert der Kadmpfer seine Rolle als Friedengbot Kriegszeiten. In makelloser Uniform
als Kriegsarbeiter auftretend, liegt ihm, dem delwts Soldaten im Allgemeinen, das Wohl
der Kinder am Herzen, so die Aussage des PlakBtes.Feldzug gegen Frankreich und

Belgien ist nun zu Ende, sein Arbeitsauftrag imelgrist erfolgreich erledigt — nun kann der
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Kampfer auch wieder seine Menschlichkeit zeigedem er lachend im Kreis von Kindern

steht. Nach dem erfolgreichen Kriegsfeldzug behdir deutsche Kampfer als

Besatzungssoldat zwar noch

seine militdrischen Aufgaben,

er ist jedoch nicht mehr der

harte Kampfer in einer

kriegerischen Umgebung,

sondern der liebevolle Vater in

befriedetem Gebiet, der die

Kinder frankophoner Familien

ebenso liebt, wie die seinen.

All dies zeigt Matejko in

wenigen Andeutungen, deren

Auffalligste neben den

lachenden Personen vor allem

das Fehlen beinahe jeden

militarischen Kontextes ist.

Abgesehen von der

makellosen Uniform, die bar

jeder Verschmutzung nur noch

den deutschen Soldaten als

solchen préasentieren soll und

die nichts mehr mit Kampf

oder Krieg zu tun hat, erfahrt Abb. 102, Theo Matejko und Hubert Gaillard, 1940.

die Darstellung auf dem Plakat keinerlei kriegssghe Zuschreibungen mehr. Der Kampfer
besitzt keine Waffe, weder ein Maschinengewehr nid@hdgranaten, am Gurtel tragt er nicht
einmal sichtbar eine Pistole. Der deutsche Solstahicht mehr als Krieger in Frankreich,

sondern scheinbar nur noch zur Gewinnung der fidsalen Bevolkerung fur Deutschlands
Interessen. Statt Kugeln und Granaten spendet @rid Freude, selbst sein Helm, Ikone
des drei3igjahrigen Kampfes der ,ewigen Frontkamgeeeration“, hangt nur noch lose am
eigenen Gurtel.

Bereits der ,Deutsche im Feindesland® war wahrerd &rsten Weltkrieges waffenlos

abgebildet, doch im Vergleich zur Darstellung Mebsj wirkt er mit Pickelhaube und

Marschgepack deutlich kriegerischer, zumal er leen driedlich in seinen Armen liegenden
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Baby auch nicht als von Herzen gutiger Nahrungsigerauftreten kann. Um die

Bevolkerung der frankophonen Gebiete fur sich geem zu konnen, reduzierte die

Propaganda des Zweiten Weltkrieges die kampferiBehstellung eigener Soldaten teilweise

auf ein absolutes Minimum und schuf so ein Bilds de@m harten, anonymisierten ,Neuen

Kampfer* der ,ewigen Frontkdmpfergeneration“ entgegtand.

Abb. 103, Anonym, ca. 1943.

Doch auch das genaue Gegentell
konnte in der deutschen Propaganda
fur Frankreich  Wirklichkeit sein.
.L'Europe unie contre le
bolchevisme* fordert in seiner
Darstellung den ,Neuen Kampfer*
geradezu als Vorbild des Soldaten.
.L'Europe unie contre le
bolchevisme* ist ein circa 1943
entstandenes Plakat, das zum Kampf
des vereinten Europas gegen den
Bolschewismus aufruft. Mit seiner
totalen Anonymisierung stellt es den
absoluten Hohepunkt der Darstellung
vom ,Neuen Kampfer* dar, das Plakat
zeigt keine Gesichter — nur eine flache
Scheibe anstatt der Gesichtszlige —
keine Hande, keine Uniformteile, alles
besteht aus einfarbigen Flachen. Es
gibt sieben vollig identische Soldaten
mit Stahlhelm, Uniform und Gewehr,
die alle die gleiche Pose, die gleiche

Marschrichtung und implizit auch die

gleiche Motivation, den Kampf gegen den Bolschewisyjrhaben. Alles an lhnen ist véllig

identisch, nur der Riemen des Gewehrs weist nochinmle Unterschiede auf. Die

kriegsmaschinelle Ausristung unterscheidet sichngirgig, der Mensch aber ist vollig

gleichgeschaltet. So zeigt ,L’'Europe unie contrébtdchevisme” eindricklich den Wandel

des Menschenbildes, in dem menschliche Kampfersselichts mehr wert waren und nur



noch als Zahlen- und Verfligungsmasse existierierartbnymisiert fir vorgegebene Ziele zu
k&dmpfen hatten. Wie beim Kampf um Produktionszalgiah der Mensch als blof3e Nummer,
mit der und Uber die nlichtern und sachlich kalktuirurde.

Front und Heimat werden rot und blau gekennzeichmiet bei dem Plakat ,lls donnent leur
sang“**° Der rote Untergrund in Kugelform dient als Symh#s ,weltumspannenden
Bolschewismus*®, gegen und zugleich Uber den dasnmierte, vereinte Europa siegesgewil3
marschiert. Das franzosischsprachige Plakat zeegh centsprechend im Vergleich zu
~Populations abandonnees” keinen unmilitérischeredfar als Friedensboten, sondern bricht
dieses Bild ganz bewul3t zu einem offensiv agienenligegerischen Friedensboten, einem
,Huter der Heimat®, der ganz Europa im Kontext detionalsozialistischen Ideologie vom
,GroBraum Europa®® als seine Heimat ansieht. Dabei ist das Plakah micht Teil des
modernen Soldatenbildes, sondern deutlich nochEeten Weltkrieg verbunden, denn 1943
hatte die deutsche Propaganda schon den ,Neuermiedts motivisches Leitbild. So bildet
.,L'Europe unie contre le bolchevisme® den absoluteldhepunkt der unverédnderten
Entwicklung des Bildes vom ,Neuen Kampfer aus deraten Weltkrieg.

330vgl. Abb. 125.

%Lvgl. hierzu: Karl Heinz Roth: Die wirtschaftspddithen Nachkriegsplanungen des deutschen Faschismus
Forschungsbilanz und offene Fragen; in: Werner RBtgitte Berlekamp (Hrsgg.): Neuordnung Europas —
Vortrage vor der Berliner Gesellschaft fur Faschisrand Weltkriegsforschung 1992-1996, Edition Oogan
Berlin, 1996, S. 179-198.

Sowie: Jorg Hoensch: Nationalsozialistische Eurtipapim Zweiten Weltkrieg; in: Richard Plaschkagéid:
Mitteleuropa-Konzeptionen in der ersten Halfte 8@sJahrhunderts, Verlag der dsterreichischen Akéelder
Wissenschaften, Wien, 1995, S. 307-325.
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Das moderne Bild des ,Neuen Helden" propagiert Ast®lakat ,Waffen-SS*, das auch in
einer hollandischen Version
veroffentlicht wurde. Wie
.,L'Europe unie contre le
bolchevisme® im Jahr 1943
entstanden, zeigt Anton in der
SS mit dem ,Neuen Helden®
doch eine ganz andere
Kampferfigur: Ein
Untersturm-Offiziet*? der SS
wirbt fir seine Organisation,
die laut Bildunterschrift wie
er ,berufen zum Kampf*,
zugleich aber auch ein ,Huter
des Friedens” sei. Das Anton-
Plakat zeigt das propagierte
Selbstverstandnis der SS, die
sich als Vorreiter des Bildes
vom ,Neuen Helden* sah.
Das arische Menschenbild
vereint seine innerhalb der
Ideologie positiv konnotierten
Pseudowissenschaftlichkeiten
im Muster-Offizier der SS,

Abb. 104, Ottomar Anton, 1943. der .berufen zum Kampf“ ein
arischer Friedensgeist sein soll. Als Herr der Weith bewul3t, das angeblich Beste der
Menschheit in seinen Genen zu vereinen, blicktSfeiOffizier erhobenen Hauptes stolz um
sich. Die Uniform wird von Anton auf die wesentleh Teile reduziert, nur der
Kragenspiegel, die Schulterklappen und die Schirtaeimit dem SS-Totenkopf bleiben
sichtbar — jene Symbole also, die der Identifizigraes ,Neuen Helden* als Mitglied der SS
dienen.

Das Vorbild Antons fiir das Plakat ,Waffen-SS* waitids Paul Junghanns’ ,Ich wache und

kampfe fur Dich®, das einen Soldaten im Schitzeimgnabei der Nachtwache zeigt. Der

332 Der Untersturm-Fihrer entspricht innerhalb demBigrade der Wehrmacht einem Leutnant.
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Eindruck der Nacht wird neben den am Himmel steban8ternen vor allem durch die
blauliche Farbgebung unterstiitzt, in der dann alietSchrift gehalten ist. Der Vordergrund
des Bildes wird neben dem Soldaten durch den Sthelzaun gepragt, unter dem der
Soldat, auf seiner Handgranate

aufgestitzt, liegt. Im

Hintergrund des Bildes kann

man eine Ruine erkennen, ein

beschdnigendes Symbol fir die

Zerstorung des Krieges. Die

Handgranate aber zeigt, worauf

sich der Soldat einzig verlassen

will, n&mlich seine Waffen.

Das Gesicht des Soldaten ist

gut zu erkennen, aber es zeigt

keine individuellen Zuge, er

und das Bild werden vielmehr

von seinem Stahlhelm

dominiert. Obgleich die Augen

zu erkennen sind, liegen sie

doch im Schatten des Helmes

und nur die untere Halfte des

Gesichts wird vom Mond

beschienen. Helm und

Handgranate werden durch die

Reflektion des Mondlichtes

besonders hervorgehoben, sie

sind die  Arbeits- und Abb. 105, Julius Paul Junghanns, 1918.

Schutzgerate des modernen

Soldaten. Dieser scheint gebannt und, seiner Pthietvul3t, aufmerksam seinen Abschnitt zu
Uberschauen, er ,wacht und kampft* fir den Betraclder Szenerie, der im Gegenzug
Kriegsanleihen zeichnen soll. Der gezeigte Soltlektbdabei nach links, was nach Zeller die
abgebildeten Helden oft tun, weil sich dadurch Blkck mit dem des Betrachters kreuze,

wenn dieser in Leserichtung das Plakat betracliet. Leser, so Zeller, wirde dadurch
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gleichsam ,gefanger®® Ein weiterer Grund, den Zeller nicht nennt, isiRcder Soldat mit
seinem Blick nach Westen sieht, also auf das umkantchlachtfeld. Gerade bei dieser
Abbildung wird dadurch das ,Wachen und Kampfen“ @e¢daten fir die Heimat verstarkt.
Es handelt sich um ein weiteres Mittel der Glor#fimng des Frontsoldaten, wie Schade
schreibt, der nun in Stille seine Arbeit verricht¥tKurt Miihsam beschrieb Ende 1918 die
Arbeit der Zensurbehdrde in der Aufgabe, ,zu vedkmm, daf3 der Krieg als ein ,rohes,
blutiges Handwerk’ hingestellt wurde. Sie [...] btee stets dahin zu wirken, dal3 der Krieg,
der ,groRen Zeit’ entsprechend, nur als ethischhemhender Heldenkampf flir Konig und
Vaterland betrachtet werdé®

»Ich wache und kampfe fur Dich® ist Antons Vorbildenn es zeigt ebenso wie sein Plakat
~Waffen-SS* das Bild eines wachsamen, angeblich l[Beeden schitzenden, Kampfers, der
zum Kampf geboren und in ihm lebend sich und deslk§gemeinschaft* den Frieden, wenn
es notwendig sein sollte auch erbarmungslos, erkaimpGegensatz zum ,Neuen Kampfer*
Junghanns’ reichert Anton seinen ,Neuen Helden't aloeh rassistisch an, indem er aus dem
Mitglied der ,ewigen Frontkampfergeneration* einarischen Uberhelden macht, der als
Offizier Uber die von Junghanns’ Soldaten gezeigighigkeiten noch hinaus zum Kampfen,
Befehlen und Herrschen geboren sein soll. Antogtenen Typen des Soldatentums, der als
.Neuer Held“ auch in den besetzten Gebieten flird#iatsche Armee angeworben werden
soll.

5.2.2 Anwerbung

Der Typus des Anzuwerbenden entspricht motivisan &id des ,Neuen Helden*, aber er
ist — gerade durch die deutsche Propaganda im eAdislanicht allein auf Deutschland
beschrankt. Die Anwerbungsplakate fir die SS odelege Freiwilligen-Verbande die das
deutsche Heer unterstitzen, zeigen keine deutstblelaten — aber Soldaten, die das von der
Goebbels’schen Propaganda gewiinschte deutscheteéalada zum Vorbild haben und die

fur Deutschland kampfen.

333vqgl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 208.
34yvgl. Schade, Nachrichtenpolitik, S. 117.
33> Zitiert nach: Schade, Nachrichtenpolitik, S. 118.
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.Med Waffen-SS og den Norske Legion“ zeigt noch deeiSoldaten, einen deutschen

Kampfer der Waffen-SS und einen Norweger, der zmmigischen Legion beitreten mochte.

Das Rekrutierungsplakat fur jene Norwegische Legramgt vor dem Hintergrund eines
Wikingerbootes, das Symbol des
nach der Eroberung durch
Deutschland angeblich  wieder
freien Norwegens sein soll, ein SS-
Mitglied, wie es einem jungen
Norweger eine Uniform Uberreicht.
Dabei stellt die Szene eine Art
Initiationsritus  da, in der ein
moderner Norweger im Geiste
seiner Ahnen, die im Hintergrund
prasent sind, in das Kampfesalter
kommt und in die
Frontkampfergemeinschaft der
~ewigen Frontkampfergeneration”
aufgenommen wird. Im Sinne der
Propagierung des ,Neuen Helden*
werden beide Soldaten nicht nur
hart und mannlich, sondern auch
nach rassischen Gesichtspunkten
gezeichnet. Besonders das akkurat

Abb. 106, Anonym, ca. 1941. gekammte blonde Haar des

Norwegers sticht dem Betrachter ins Auge. Ein ,nigher* Handschlag besiegelt die erste
Stufe der Initiation, und lalt das Bild in sich gasssen wirken. Der Text des Plakates
beschreibt die zweite Stufe der Initiation, wenn idbe Soldaten in einer
Frontkampfergemeinschaft ,mit der Waffen-SS und Nerwegischen Legion gegen den
gemeinsamen Feind... gegen die Bolschewikih den Krieg ziehen. So dient der deutsche
Soldat mit seiner Uber funfundzwanzigjahrigen Kaeni@hrung als Teil der ,ewigen
FrontkAmpfergeneration®* dem Norweger als Vor- uneitiild, einem pangermanischen
Krieger fir den Kampf gegen den Bolschewismus, aller,Hlter der Heimat” ist, wenn er

diese gegen den Kommunismus verteidigt. Es hasa#itum einen Krieger, der nicht zuletzt

3¢ Das ist die sehr wortliche Ubersetzung des Sajked Waffen-SS og Den Norske Legion mot den felles
fiende... mot Bolsjevismen*.
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auch als Musterbild des angeblich existenten Are# ein Vorkampfer seiner Rasse ist, die
sich bis in die Wikingerzeit zurtickverfolgen lassal.
Das kunstlerische Vorbild fur diese Art des Huters
und Streiters fur die Heimat ist Lucian Berhanrds
,Zeichnet die Neunte®®’ Die motivischen
Ahnlichkeiten zeigen sich nicht nur im Motiv des
,2Huters der Heimat, das beiden Plakaten
innewohnt, wobei die Darstellung aus dem Zweiten
Weltkrieg im Sinne der nationalsozialistischen
Propaganda aggressiver und offensiver wird und
nicht mehr nur einen Soldaten auf der Wacht zeigt.
Die motivische Ahnlichkeit zeigt sich insbesondere
auch in der Ahnlichkeit der Gestaltungsrezeption:
wahrend das deutsche Plakat des Ersten Weltkrieges
in mittelalterlicher Tradition steht, mdchte das
deutsch-norwegische Plakat des Zweiten Weltkrieges
Abb. 107, L. Bemhard, 1918, die Tradition Norwegens aufgreifen und die eigenen
Ziele mit einem idealisierten Wikingermythos in
Verbindung bringen. Das Schitzenswerte ist im natspzialistischen Sinne nicht mehr —
wie auf Bernhards Druck — die Familie, die in eingmiformierten, entburgerlichten
faschistischen Welt schlicht keinen Platz mehr haondern nur noch die
Kampfergemeinschaft, die um ihrer selbst Willen ufiol Rasse und Herkunft ihren

lebenslangen Kampf fuhrt.

Propaganda und Kulturpolitik waren fiir Deutschlandh in den besetzten Gebieten wichtige
Instrumente der Herrschaff Im Gegensatz zu Danemark, das bereits wenige &tunach
dem deutschen Einmarsch beinahe kampflos kapielideistete Norwegen mit alliierter
Unterstitzung zwei Monate lang Widerstand. Norweggmet sich gut zum Studium der
deutschen Propaganda in besetzten westlichen @ebisteil sich dort bis kurz vor
Kriegsende im nationalsozialistischen Institutiogpefige kaum etwas anderte.

Reichskommissar Terboven wurde erst im Mai 1945D0nitz abgesetzt, woraufhin er dann

37 Das Plakat zur Kriegsanleihe wurde bereits genanalysiert, vgl. Abb.61.
338 \vgl. Benz, Otto, Weismann (Hrsgg.): Kultur — Prgpada — Offentlichkeit, S. 7.
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Selbstmord begint’® Bereits zwei Wochen nach Beginn der Besetzung Hgens, als in
Mittel- und Nordnorwegen noch gekampft wurde, emarHitler durch einen Fuhrer-Erlal3
vom 24. April 1940 den Essener Gauleiter und Oldsidenten der preul3ischen
Rheinprovinz Josef Terboven zum ,Reichskommissar die besetzten norwegischen
Gebiete”.

Die deutsche Zivilverwaltung Norwegens umfaldte zhsé die drei Hauptabteilungen
Verwaltung, Volkswirtschaft, sowie Volksaufklarungnd Propagandd’ Im Verlauf des
Krieges kam noch die Hauptabteilung Technik hinkim sich mit den norwegischen
Nationalsozialisten, dem ,Nasjonal Samling” und s##s Fuhrer Vidkun Quisling zu
koordinieren gab es im Reichskommissariat den sog#en ,Einsatzstab Wegener®. Die
HAVP selbst gliederte sich nach Moll ab Sommer 1@4fdlgende Abteilungen: Propaganda,
Presse, Rundfunk, Kultur, Schul- und Bildungswe¥érGerade die beiden letztgenannten
aber verfugten nur tGber wenig Personal, was in efalalusgedriickt bedeutete, dal sie im
unteren einstelligen Bereich arbeiteten. ,Die Dist&lengliederung lal3t erkennen, dal3 die
HAVP als getreues Abbild des Goebbelsschen Propagainisteriums en miniature
konzipiert war, so Molf*? Die Hauptabteilung fiir Volksaufklarung und Propadsm hatte
Aul3enstellen in rund einem Dutzend der bedeutendstewegischen Stadte. Allerdings ist
aufgrund des Personalmangels und der geographidtméltnisse in Norwegen nach Moll
davon auszugehen, dal3 die propagandistische Durghdg aul3erhalb der Grof3- und
Mittelstadte nur sehr bescheiden Ww&r. Die Hauptabteilung fir Propaganda und
Volksaufklarung unterstand mit einer kurzen Untedbiung bis zum Marz 1945 der Leitung
des erst 1909 geborenen Georg Wilhelm Mduller, gen&W. Miller, der bis zu seiner
Abkommandierung im April 1940 Goebbels’ personlickReferent war. Muller, Trager des
goldenen Parteiabzeichens, war, so Moll, ,zweifelin fanatischer Nationalsozialist der
den Dienstgrad eines SS-Oberfiihrers (Oberst) ltkeiund seinen Dienst stets in SS-
Uniform versal**® Nach eigener Aussage wurden Georg Miiller und Rentvam April 1940

339vgl. zum Thema Propaganda im besetzten Norwegeti: Bwischen Weimarer Klassik und nordischem
Mythos, S. 189ff.

340 etzere hatte die Abkiirzung ,HAVP*.

341ygl. Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordischélythos, S. 192.

342 Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordischem kiys, S. 193.

313ygl. Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordischélythos, S. 193.

344 Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordischem kiys, S. 193.

3% Dieses reale Beispiel veranschaulicht sehr gut,di¢ Uniform des ,Neuen Helden*, oder derjenigdia,
sich selbst als ,Neuen Helden"“ sahen, zum einerdBsi Mythos der ,ewigen Frontkdmpfergeneration®
wurden. lhre Funktion entsprach nicht mehr nur @éémer tarnenden Kombattantenzuordnung auf dem
Schlachtfeld, die Uniform wurde nun zuvorderstaiseigener Arbeitsanzug angesehen, der im ewiganpgf
um Rasse und Raum in der Offentlichkeit getragerdeu

181



personlich von Hitler mit den Worten ,Gewinnt miried Norweger® nach Oslo
verabschiedet’®
Die Bildpropaganda Miillers und Terbovens versuchtenmer wiederkehrenden Motiven
fur den Nationalsozialismus und die Gewinnung venan Soldaten zu werben. Ein weiteres
Beispiel der Wikingerrezeption ist das Plakat ,Noshn“, das ,Kjemp for Norge“, also
.Kampfer fur Norwegen*, suchte. Alle
Norweger sind, so die Aussage des
Plakates, pradestiniert fur den Kampf
in der SS, ihre Ahnen dienen abermals,
wie bei ,Med Waffen-SS og Den
Norske  Legion“, als Vorbild.
.Nordmenn* zeigt dieses noch
deutlicher, wenn es im Juni 1941 zur
Grindung der ,Norske Legion“ ein
Mitglied der Waffen-SS und einen
Wikinger abbildet. Beide Kampfer
tragen einen Helm, beide blicken starr
in den Osten, als ob sie in die Zukunft
blickten. Dabei ist nicht nur die
Ahnlichkeit des Helmmotives
offensichtlich, sondern auch die
Ahnlichkeit der Kampfer selbst. Ihre
identische Pose und ihre Gesichtsziige,
die sich bis ins Detail zu gleichen
Abb. 108, Anonym, ca. 1941 scheinen, lassen den Betrachter zu
dem Schlul3 kommen, dafd es sich um
exakt dieselben Kampfer handeln muf3. Dergestadt,der historische Kampfer als Wikinger
fir seine Heimat Norwegen kampfte, zieht nun dedenoe Soldat fur die Waffen-SS in den
Kampf, um Norwegen zu beschitzen. Die Analogie Metive und Aussagen dient einem
verfalschenden, rassisch aufgeladenen und ideclogigehr als zweifelhaften Kriegs- und

Kampferbild.

348 v/gl. Moll: Zwischen Weimarer Klassik und nordischélythos, S. 199
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Eine vollstandig andere Gegenuberstellung bietetPéakat aus den besetzten Niederlanden.
Am 10. Mai 1940 marschierten deutsche Truppen olorkerige Kriegserklarung in die
Niederlande ein. Dies war der Beginn einer sechkhigéa GroRRoffensive, an deren Ende die
Kapitulation Frankreichs stand. Bereits am 15. kpitulierte der Oberkommandierende der
hollandischen Armee, General Winkelmann, in Rijsomor den deutschen Invasoren.
Wahrend die deutsche Armee eine schlichte Militdmadstration fur die besetzen Gebiete —
ohne Annexionsinteressen — bilden wollte, ersekitéer bereits am 17. des Monats die
unpolitische deutsche Militiradministration durchnee zivile FUhrung unter dem
,Reichskommissar fiir die besetzen niederlandisc®ebiete”, Arthur SeyR-Inquait’ Nach
dem Krieg plante Himmler den Anschluf® Hollands as deutsche Reich, wahrend des
Krieges aber konnte dies aus verschiedenen Grindeh nicht geschehen: Hitler hoffte
zunachst noch auf einen Frieden mit England und die hollandische Bevoélkerung war in
den Augen der Parteifihrung noch nicht reif gemayum sollte die Propaganda den Weg fur
eine spatere Annexion ebnen. Die von Hirschfeld,sédf-nazification“ benannte Strategie
SeyR-Inquarts zeigte jedoch keine Wirkung, da dig&ihdischen Parteien und Vereinigungen
zwar zur Kooperation mit dem Besatzern bereit waseah fur dessen politische Doktrin aber
weitestgehend nicht empfanglich zeigten. Lediglice NSB, die niederlandische
Nationalsozialistische Partei, arbeitete eng mih d&eichskommissar zusammen und half bei
der Ausschaltung unerwinschter Vereinigungen, sob#e der Installation von NS-
Organisationer?® ,All in all, active propaganda did not play thecide role originally
intended for it by the Nazi occupation force. [.t.jMas only in the ranks of the native fascist
movement, and especially in Anton Mussert's NaztyPand its affiliated organisations and

groups, that this propaganda fell on fertile sdif*.

347vgl. zur Geschichte der Besatzung der Niederlahitschfeld: Nazi Propaganda, S. 143.
348\/gl. Hirschfeld: Nazi Propaganda, S. 146f.
39 Hirschfeld: Nazi Propaganda, S. 157.
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Teil der Strategie der ,self-nazification® war dBdakat ,Wie van deze twee is de ware
Nederlander?®> ein Anwerbungsplakat fiir die ,SS-FreiwilligenlegidNiederlande®. Wie
das norwegische Rekrutierungsplakat ,Nordmenn® tzeigch das niederlandische eine
Gegenuberstellung zweier Personen aus der umwarbBeedlkerung. Allerdings ist die
propagandistische Aussage eine vollig andere: wéhaie Nordmenn im Zeichen ihrer
Ahnen kdmpfen und diese somit Ehren, stellt dakaPlanit der Frage nach ,de ware
Nederlander* den Kontrast

zwischen heldenhaftem

Kampfer und feigem

Kriegsdienstverweigerer

heraus. Im Vordergrund steht

der, nach Aussage des Plakates,

~gute* Niederlander, im

Hintergrund wird blaR sein

»Schlechtes” Gegenbild

gezeichnet.  Wahrend  der

Vordere der beiden fir sein

Land kampft und dessen Zier

Stahlhelm und Handgranaten

sind, entpuppt sich der Andere

als dandyhafter Schnosel, der

immer noch der Monarchie

verhaftet bleibt, wie seine

Anstecknadel und seine

Krawatte zeigen. Die Zigarette

und der Uberhebliche Blick

brandmarken ihn als Abb. 109, Anonym, ca. 1940.

gedankenlosen, nur auf den eigenen Genul3 und Voe@achten und, in Zeiten des Krieges,
pietatlosen Antipoden des im Vordergrund zu sehenbtieuen Helden®. Die Analogien der
Zuschreibungen, die dem Betrachter seine vorgebldlahl treffen lassen sollen, sind dabei
ebenso geschickt, wie zahlreich vorhanden: Dertgehde Helm, anstatt der gestriegelten
Frisur, das harte Gesicht, statt der weiblichemyweehlichten Zige des Dandys. Der SS-

Kragenspiegel als Kampfesrune besteht als Gegenpoimonarchistischen Krawatte mit

350 Wer von diesen beiden ist der wahre Niederlarider?
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flamischem Lowen, der Reichsadler auf dem Armelderem ist als Symbol des Sieges das
Gegenteil des Bildes der bereits nach England lgeflen koniglichen Familie am Revers.
Statt eines schndseligen Einstecktuches in den dsdarben erhalt der SS-Kampfer ein
Armelwappen. Nicht zuletzt dienen die Granatenen ldand des Kampfers als Kontrast zu
der Zigarette im Mund des Gegenbildes. Selbst diégdking unterscheidet sich diametral, auf
der einen Seite der noble Anzug des Zivilisten anfl der anderen Seite der Kampf- und
Arbeitsanzug des ,Neue Helden®. Die Kontrastiergaint bis in die zeichnerischen Mittel:
wahrend der Kampfer stark und in kréftigen Farbemegchnet ist, erscheint der Zivilist als
bla’R und weich. All diese Gegensatze sollen nicintdie Wahl der richtigen Seite fir den
Betrachter erleichtern, sondern zeigen auch irr kwatrastierten Explizitat das Eigenbild des
.Neue Helden", der sich nach seinem finfundzwadalre andauernden Kampf nicht mehr
mit dem Leben der Zivilisten identifizieren kannr Bieht in diesen verweichlichte,
dandyhafte Kriegsgewinnler, die der propagiertetionalsozialistischen Ideologie, die in

grol3en Teilen der ,ewigen Frontkdmpfergenerationtherrschte, zuwider standen.

Innerhalb der Propaganda in den von Deutschland
besetzten Gebieten stellt Frankreich einen
Sonderfall daf™ Da es kaum zu

Propagandatatigkeiten aufgrund der kurzen
Kriegsdauer kam, konnte die franzdsische
Regierung nur wenige Feindbilder aufbauen.
Wahrend des dreiviertel Jahres nach Kriegsbeginn
wurden vor allem Bilder eines Scheinfriedens
produziert — nach dem deutschen Angriff auf
Frankreich selbst war es fir wirksamere
Propaganda schon zu spéat. Nach der Kapitulation
von Paris wurde die nun von Deutschland
gesteuerte  Propaganda  hauptsachlich  zur
Vertrauens- und Arbeitergewinnuiig

eingesetzt>® Das Rekrutierungsplakat ,Toi

. . . . . Abb. 110, Ottomar Anton, nach 1941.
Aussi!” stellt somit nur eine Sonderheit dar. Bs is

%1 Diese Meinung vertritt auch Weill. Vgl. Weill: fdatkunst International, S. 287ff.; 295.
#2yvqgl. ,Populations abandonnees*, Abb. 102.
#3vgl. Weill: Plakatkunst International, S. 287.
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mit dem deutschen Plakat ,Dich ruft die Waffen-

SSI“**identisch und zeigt einen Soldaten der Waffen-

SS, wie er mit dem Finger auf den Betrachter zeigt,

um diesen mit einem ,toi aussi“, beziehungsweise

,Dich ruft die Waffen-SS*, zu ermahnen, der Waffen-

SS beizutreten. Der Unterscharfufitertragt eine

Flecktarnuniform, die Ausdruck der Modernitat der

Waffen-SS ist. Der Stahlhelm des Kéampfers ist gut

Abb. 111, Anonym, 1915-16. Sichtbar, hat aber durch den FIecktarnUberzu%,bb 112, Flagg, 1917.

ahnlich wie zu Beginn des Ersten Weltkrieges beim

Schutzlberzug fur die Pickelhaube, nicht mehr sein

klassisches Aussehen. Das 1944 von Anton gestaltete

Plakat zeigt einen individuellen und rassisch

gepragten .Neue Helden*, dessen

Erkennungszeichen, SS-Runen auf dem weil3en

Kragen ihn als Teil der Elite zeigen. Das Plakat is

sehr dunkel gestaltet, um tber Beleuchtung einzelne

Motivteile zu betonen. So ist einerseits das m&hnli

wirkende Gesicht des ,Neue Helden“ erleuchtet,

ebenso wie seine stahlblauen Augen, die ihn als

ﬁr?k?élgr?hfnonym, Datum  rassisch ~ aufgeladenen  Kampfer  présentiereRiy 113 Mauzan, 1917.

andererseits wird ebenso der weil3e Kragenspiegel
und der auf den Betrachter gerichtete Finger ddeshLicht hervorgehoben — die Zeichen der
Elite und der Aufruf, dieser beizutreten.
Das Motiv des ausgestreckten Zeigefingers, dedanfBetrachter ermahnend zeigt, stammt
aus dem Ersten Weltkrieg und ist eines der berigtarieMotive Gberhaupt. Urspriinglich ein
Plakat GroR3britanniens das Lord Kitchener zur Wedgowon Kriegsfreiwilligen zeigte, wurde
das Motiv schnell auch von den meisten anderemfkieenden Nationen Gbernommen, wie
Max Gallo in seiner ,Geschichte des Plakates* z&fypas Motiv eines auf den Betrachter
gerichteten Fingers findet sich Uberall, in Deulmet, Amerika, Frankreich, Italiefi’

Beispielhaft seien hier vier Darstellungen aus desten Weltkrieg gezeigt.

$4vgl Abb. 182.

%3 Dies entspricht innerhalb der Wehrmacht dem Digrast eines Unteroffiziers.
#%yqgl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 187ff.

%7vqgl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 190.
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Weniger Aufforderung als vielmehr das Versprechen $port, Spal3 und Kameradschaft

vermittelt das Plakat ,Den Norske Skijegerbataljodas 1941/42 von Harald Damsleth

gestaltet worden sein kdnnte. Das norwegische BJRerungsplakat wird von der Farbe

weild dominiert, die nicht nur Schnee und Winter Bghsiert und Teil der Tarnung der

Abb. 115, Harald Damsleth, 1941/42.

eigenen Uniform ist, sondern
wie bei der Farbe der
Kragenspiegel in ,Toi aussi*
auch der Zuschreibung der
Elite dieser Einheit dient. Mit
Langlaufski und Rucksack
geht  diese Eliteeinheit
.Neuer Helden* in den
Motiven des Bildes beinahe
in einen Abenteuerurlaub,
nur der Helm signalisiert, daf3
es kein Urlaub, sondern ein
Kampfauftrag ist. Die gleich
aussehenden, nach rassischen
Merkmalen gepragten
Gesichter erscheinen hart,
aber durch den Kontrast zu
dem das Bild dominierenden
Weil3 erscheinen sie
ungewohnt dunkel. Die SS-
Runen am Helm lassen aber
keine Zweifel daran, daf} es

sich bei diesem Krieger um

ein rassisches, wie kampferisches Vorbild handdt. Anschein eines kleinen Skiausflugs

gleicht dabei dem Motiv des Wanderausfluges aus Eeesten Weltkrieg. Wie auch bei ,Nach

der Schlacht bei MetZ®® wird sich dieser propagierte Eindruck schnell gészlich falsch

erweisen, und der Totale Krieg den Ausflug schizell einem militaristischen Albtraum

werden lassen. Der Skijeger aber ist in der Abligdnoch ein aktiv kdmpfender und vor

#8vgl. Abb. 98.



allem rassisch und ideologisch aufgeladener Kriegier ,Neuer Held", der dem Betrachter

nicht nur als Kriegsziel und fir den aktuellen Kdmgondern gerade auch im Sinne der

Ziichtung einer nordisch-germanischen UberrassdtzyBil med uns nordover!®>®

Eine Fortsetzung dieses Motives zeigt das Plakat,88-Skijegerbataljon Norge®, das die

»Ausflugsgruppe” nun im Kampf prasentiert. Zwei f@ger befinden sich, unterstiitzt von
einem Panzer, im Kampf
gegen die Sowjetunion, die
durch den roten Himmel
und die zerstorten B&ume
bedrohend symbolisiert
wird.
Die Langlaufspuren der
Skijeger sind als das Bild
kreuzende Diagonalen noch
gut sichtbar. Gemeinsam
mit dem Panzer, der die
Dynamik des Kampfes
durch  sein  rauchendes
Kanonenrohr vorfiihrt, ist
der technisierte Kampfer als
Teil der nordisch-
germanischen Rassen- und
Kampferelite Werbetrager
fur den Beitritt zur SS. Der
Fluchtpunkt der Darstellung

ist ein nicht sichtbarer,
Abb. 116, Anonym, 1941/42.

kommunistischer Feind am
rechten Bildrand, sozusagen im Osten der skandiclhen Grenze. Ahnlich wie bei ,Den
Norske Skijegerbataljon” ist weil3 die dominiereriegrbe, nur da? diesmal der Himmel in
einem bedrohlicheren und kriegerischen rot gezeickird, um die sowjetische Gefahr fur
Skandinavien zu illustrieren. Ein Vorbild fir dieekéchmelzung des rechts auf dem Plakat

abgebildeten Kriegers mit dem Schnee liefert siadieiCays ,Den Krieg gewinnt wer die

359 Komm mit uns nordwarts!*.
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starkeren Nerven hat®’ Ein anderes Vorbild beider Plakate fiir die ,Skiiggist auf den
ersten Blick nicht sofort ersichtlich: Es sind ¢Hehn- und Spottpostkarten, die besonders zu
Beginn des Ersten Weltkrieges in Deutschland méa&sdenversandt wurden und die
beispielhaft durch die Postkarte ,Grol3e Hasenjaguitreten wird.

Die allilerte Propaganda setzte besonders auf diené&nschlichung des Gegners, der als
Untier plindernd und mordend die eigenen Landeudfraund Kinder bedroht. In der
deutschen  Propaganda
des Ersten Weltkrieges
dagegen findet sich
dieses Motiv nicht®*
Vielleicht waren sich die
Verantwortlichen  doch
bewul3t, dal3 sie keinen
Verteidigungskrieg
fuhrten und das
Bedrohungsszenario der
Heimat paf3te auch nicht ,. . 117, Anonym, 1914.
zu den vermeintlichen

Siegesmeldungen. Erst als sich die Niederlage éetsdhen Armee abzeichnete, konnte die
heimische Abwehrbereitschaft durch solche Zuschragjen gestarkt werden. Nun wurde
Wilson beispielsweise als hintertriebener Drachegelstellt, der von einem Siegfried
bekampft wird®®? Die anfanglichen Zuschreibungen machten den Gegnir bei der
,Groflen Hasenjagd“, eher lacherlich — oder warerallgemein gehalten, um den Gegner
wirklich zu entmenschliche??® Die 1914 entstandene Zeichnung zeigt deutscheatulgd
wie sie begeistert und mit viel Freude auf der HHgsg sind, wobei eben jene Hasen
feindliche Lander reprasentieren. Mit angelegtemvé&e oder frisch nach dem Schul3 beim
Nachladen werden die Hasen einer nach dem Anddrgeknallt, so dal3 die verbliebenen
Lander aufgeschreckt zu fliehen beginnen. Die §kijé’lakate und die ,Grol3e Hasenjagd*

gleichen sich naturlich nicht so sehr in der Ddlistg der verunglimpften Feinde, denn beide

30vgl. Abb 35.

31 Erst im Zweiten Weltkrieg entfaltete die NS-Progada in der Gegnerzuschreibung ihre volle Wirkifegt
nirgends war die Entmenschlichung des Feindeslpbruiad verabscheuungswiirdiger, besonders in den
gewahlten Zuschreibungen fir Kommunisten und Juden.

%2 Die Amerikaner selbst waren im Ersten Weltkrieg €iifrigsten Propagandisten der Entmenschlichueg. B
ihrer Propaganda war die Technik der Entmenschlighhesonders erfolgreich. Vgl. Kampfer: Der rotél Ke
S. 171.

33vgl. Kampfer: Der rote Keil, S. 171.
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Anwerbungsplakate zeigen das Feindbild des Kommunsshéchstens als Andeutung in der
Farbe des Himmels, sondern sie gleichen sich insigese darin, dal3 sie den Kampf gegen
den Gegner als einen Ausflug und eine kleine Jagdemtieren, bei der man das kopflos
fliehende Ziel wie Hasen mit Uberlegenen Waffenraiilien kann. So wird der Auftrag ,Til
vakt ved Nordens gernse mot 88tzu sein, zu einem Kampfausflug rassisch und tschni
Uberlegener Kampfer stilisiert, die an Skandinasi@stgrenzen ein Kriegsabenteuer erleben

wollen und den Krieg so zum Sport selbst machen.

Dieser Auspréagung einer rassisch und technischldgmren Armee ,Neuer Helden® im
Kampf gegen den Bolschewismus folgt auch ein nladdisches Plakat, das flr den Eintritt
in die Waffen-SS wirbt. Als ,Herr der
Maschinen®®® und ,Neuer Held“ dient der
SS-Kampfer auf dem Plakat ,Nederlanders*
als Vorbild fur alle Kampfer. Die deutliche
Untersicht auf das SS-Mitglied verstarkt die
Uberhéhung und Verherrlichung des rassisch
aufgeladenen Helden. Die SS-Runen sind
Kennzeichen des harten, unbarmherzigen und
keine Schwéche zeigenden Soldaten, der als
.Neuer Held“ und ,Herr der Maschinen* Teil
des technisierten Kampfes ist. Ob Panzer,
Artillerie oder Luftwaffe, der ,Neue Held"
beansprucht alle Technik flr sich, er steht als
leuchtendes Vorbild Uber den unter ihm in
Reih und Glied angetretenen Soldaten.
Das Plakat steht in Kontrast zu der Postkarte
,Deutschland’s Helden“ aus dem Ersten
Abb. 118, Anonym, ca. 1943. Weltkrieg. Deutsche Truppen sind dort in der
Vorwartsbewegung, beim Sturm, die Fahne als bineleZegichen, geschitzt vom Schild der
Germania, die ihnen den Weg in den Angriff weistf Aiesem Bild sind sieben Soldaten gut
zu erkennen, dennoch greift hier eine ganze Schiiize an. Die Bajonette sind aufgepflanzt

und der Blick geht gegen den Feind, auch wenn gsnei Verluste gegeben hat. Selbst

%4 Im Dienst an Skandinaviens Grenze im Osten®.
35 Zur Propagierung des ,Herren der Maschinen* urdBileutung dessen fiir das Bild des ,Neuen Helden*
folgt noch ein eigenes Kapitel, vgl. Kapitel 7.2.2.
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Verwundete (der Soldat mit Kopfverband und ohnentgjreifen mit an. Die sieben Soldaten
sind individuell gestaltet, haben unterschiedli¢hesichter, Haarfarben und Barte, was sie
verbindet, ist die nationale Allegorie Germania wfé preullische Regimentsfahne. Die
Soldaten tragen ihre Uniform, den Tornister undi o lebensecht dargestellt, wie sich der
Zeichner die Szenerie ausmalen konnte. Zu ,Deutschs Helden* werden dabei all jene,

die am Kampf teilnehmen, ob Gefallene oder Uberidbé®® Auffallig sind auch genau jene

drei Personen, der stirmende Soldat

ganz vorne, der Gefallene dahinter

und der Soldat mit weil3er Kopfbinde

im Hintergrund. Wahrend der erste

fur Mut steht, ist der verwundete

Soldat ein Symbol der Tapferkeit.

Der gefallene Soldat steht fir das

.Selbstlose” Opfer, das man einer

Sache bringen kann — den eigenen

Tod. Es handelt sich in dieser

Darstellung also um die

Ansammlung der vom Vaterland

geforderten Tugenden. Tobi Clark

liegt vollkommen richtig, wenn er

schreibt: .Kriegspropaganda

bezweckt, Menschen auf kriegerische

Bedingungen einzustellen und ihre

moralischen Mal3stabe den

Notwendigkeiten des Krieges

anzupassen®’

Die geforderten Tugenden wandeln

sich innerhalb des Ersten WeltkriegesAbb' 119, Anonym, 1914.
aber uUberdeutlich und erfahren im
Zweiten Weltkrieg ihren faschistoiden Hohepunkt.eyischland’'s Helden® sind dann nicht

mehr die individuellen Kampfer, die sterbend unawendet fur Deutschland unter der

3¢ Diese Karte konnte aufgrund der Zeit ihres Ersoéres und der jugendlichen Abbildung der Soldatén be
gleichzeitiger Uberhéhung durch eine Germaniaaliegagelleicht auch auf Langemarck anspielen, sglind
diesem Fall also im Kontext von Hippaufs birgedithLangemarckmythos.

%7 Tobi Clark: Kunst und Propaganda — Das politisBhe im 20. Jahrhundert, DuMont, Kéln, 1997, S. 103
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preul3ischen Fahne voranschreiten und die von &€eemania geleitet werden mussen, sie
sind pangermanische ,Neue Helden®, die selbst zuonbNd fiir die einfachen Soldaten
geworden sind und als ,Herren der Maschinen” inspnde Wirkung auf ihre Mitkampfer
haben sollen. Ihre Religion ist nun Ideologie uretAnik. Im Vergleich zu den faschistoiden
Plakaten und Postkarten am Ende des Ersten Wedsievird die Anonymisierung zur
besseren Gestaltung eines Vorbildes zurickgenomomah die rassischen Merkmale
deutlicher herausgestellt — die individuelle Zewehg der Einzelperson, wie sie zu Beginn des
Ersten Weltkrieges herrschte, und wie sie ,Deutsutiis Helden zeigt, gab es aber in einer
zwangsuniformierten, gleichgeschalteten Gesellsatiaer Volks- und Kampfgemeinschaft

bewuf3t nicht mehr.

5.2.3 Schutz gegen Arbeit

Margolin schrieb im Vortwort zu Anthony Rhodes’ ,@Art of Persuasion®: ,In it's broadest
sense, World War Il propaganda was just about amyttvhich affected or confirmed the
feelings and behavior of all involved, both towdheir own country’s efforts and those of
their enemies®®® Dementsprechend galt, daR die okkupierenden Staateh in besetzten
Gebieten in der Bevolkerung fur ihre eigenen Irgse@ warben. Dies geschah nicht nur — wie
bereits gezeigt — durch die Darstellung des Sahdate Friedensboten und im Versuch der
Anwerbung von freiwilligen Kampfern, sondern im tgahen Fall auch ganz explizit im
Bemduhen, Arbeitskrafte fur die heimische und awdikohe Industrie zu gewinnen. Es wurde
versucht, die Bevoélkerung der besetzten GebiebMargolins Sinn fir die eigenen Interessen
zu gewinnen. Im Deutschen Reich herrschte wahreesl dwveiten Weltkrieges akuter
Arbeitskraftemangel, so dal3 besonders in den kesabstlichen Landern Arbeiter geworben
wurden. Dieser Arbeitseinsatz war nicht immer fitigv und zudem, besonders bei als
rassisch minderwertig angesehenen Volksgruppemmaddt auch ausbeuterisch bis zum
kalkulierten ,Mord durch Arbeit* organisiert? Anhand von deutschen Propagandaplakaten
fur Weil3ruRland und die Ukraine laR3t sich die Florktdes Soldaten als Werbetrager fir den

Arbeitseinsatz der einheimischen Bevolkerung guigeze der Soldat beschitzt die

3% Margolin im Vorwort zu: Rhodes, Anthony: PropaganrdThe Art of Persuasion: World War I, Chelsea
House Publishers, New York, 1976. Im Vorwort keBwitenangaben.

39 |nnerhalb der Wirtschaftsgeschichte des Zweitettkkieges 6ffnet sich mit dem Einsatz von
Zwangsarbeitern eines der grausamsten und verbiiedhsten Kapitel der Geschichte der beiden
Weltkriege.Vgl. Mark Spoerer: Zwangsarbeit untemddakenkreuz. Auslandische Zivilarbeiter,
Kriegsgefangene und Héftlinge im Deutschen Reichiombesetzten Europa 1938-1945, DVA, Stuttgar§120

192



Bevolkerung vor dem Kommunismus und diese hatisicbegenzug dankbar zu zeigen und
ertragreich zu arbeiten.
Eines der frihen deutschen Plakate in Weil3rul3laad die Zeichnung eines lachenden
deutschen Soldaten, der als Befreier vom Sowjetkonismus die Herzen der
Zivilbevolkerung gewinnen sollte. ,Die deutsche Whhcht ist Dein Schutz und Deine
Befreiung!” wirkt in der Plakatgestaltung wie eil&kizze, die aufgrund ihrer einfachen
Gestaltung und ihres lachelnden Motives Bodensgiedi und Ehrlichkeit vermittelt, und die
nicht zuletzt auch das skizzierte Versprechen eiagbrechenden besseren Zukunft
Weil3ruRBlands ist. Nur der lachende deutsche Solehett, sauberer Uniform und mit
obligatorischem Stahlhelm, scheint schon real zin, ser verspricht die erfolgreiche
Umsetzung der in der Skizze gezeigten Idee. Der
Soldat erscheint ohne abgebildete Waffe und mit
einem freundlichen L&cheln friedlich, ebenso wie
die skizzierte Welt im Hintergrund, dennoch aber
verspricht seine Prasenz und das durch den rechten
Riemen angedeutete Gewehr den Schutz des
propagierten Lebensentwurfs. Der deutsche Soldat
wirkt wie ein Freund der weil3russischen Familie.
Das Erreichen dieses Lebensentwurfs ist aber nicht
umsonst, die weildrussische Bevdlkerung muf3
selbst, so die Aufforderung des Plakates, daftr
arbeiten. Somit fordert der lachende Soldat,
propagandistisch gut gemacht, nicht fur sich oder
Deutschland den Arbeitseinsatz der Bevélkerung,
sondern er versichert der weil3russischen
Abb. 120, Anonym, 1941. Bevdlkerung vielmehr, dafd sie ihre bereits durch
ihn skizzierte Aufbauarbeit unter seinem Schutz
leisten konner’® Der Einsatz des deutschen Soldaten und die acbeblBefreiung
Weil3ruRlands durch die deutsche Wehrmacht wird tsemieinem vermeintlich selbstlosen

Akt umgedeutet.

37% Dje Ubersetzung des weiRrussischen Textes lautet:

,Die deutsche Wehrmacht ist Dein Schutz und Deiafrd8ung! Sie hat Euch von der bolschewistischen
Unterjochung befreit. Dank der energischen MaRnaihdez deutschen Verwaltung, sowie Eurem Fleil3 war e
moglich, Neues aufzubauen und die zahlreichen IRadgs schweren Krieges zu beseitigen. Arbeitetawaiit
Vertrauen auf die deutsche Wehrmacht®. Ubersetziumgh: Schlootz, WeiRruRland, S. 18.
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,Gerade in den Anfangen konnte die deutsche Promlgan Weiliru3land einige Erfolge
aufweisen [...] und zudem konnte man von deutscheite auf viele Weildrussen als
Verbundete zurtckgreifen, die im Exil — insbesoederPrag — auf Verdnderungen in ihrem
Land gewartet hatten. Erleichtert wurden die Edottpr deutschen Propaganda auch durch
die vorausgegangene Politik Stalins gegeniiber W@i8nd“*"* Weil Arbeitszwang und
brutale Unterdriickuriy® die deutsche Herrschaft aber im Verlauf des Ksatjeht geniigend
sichern konnte, setzte die deutsche Fuhrung aya@emda, um Teile der weil3russischen
Bevolkerung auf ihre Seite zu ziehen und sie zeraipHilfsvolk” zu machen. So sollte die
Bevolkerung den Besatzern bei der Partisanenbekargpiielfen, Landwirtschaftsabgaben
leisten und sich dem Arbeitszwang unterwerfen ater zum Arbeitseinsatz in Deutschland
melden. Die Propaganda bestand aus Plakaten, genuf&lugblattern und wurde in Film und
Fernsehen verbreitet. Sie versuchte, nationalisdsedankengut zu férdern und zugleich
die weildrussische Zivilbevolkerung in moglichst lgikleine Gruppen zu spalten, wie
Schlootz feststellte. Das ,weil3ruthenische Volk*rder zu einer ,rassisch hoherwertigen
Gruppe”“ im Vergleich zu den Slawen propagiert uethdsowjetischen Gesellschaftsmodell
so entgegengestefit® Generell wurde der Kommunismus als Hauptfeindr aleiRrussen
dargestellt, ,dem h&Rlichen und todbringenden fidisolschewistischen Brandstifter stellte
die Propaganda das schone, fleiBige, tatkraftigd dankbare weil3ruthenische Volk
gegeniber, das mit der deutschen Besatzungsmadtdtidaerend einer ,glticklichen Zukunft

im Neuen Europa entgegensieht.

371 Schlootz, WeiRruBland, S. 4.

372 Dje Enttauschung der weiRrussischen Bevélkerufugee aufgrund des brutalen Vorgehens der Besatzer
recht schnell. Hans-Joachim Schroter, Leiter dep&yandaabteilung in Minsk, sagte bei einer Taglarg
Gebietskommissare, Hauptabteilungsleiter und Almgisleiter, vom 8. bis 10. April 1943 (Der Beristammt
vom 16. Juli des Jahres):

»Ich sage Ihnen auch damit nichts neues, daf? déBnitbene niichtern und stur feststellt, dal3 eszivar noch
immer dreckig gegangen ist, dal3 er aber unter el@isdhen Regie weit mehr zu arbeiten, trotzdem\abir
weniger zu essen hat und fiir die Beschaffungedauf Schwarzen Markt phantastische Preise zahlen muf3
Wenn dem urspriinglich Gber die Kolchoseauflosurghbdreuten Bauern die letzte Stalin-Kuh aus deatlest
geholt wird, wenn die Bevolkerung tGberall und immaeder als Puffer zwischen Deutschen und Partisane
bedroht und liquidiert wird, ist schlecht Propagazd machen!” Nach: Schlootz, Weil3ru3land, S. 19.

Die Partisanenbewegung spielte in Weil3ru3land al@#chst keine Rolle. Doch schon wenige Monate dach
deutschen Besatzung erhielten die als ,, kriminBfaditen“ und ,Banditentum* diffamierten Partisarsauf
Grund der deutschen Unterdriickungspolitik groRelaufulnnerhalb eines Jahres, bis Mitte 1942, wudibs
Zahl der Partisanen in Weil3ru3land Schatzungen aactiber 100.000 Mitglieder an. Sie zerstorten
Armeematerial und unterbrachen die Nachschubwegeh Avenn sie Deutsche und mit diesen kollaboriexend
Weil3russen toteten erhielten sie in der Bevolkedemnoch groRen Zuspruch. Hatten viele Weil3ruseen d
Deutschen zunéachst als Befreier willkommen gehei8emvich die Freude schnell der Erniichterung.,bézie
Ordnung" zeigte ihre ganze Brutalitat, als sie Brin denen Partisanen vermutet wurden, niedenbgamd
Einwohner ohne Vorwarnung deportierte. Vgl. SchiodVeil3ru3land, S. 36.

373 vgl. Schlootz, WeiRruBland, S. 17.

37 schlootz, WeiRruRland, S. 17.
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Die Propagierung einer ,glucklichen Zukunft® zeigirz nach dem Einmarsch deutscher
Truppen in Weildru3land nicht nur das skizzenafigdat ,,Die deutsche Wehrmacht ist Dein
Schutz und Deine Befreiung!”, sondern auch das aig,Eure friedliche Arbeit und eine

bessere Zukunft unter dem Schutz der deutschen &fmé&uch diese Zeichnung laRt den

deutschen Soldaten als Beschiitzer der ukrainisBeedlkerung auftretef> Obgleich ein

Abb. 121, Anonym, 1942.

gro3es Gesamtbild, wird das Flugblatt durch ZeidgnuBeschriftung und den zweifachen
Falz in drei Teile gegliedert. Auf dem linken Deittsieht man ein Uberdimensioniertes
Hakenkreuz, das mit Fausten an seinen aul3eren Egléesh einem Rad, unaufhdrlich nach
vorne schwingt. Der mittlere Bereich wird durch deextkdrper dominiert und zeigt am
unteren Rand den in Panik fliehenden Generalsekrelés Zentralkomitees der
Kommunistischen Partei der Sowjetunion — Stalineder wird im Text als Brandstifter
bezeichnet und tragt dementsprechend auf derdhleti Darstellungen eine brennende Fackel
in der Hand. Im rechten Teil des Flugblattes sdhkéig deutscher Soldat mit seinem

Maschinengewehr die ,jidische Gefolgschaft* Stdfifiin die Flucht und beschiitzt so eine

375 Mit der Thematik der deutschen Plane zur SichedergOstgrenzen befaRt sich ausfiihrlicher: KurkBur
Planungen und MaRnahmen der Reichswehr zur Sichefemdeutschen Ostgrenzen; in: MGM 48 (2/1990), S.
41-64.

378 Die Ubersetzung des Textes auf dem Flugblatt faute

.Eure friedliche Arbeit und eine bessere Zukunftaurdem Schutz der deutschen Armee!

Die deutsche Armee

Durch das Symbol des wahren Sozialismus — das Haden— wird der Mérder und Brandstifter Stalirdie
Flucht geschlagen.

Das Einzige, was er behalten hat, ist seine grd8pg€, und er versucht immer wieder sein Maul aeifen.
Aber jeder weil3, daf} die Kraft dieses bosen, lumpigundes fir alle Zeiten zerstort ist, weil Gbedalt, wo
deutsche Soldaten hinkommen, Stalin und seineghidi§efolgschaft fliehen. Sie kommen nie wiedetieky
ihr Ruckgrat ist gebrochen, sie sind kraftlos!
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schemenhaft im Hintergrund gezeichnete junge, we#ische Familie. Diese blickt direkt
zum Adressaten und bittet diesen somit instandig) deutschen Aufruf Folge zu leisten.

Das wahrscheinlich noch 1941 erschienene Flugbtatit bereit im Kontext der erstarkten
Partisanen, denn der Text spricht davon, dal3 ,jedeR", dal} die Sowjetunion fallen und
Deutschland damit den Krieg gewinnen wird. Die kastler Zivilbevolkerung, die durch
deutsche Enteignungen und Zwangsarbeit entstandjeweder sowjetischen Regierung
zugeschrieben. Dariiber hinaus versucht das Flugbisher nicht Uberzeugte Adressaten flr
das kleinere Ubel der nationalsozialistischen Fiegngchaft zu gewinnen, da es angeblich
Stalins Plan sei, die Weil3russen zu vernichten.

Am 22. Juni 1941 uberfiel die deutsche WehrmacatSbwijetunion. lhr Ziel war es, diese
und den Kommunismus zu vernichten und anschlief@and Osteuropa in einer kolonialen
Herrschaft zu unterdriicken. Die Idee einer Expansi@ch Osten entstammte verschiedenen
Gedankengangen des Ersten Weltkrieges und wurdeerdsprechend auch in den
aulRenpolitischen Konzepten der NSDAP bereits in2fr Jahren formuliert. Dieser langen
Tradition des Ordnungs- und Raumkonzeptes folgteoh aweite Teile der deutschen
Wirtschaftselite”” Schlootz filhrt aus, daR die nationalsozialistisebétik in Kontinuitat zu
der deutschen AuRenpolitik des ausgehenden Kaidesresteht. Dabei zieht er eine
Traditionslinie zwischen dem Streben nach einemat#lan der Sonne“, also dem
Vormachtstreben Deutschlands innerhalb Europas,jesoem Ziel der Gewinnung von
Kolonien in Afrika, und der ,Neuordnung Europas“trdiem Beginn nationalsozialistischer
Kriegspolitik. Der erste Anlauf zur Durchsetzungesi deutschen ,Weltmacht“ scheiterte mit
der Niederlage im Ersten Weltkrieg und dem ansBeirelen Versailler Vertrag. Nach der
Niederwerfung weiter Teile Europas im Zweiten Wetdty, sollte der Uberfall auf die
Sowijetunion zur letzten Etappe der Neuordnung werdei der die besetzten Gebiete
RuRlands rohstoff- und nahrungstechnisch fiir Délasd ausgeplindert werden sollféh.
Die wirtschaftliche Ausplinderung der besetzten i&eb insbesondere derer im Osten, war
ein grundlegender Bestandteil der Kriegsplanung ersorgung der Wehrmacht und der
deutschen Bevdlkerung sollte durch ZwangsabgabdnAubeitspflicht der Bevoélkerung der
eroberten Lander gewahrleistet werden. Bereitsdeom Uberfall auf die Sowjetunion, im
Mai 1941, hatten die Staatssekretdre des DritteichBg bei einer Besprechung Uber die

Okonomischen Ziele festgestellt, dal3 hierbei ,zels zig Millionen Menschen verhungern

Das Wichtigste ist jetzt, durch ehrliche Arbeit &ielgen der abartigen stalinistischen Vernichtuag z
Uberwinden und seinen letzten morderischen Plagch Eu vernichten, zu verhindern®.

Ubersetzung durch: Schlootz, WeiRruBland, S. 30.

377vgl. Schlootz, WeiRRruBland, S. 8.

378 \/gl. Schlootz, WeiRRruBland, S. 8.
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[werden], wenn von uns das fur uns Notwendige aes d.and herausgeholt wird.”
Sklavenarbeit und Hungertod wurden fur die Bevdélker der besetzten Gebiete Osteuropas
bewuRt geplart’® Die langfristigen Planungen im ,Generalplan Ositiggn dabei gar von
bis zu 40 Millionen Toten aus

und sahen fur die Uberlebenden

Sklavenarbeiten im Dienste der

deutschen Umsiedler vor. In

einem Plan der ,Freiheit der

@80 golten  die

Volkstimer
besetzen Gebiete im Osten
Europas in moglichst viele und
kleine Teile zersplittert werden.
So versprach man sich wohl eine
leichtere Beherrschbarkeit. Um
die Neugestaltung Europas zu
erleichtern, schuf die deutsche
Propaganda das Bild eines
freieren und gluicklicheren

Europas, nachdem Deutschland
gesiegt hab&' So auch fir die

Ukraine, deren Bevoélkerung
einen ahnlichen Prozel3 wie die
weil3russische durchlebte.

Das 1943 fur die Ukraine

gefertigte Plakat ,Blutmauer®

Abb. 122, Anonym, ca. 1943.
steht in deutlichem Kontrast zu

379 vgl. Schlootz, WeiRruBland, S. 46.

30 Der mystische und rassistische Begriff des ,Valkss* ist ein zentrales Gedankengut in der vélkische
Ideologie. Anfang des 19. Jahrhunderts entstanddlkische Nationalismus in Deutschland als Abgrevyzzur
Franzdsischen Revolution und deren Idealbild eiNegion. Wéhrend Frankreich die Idee einer Natien al
politische Willensgemeinschaft propagierte, matiéete sich in Deutschland ein Verstandnis, dasadaind
Volk gleichsetzte und das noch bis in die spate30&® auch politisch propagiert wurde (das
Staatsburgerschaftsrecht bei in Deutschland Gebaorerit nichtdeutschen Eltern wurde erst unter der R
Griinen Regierung geandert und trat in seiner verdadForm zum 1. Januar 2000 in Kraft). Dabeiteain
Staat ,nach innen homogen und nach auf3en blockggiiblootz, WeiRruB3land, S. 21] auftreten. Waran z
Beginn des 19. Jahrhunderts noch Kultur- und Sgatieinsamkeiten die Kriterien, spielten keine 141rd
spater auch rassische Abstammungen eine grof3e RglleéSchlootz, Weildru3land, S. 21.

Die Vdlkische ldeologie eines Rassenkampfes naBlemund einer Volksgemeinschaft nach innen bildieten
wesentlichen Bestandteil nationalsozialistischeddB&engutes.

31ygl. Schlootz, WeiRruBland, S. 21.
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dem zwei Jahre zuvor entworfenen Flugblatt ,Euledfiche Arbeit und eine bessere Zukunft
unter dem Schutz der deutschen Armee!*. Die eirlst s¢egreich und unaufhaltsam
voranschreitend bezeichnete deutsche Armee hatzounVerteidigung Osteuropas eine
.Blutmauer” errichtet. Die kopflose Flucht des ,Budstifters” Stalin scheint nicht dessen
Ende gewesen zu sein, sein Ruickgrat nicht gebrodnenseine Armee erst recht nicht
kraftlos. Dennoch verspricht das Plakat ein weitévi@al den Untergang der Bolschewistén.
Es zeigt zwei deutsche Soldaten, die mit Maschieee@yr und bajonettgepflanzter Waffe
eine Mauer verteidigen, die sich von Lenin- bism&talingrad zieht. Hinter dieser Mauer
befindet sich das Chaos. Berge erschossener unduneeter russischer Soldaten
symbolisieren den Erfolg des deutschen Abwehrkasapiee Frage, aus wessen Blut die
Mauer besteht, bleibt jedoch im Raum; ist es dag &kr gefallenen sowjetischen Soldaten,
oder das nach der Rassenlehre ,h6herwertige Bdutddutschen Soldaten, die mit ihrem
Blut die osteuropéaischen Volker schiitzen, odeessgar das Blut der besetzten Vdlker, das
diese durch ihren Arbeitseinsatz opfern, um denu&cber Wehrmacht weiter erhalten zu
kbnnen? Zudem ist daruber hinaus fraglich, ob €Blat-)Mauer Uberhaupt elastisch sein
kann, oder ob die Konsistenz einer Mauer immerspeschon hart zu sein hat? Neben diesen
Unklarheiten zeigt auch der dilettantisch formugeiText die Probleme der deutschen
Propaganda, nach dem Beginn der grausamen Arbeiid- Enteignungspolitik in den
besetzten slawisch gepréagten Gebieten Rickhad#riBevolkerung zu finden.

32 Dje Ubersetzung des ukrainischen Textes lautet:
.Blutmauer. Die deutsche Front ist elastisch, kahar niemals durchbrochen werden. Sie wird fir die
Bolschewisten ihre Untergangslinie®. UbersetzungeHuSchlootz, WeiRruRland, S. 70.
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Das 1942, ein Jahr nach dem

Einmarsch der Wehrmacht,

aufgelegte Plakat ,Euer Dank ist

Eure Arbeit" zeigt noch ein anderes

Bild. Drei deutsche Soldaten

schutzen, die feindlichen Gebiete

absuchend, mit dem Rulcken zum

Betrachter eine ukrainische

Bauernfamilie. Vor einem Jahr, so

der Text des Plakates, wurde die

Befreiung der Ukraine begonnen.

Die Arbeit der Bevolkerung sei

deshalb deren Dark® Das Bild

unterscheidet im Motiv zwischen

zwei Ebenen: oben und unten, sowie

damit verbunden auf3en und innen.

Wahrend oben und damit nach

auf3en gerichtet die drei

beschitzenden, auf der Wachtapp, 123, Anonym, 1942.

stehenden Soldaten gezeigt werden,

wird unten, also innen, eine frohliche Bauernfagniprasentiert, die mit einem jungen,
lachenden Madchen zur Feldarbeit ausriickt. Wahreiel Wehrhaftigkeit und die
Kampfarbeit den Soldaten zufallt, die in diesemn8imirekt als Kriegsarbeiter dargestellt
werden, erfillt die Zivilbevolkerung durch die Fatbeit ihre Pflicht. Die drei wachsamen, in
makellosen Uniformen abgebildeten Soldaten werdenHiter der Heimat* — gerade auch
fur die eroberten Gebiete! — gezeichnet. Der Bedas ,Hiters der Heimat® geht im Verlauf
des Krieges also uber die eigene Volksgemeinsdiiaftus und umschliel3t auch diejenigen
Volker, die fur die deutsche Bevélkerung, also 2Mutzen der deutschen Volksgemeinschatft,
ausgebeutet werden.

Jenes Bild vom ,Hiter der Heimat® in besetzten @& zeigt auch das in zwei Abschnitten
geteilt bedruckte Merkblatt ,Diese Karte informiddich rechtzeitig Uber die Menge der
Lieferungen“. Ein deutscher Soldat fungiert im knk Teil als Huter der arbeitenden

ukrainischen Bauern, die gerade ihr Getreide zdb&uabinden. Auf der anderen Seite héalt ein

383 Genaue Ubersetzung bei: Schlootz, WeiRruRlandi6 S.
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einzelner Bauer die Lieferungs- und Abgabebestingean empor, er scheint dem
Gesichtsausdruck nach nicht unzufrieden zu seindam implizit gezeigten Handel von
Schutz und Zukunft gegen Lieferungen seines Geatseier Soldat selbst scheint seine
Augen sehr wachsam Uber das fruchtbare Land higatishtet zu haben, aber er blickt
zugleich auch auf die Karte, die die Getreideliefigeen benennt und die damit seine

Ernahrung sicherstellen soll. Das Merkblatt bes#rte propagandistisch gut gemachte

Abb. 124, Anonym, 1943.

Aussage bei einer ebenso guten Aufteilung. NeberDaestellung von Mann (mit Karte),
Frau (bei der Feldarbeit) und Soldat (der tberesemlick mit beiden verbunden ist) zeigt es
auch die Verbindung von hartem Kampfer und scheinfséhlicher Landwirtschatft.
Allerdings la3t die Zeichnung, die wie die meist@takate und Postkarten fur die
osteuropaischen Gebiete von einheimischen Kiinstestaltet wurdé®* in diesem Fall
kunstlerische Qualitat vermissen. Der Kopf des &eld wachst unnatirlich und fir den
Betrachter befremdlich aus dem Boden, der Schatéme Helmes ist ungenau gezeichnet
und sieht mehr nach dunklen Augenringen oder garebanoven- und Raubermaske aus.

Dennoch zeigt das Merkblatt sehr gut die verhareride Propaganda zu der Verbindung

34vgl. Schlootz, WeiRruBland, S. 4.
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zwischen Ausbeutung der eroberten Gebiete Ostesirapal der Unterdriickung der

Bevolkerungen durch die deutsche Wehrmacht.

Ein vollig anderes Bild zeichnet die deutsche Pgapaa fir die westeuropaischen Lander,
wenn es um deren Arbeitsbeitrag flur den deutschreagieht. ,Sie geben ihr Blut, gebt Eure
Arbeit® zeigt das Motiv ,Schutz gegen Arbeit® intedb der franzésischen
Industriegesellschaft. Ein deutscher Soldat ersth®themenhaft Uber einer franzésischen
Fabrik im blutroten Himmel,
der die Wirkung des
Satzteiles ,Sie gaben ihr
Blut“ deutlich verstarkt, und
ermahnt die Arbeiter als
.Kriegerischer Friedensbote”
zu stetem Arbeitseinsatz. Das
circa 1942 gestaltete Plakat
verbindet klassisch die Front
mit der Heimat, nun
allerdings in den besetzten
Gebieten. Der ,Schutz gegen
Arbeit* versprechende
deutsche Soldat steht im
roten Himmel in Kontrast zu
den blau gekleideten
Arbeitern, die Trennung von
Front und Heimat wird also
zusatzlich auch farblich
verdeutlicht. Die Arbeiter,
unter Ihnen auch erkennbar
zwei Arbeiterinnen,
erscheinen  gliicklich, sie /PP 125 Anonym, 1942,

gehen geschlossen und ohne Zwang, sich unterhalteshdeilweise auch mit Verpflegung,
ganz zufrieden in die Fabrik. lhre Leistung zur éistitzung der Front, die damit zum

,sauver I'Europe du Bolchevisme* beitragen, diemhh nur den kdmpfenden Soldaten, die
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ihr Blut geben, sondern macht die Arbeiter, so Aiessage des Plakates, auch reziprok
zufrieden.

Dennoch war das nationalsozialistische Ordnungsiaingtreng imperialistisch ausgerichtet
und setzte auf Macht und den militérischen Siegt&duiands. Versuche der Atlantikcharta
etwas Gleichwertiges entgegenzusetzen unterblighealich®® Die friedliche Szene wird
durch das am unteren, rechten Bildrand gezeigtenéigchaftliche Schulterklopfen eines
Angestellten bei einem Arbeiter auf die Spitze igegn. Im Sinne einer vom
Nationalsozialismus beschworenen Verbriderung \ambeitern der Faust” und ,Arbeitern
der Stirn“ méchte das Plakat auch in Frankreich Beginn der Gesellschaftsideologie einer
.Volksgemeinschaft“ zeichnen. So wird die Trinitder Franzosischen Revolution von
Freiheit, Gleichheit und Briderlichkeit nationaledistisch umgedeutet. Die Freiheit ist
nunmehr nur noch durch den Kampf gegen den dromemidschewismus aufrecht zu
erhalten, die Gleichheit existiert nun zwischen debeitern und Angestellten, die in die
Fabrik gehen, sowie auf der anderen Seite innerhdd#lb Frontgemeinschaft. Die
Bruderlichkeit wird durch die Verbindung von Blufep und Arbeitsopfer erzielt, die
beiderseits fir das gemeinsame Ziel der Rettungdas; und damit auch der Kulturnation
Frankreich, beitragen. Die Briderlichkeit zeigthsatariiber hinaus auch in der Verbindung
des gemeinsamen Kampfes fur die Freiheit. Die Alterhaltung und Fortfihrung dieses
Kampfes wird in der Gleichheit aller Werktatigemsbeiter, Angestellte und im Sinne des
Bildes vom Kriegsarbeiter auch dem Soldaten — ddrelProduktion der kriegswirtschaftlich

bendtigten Waren gewahrleistet.

35\vgl. Herbst: Kriegswirtschaft, S. 453.
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6 Der deutsche Soldat als Vorbild

Noch mehr als im Ausland diente der deutsche Sadah im Inland der Propaganda als
Idealbild fur die Volksgemeinschaft. Seine Tatigkeis Kriegsarbeiter lie3 ihn zu einem
Vorbild fur die Arbeitsleistung in der heimischen it&chaft werden, erhéhte den
Durchhaltewillen der Bevdlkerung, setzte sich inzi@nung und Verhalten der
Volksgemeinschaft fort und flgte sich schliellialcka in ein rassisches Musterbild des

arischen ,Neuen Helderr®®

6.1 Arbeitsleistung

Wie innerhalb der Auslandspropaganda, so gab dsiau®eutschen Reich die Bemihung,
die Bevolkerung durch Plakate zur Erhohung ihrebeftsleistung anzuspornen. Doch im
Gegensatz zu den meisten Aufrufen zur Produktiergstung in der alliierten Propaganda
der Zeit, ruft in der deutschen Propaganda oftmeisSoldat selbst zur Produktionssteigerung
auf3® Dies tat er zumeist in der neueren, wieder entgmésierten Form, um den Betrachter
als Individuum besser ermahnen zu kdnnen. Der wirBkick eines gut sichtbaren und als
Menschen erkennbaren Soldaten wirkt eindringlichér,ein gesichts- oder zumindest durch
Schattenwirfe ,augenloser” Stahlhelmtrager.

Eine Methode die Produktionsausfalle durch den d&msler Manner im Krieg zumindest
teilweise zu kompensieren, war der Arbeitseinsatzdhheimgebliebenen Frauen. Um diese
zu einem freiwilligen Arbeitseinsatz zu rekrutiererschuf Matejko 1943/44 ein
Anwerbungsplakat, das die eigentlich ideologiscfoigierte Rolle der Frau als Mutter und
Haushaltsverwalterin ihres kdmpfenden Mannes aufhiatejkos Plakat ,Hilf auch Du mit*
fordert seine weiblichen Adressaten auf, sich figr Arbeit in Industrie, im Krankendienst
und in der Landwirtschaft zu melden. Dazu zeigtideien geborene Kunstler drei Frauen,
die Arm in Arm auf den Betrachter zulaufen und diiech ihre Kleidung jeweils ihren Dienst
fur die Volksgemeinschaft anzeigen, wahrend im gnaHimmel ein schemenhafter
Soldatenkopf ihnen dankt und den Betrachter zugleitnahnt, es den drei jungen Frauen

gleich zu tun.

3¢ Die hier gezeigten Plakate und Postkarten sindeistrivlischformen, die mehrere Motive zugleich
beinhalten. Neben der Arbeitsleistung kann beispieise auch der Rassegedanke, neben der Erziehung
zugleich auch ein Durchhaltewillen Teil der Bildpemanda sein. Die Darstellung soll deshalb immer de
jeweils Grundlegenden Motivgruppe zugeordnet werden

37 Genauso sieht es: Weill: Plakatkunst InternatioBaR95.
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Ahnlich wie beim Titelbild der NS-Frauenwarte, ,Wiagen und bauen das Reicf wird

hier versucht, Frauen zu Opfern und zum Selbstoferzin Dienste fur die kampfende Front

zu drangen. Die Zuordnung der Frauen zu ihren n&ggafen auf dem Bild Matejkos wird

neben der spezifischen Kleidung auch noch durchieveeibildliche Motive unterstrichen.

Abb. 12€, Matejko, 1943/44

Links neben der Industriearbeiterin in
Blaumann sind rauchende Schlote einer
grol3en Industrieanlage zu sehen, rechts
neben der Landwirtschaftshelferin, die
einen Heurechen in der Hand halt, ist
eine Ackerszene abgebildet. Direkt
Uber der Krankenschwester schwebt
der Kopf des Frontkampfers: Die
Bedeutung der Krankenschwester fir
den Soldaten wird nicht nur durch die
mittlere  Position innerhalb  der
Helfergruppe, sondern auch durch die
Zuordnung zum Kampfer selbst
hervorgehoben. Allen drei Frauen ist
gemein, dal3 sie mit Ihrer Arbeit
gltcklich sind und ein gutes Gefuhl zu
haben scheinen, ob der Hilfe die sie
leisten. Die Arbeit als Arbeiterin,
Landwirtschaftshelferin oder

Krankenschwester und die damit

verbundene Hilfe fur die Volksgemeinschaft machtdgée Aussage des Plakates, glucklich.

Der Widerspruch der Frauenarbeit zur nationalsmtisthen Ideologie wird von Matejko

durch das abgebildete Opfer fir Front und Volksgasahaft Uberdeckt, der Soldat dient der

deutschen Propaganda als Motivationsmittel zur #donhssteigerung — aber auch als

Bindeglied um die eigene Aushdhlung der zuvor pgigréen Ideologie zu tberdecken.

38\/gl. Abb. 86.
204



Abseits der zielgruppenorientierten Arbeits- undv&nbungsplakate stand in einem Grol3teil
der Plakate und Postkarten zur Arbeitsleistung St@ddat selbst im Mittelpunkt. Eines der
berihmtesten Plakate dieser Art war die ZeichniBawie wir kAmpfen/Arbeite Du fir den
Sieg” Herbert Rotgéngels. Das 1942 entstandene éifthhnt die Heimat, in den Fabriken
genauso heldenhaft fir den Sieg zu arbeiten, widkrikgsarbeitende Held an der Front. Das
Plakat erzeugt den
Eindruck, wie ein Photo
einen kurzen Augenblick
vom Frontgeschehen
eingefangen zu haben. Der
abgebildete Soldat blickt
fast ein wenig Uberrascht
zum Betrachter, wahrend
er noch Gewehr und
Handgranate in den
Handen halt. Die Vorform
des ,Neuen Helden® ist als
Frontkdmpfer fur seine
Tapferkeit mit dem
Eisernen Kreuz
ausgezeichnet worden, und
obwohl die rings um ihn
herum tobende Schlacht
Granaten und Bomben in
seiner Nahe einschlagen
lankt, besitzt er eine
makellos saubere Uniform
- der Soldat als
Abb. 127, Herbert Rotgangel,1942. Kriegsarbeiter spornt die
Arbeiter an der ,Heimatfront* zu gleicher Anstremgubei ihrer Arbeitsleistung an. Die
hochgekrempelten Armel dienen als Zeichen seinesrmiidlichen, tatkraftigen
Arbeitseinsatzes, sein ,Werkzeug“ hélt er in deméiaind seine wachen, offenen Augen
zeigen ihn als aufmerksamen Kriegsarbeiter. Zuglaiber ermahnen diese Augen und die

anderen von Rathgangel eingesetzten Stilmittel Bietnachter in der Heimat aber auch: er

205



soll, die Anforderungen an der Front als motivieles Bild vor Augen, mit dem gleichen
Einsatz arbeiten, wie der durch das Eiserne Kré&Elge ausgezeichnete Kriegsarbeiter und
als Vorform des ,Neuen Helden®

prasentierte Soldat.

Diese extreme Form des Arbeitsansporns

gab es in der Bildpropaganda des

Kaiserreichs fast nirgends. Nur Plakate wie

,lch wache und kampfe fir DicA* zeigen

gewisse Ahnlichkeiten in der

Motivgestaltung und der Gesamtaussage.

Julius Paul Junghanns schuf das Bild eines

modernen  Frontkdmpfers des Ersten

Weltkrieges, der in makelloser Uniform im

Schitzengraben mit  der  Landschaft

verschmelzend  zur  Zeichnung  von

Kriegsanleihen aufruft. Mit der Aussage ,Ich

wache und kampfe fur Dich* wird der

Adressat des Plakates direkt angesprochen,

und er fuhlt sich in der Pflicht, wenn der

Soldat nun zu ihm sagt: ,zeichne Duapp. 128, Julius Paul Junghanns, 1918.
Kriegsanleihe®. Bei aller Ahnlichkeit des

Motives — Handgranaten, Stahlhelm, einfarbige Umgegbund wacher Blick des Soldaten —
fallen vor allem die verwandten Aussagen der Ptakatf. Beide Male wird ein Kampfer in
einer Momentaufnahme bei seiner Arbeit gezeigtidéiale fordert er die Zivilbevélkerung
auf, es ihm mit einer entsprechenden Tat gleichzuie Verschiebung findet nun allerdings
bei der Art der geforderten Tat statt: Wahrend irst&h Weltkrieg noch Kriegsanleihen als
Gegenleistung der Heimat gezeichnet werden solenwird im Zweiten Weltkrieg zu
erhohtem Arbeitseinsatz aufgefordert. Zudem bendastPlakat Rothgangels auch das Ziel
der gemeinsamen Anstrengung, ,den Sieg!*, wahrends dPlakat von 1918
unverstandlicherweise auf ein Ziel verzichtet. Dataprechend wird der Kampfer von 1942
Teil einer aktiveren Rolle, er ist mehr dem Kampigrd weniger dem Wachen verschrieben.
Deshalb steht er aktiv aufrecht, seine Handhalzgigt ihn gerade mitten im Kampf, statt

wie bei Junghanns nur wahrend einer noch friedticiiéache. Die Vorform des ,Neuen

39yvgl. auch Abb. 105.
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Helden“ erlebt schon seine Aktivwerdung, die demdBeines Kampfers der ,ewigen

FrontkAmpfergeneration“ entspricht.

Die motivische Verbindung von Front und Heimat inee Darstellung zeigt die Postkarte
.Kampfen, Arbeiten, Opfern®, die zum zweiten Kriegénterhilfswerk, 1940, aufgelegt
wurde. Das Motto der Karte

entspricht der Fortentwicklung der

von Frank Kampfer benannten

Kurzformel des Ersten Weltkrieges:

Leisten, Sparen, Opferri®® Die

Abbildung auf der linken Halfte der

Ruckseite der Postkarte prasentiert

den Soldaten als Vorbild des

Arbeiters und wirbt fir den eigenen

Kampf an der Arbeitsstelle und flr

Front, Heimat und

Volksgemeinschaft dargebrachteAbb' 129, Anonym, 1940.
finanzielle und arbeitstechnische Opfer. Das Varbitles Soldaten wird deutlich
herausgestellt, wo der eine ein schul3bereites ajirigtt ausgestattetes Gewehr tragt, halt
der andere einen Hammer mit beiden Handen festarmkkrt. Die Uniform des Soldaten ist
ebenso sein Arbeitskittel, wie es die Schiirze ddseifers ist, beide Personen haben die
gleichen Gesichtsziige und einen identischen BAdles in allem ist der moderne Kampfer
ein Kriegsarbeiter an der Front, wahrend der dapebiiebene ein Fabrikarbeiter in der
Kriegswirtschaft ist. Beiden gemein ist die Leigifamaxime in einem Krieg flr

Volksgemeinschaft, Rasse und Ideologie zu ,Kampfeheiten, Opfern®.

390v/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 162.
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Alleine aus der Perspektive des Arbeiters wird @iddaxime auf dem Plakat ,Jede
Mehrleistung dient der k&dmpfenden Front!* gefordefs ist der von H. O. Schiffers

ideologisch verbramte Aufruf zu gegenseitigem Amspaon Front und Heimat zu

Hochstleistungen, der hier vor allem fir die Arbeigedacht ist. Hinter einer Werkbank zeigt
ein aufrecht stehender Arbeiter mit ausgestreckiem auf eine Szenerie des Krieges, in der
deutsche Soldaten unter dem Schutz von Panzerreiagaf Ebene voranstirmen. Jede
Mehrleistung im Kampf um Produktionszahlen dienesdn Soldaten an der ,k&mpfenden
Front”, so der Text des Plakates.

Deshalb wurden die Arbeiter

aufgerufen zu helfen und fur die

Produktionsverbesserung  eigene

Vorschlage zu machen. Die

Werkbank im Vordergrund dient

dem Plakat als Symbol der

heimatlichen Kriegsindustrie, die

ermahnende Geste, der Fingerzeig

auf die Front, verstarkt die

Verbindung zwischen dieser und

der Heimat. Der Ermahner ist bei

Schiffers jedoch nicht der Soldat,

der sich in der

Produktionsoptimierung auch nicht

auskennt, sondern der

Arbeiterkollege des Adressaten.

Damit kann Letzterer direkt von

seinesgleichen angesprochen, und

die Botschaft so intensiviert
werden, ohne daR auf den SoldafA\bb' 130, H. O. Schiffers, nach Kriegsbeginn 1939.

als Vorbild und Arbeitsansporn verzichtet werderf3miDer Fingerzeig auf die Front — anstatt
zum Betrachter — ist der reziproke, ermahnendeaEindes Kitchener-Fingers. Anstelle einer
Aufforderung zur Musterung, wird vom Adressaten dlakates dessen Arbeitsleistung
gefordert. Schiffers Plakat wohnt ein viel mehr maider, denn ein auffordernder Gestus
inne. Die kampfende Front dient zur Mahnung, eiger¥orschlage zur

Produktionsverbesserung einzureichen, sie ist mobhr nur eine Aufforderung, sondern
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bereits eine Pflicht. Fast nebenbei offenbart daka® mit der Darstellungsweise der Panzer

auch noch eine Neuerung des Kampfes, bei dem Tlectum, wenn sie gezeigt wird, nicht

mehr im Vordergrund steht, sondern alltdglich wibéde Maschinen dienen hier nur noch als

Hilfsmittel und sind nicht mehr Selbstzwetk.

Die Anfiuhrerrolle des Soldaten als Vorbild und &ssporn fir die Arbeitsleistung

prasentieren die beiden Plakate ,Wir haben alle eginen Willen* und ,Totaler Krieg —

Abb. 132, Mjélnir, 1942.

Kirzester Krieg®®® Sie zeigen den

Soldaten als  Vorkdmpfer  einer
Volksgemeinschaftsideologie, die von
allen Menschen — ob an der Front oder in
der Heimat — die gleiche Arbeit, den
gleichen Kampf, das gleiche Opfer
fordert. Der den Arbeitern

voranschreitende Kampfer ist ein Kriegsarbeiter,

der als Held der Nation den Ma&nnern und Frauen

daheim als Vorbild fur Kampf und Opfer

prasentiert wird. Die stets arbeitende und

kdmpfende Volksgemeinschaft sollte sich dem

Willen der Propaganda nach fur die Interessen
des Staates opferbereit zeigen, um deren mal3lose
Kriegs- und Politikziele erfullen zu kdnnen. Auch
deshalb fand innerhalb der Propaganda eine
Verherrlichung der Arbeit statt, bei der unter
Vortauschung einer klassenlosen Gesellschaft
von Bauern, Arbeitern, Akademikern und

Soldaten die Volksgemeinschaftsideologie, wie

391yvgl. dazu das Kapitel 7.2.2 zum Thema ,Herr desbhanen®.

Abb. 131, MjdlInir, 1943.

392 Beide Plakate wurden bereits unter dem Gesichkgpler Volksgemeinschatft im entsprechenden Kagit!

untersucht, vgl. S. 149 und 150.
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Hinkel feststellte’>® mit realer Lohnkiirzung verbunden wurde. Ziel despaganda war der
Einsatz aller Krafte fur kriegswichtige Arbeiten Bmne des , Totalen Krieges*.

In diesem Zusammenhang und dem entgegen stehdfeldier der kaiserlichen Regierung,
die laut Welch weniger in der Propaganda zu suchemen, als vielmehr in der
Uberforderung des eigenen Volkes, das nicht auizdierbringenden Opfer eingeschworen
wurde: , The failure of Imperial Germany to survithee test of war can be found not in inept
propaganda, but in the Imperial goverment’s blimhtempt for the suffering of its own
people and their aspirations. Viewed from this pecsive the sins of omission came
unquestionably from above — not from belott*.

Die vermutlich letzte bebildef& Parole der Woche, ,Der Kampf ist hart. Wir sindtbg®,
Nummer vier des Jahres 1943, prasentiert den dernsSoldaten im ,Totalen Krieg“ als

Abb. 133, Ar...ka, 1943.

Vorbild und Antriebskraft des gesamten Volkes undideen als Fudhrer der
Volksgemeinschaft. Hinter dem Soldaten stehen auftshde Februar 1943 ver6ffentlichten

Wandzeitung Arbeiter, Bauern, Akademiker und MduttBre Durchhalteparole nach der

393vgl. Hinkel: Funktion des Bildes, S. 23.

394 Welch: Germany, Propaganda and Total War, S. 254.

3% Bohrmann schreibt von der ,vermutlich letzten Aaisg der Parole der Woche*, das ist aber sicheniicit
richtig, da es Parolen mit einem Zitat Franz Hadderm Juni 1943 gibt. Vgl. Bohrmann: Politischekale, S.
645.
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entgultig kriegswendenden deutschen Niederlagealingrad fungierte zugleich als Ansporn
zu Hochstleistungen aller Gesellschaftsschichten dié Kriegswirtschaft im Sinne des
.1otalen Krieges“. Die wahre wirtschaftliche Siticat innerhalb des ,Dritten Reiches® laf3t
sich bereits im Format der Parole ablesen. Waredis zum Januar 1943 noch allgemein in
dem Format 84x120 herausgegeben worden, wurdestdite Ibebilderte Parole nur noch auf
40x57 gedruckt?® Ahnlich wie bereits im Ersten Weltkrieg, als dieutschen Karten
aufgrund der Materialknappheit immer kleiner wurd®wurden die MaRe der Parole der
Woche zu deren Ende ebenfalls deutlich reduziert.

Alle abgebildeten Manner der Parole sind sich hisNuancen gleich, sie sollen die Einheit
und die Einigkeit des deutschen Volkes, auch nachNiederlage, verdeutlichen und dienen
nebenbei auch als nochmalige Darstellung des von Ideologie geforderten NS-
Menschenbildes. Jeder soll gleich viel wert seid jeder kann in seinem Beruf gleich viel
fur den in Aussicht gestellten Sieg beitragen ateer Soldat fuhrt alle anderen Arbeiter als
Kriegsarbeiter und Held an, so die Aussage der I@arim dieser Darstellung der
Volksgemeinschaft sehen selbst die Frauen ménnlicd hart aus, eine mitleidlose
Gesellschaft [aRt im Sinne der geforderten Totlisig des Krieges Front und Heimat, wie
schon von deutschnationalen Kreisen im Ersten Weglkgefordert, entgtiltig verschmelzen.
Die diesem Bild folgende Kriegs-

und Kampfgemeinschaft steht

somit antithetisch zum Plakat der

Nationalversammlung aus den

Grundungstagen der Weimarer

Republik. Aus der bunten, von

einem Friedenswunsch gepragten

demokratischen Gesellschaft

wurde eine uniformierte

nationalsozialistische Kampfer-

und Volksgemeinschaft des Abb. 134, Cesar Klein, 1919.

»Totalen Krieges", deren volkisch-rassische Zukewdirstellungen durch Kampfen, Arbeiten

und Opfern realisiert werden sollen.

39% Hphen- und Breitenangaben durch: Bohrmann, Pchiéidlakate, Abbildungen 278, 279, Textteil
(=Abbildungsverzeichnis), S. 643; Abbildungen 2881, 282, 283, 284, Textteil, S. 644; Abbildung 2387,
Texttell, S. 645.

397 Metken: Feldpostkarten, S. 147.
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6.2 Durchhaltewillen

Mit der Forderung einer Erhéhung der Arbeitsleigtiging oftmals die versuchte Starkung
des Durchhaltewillens einher. Die Beschworung voamif und Opfer, die gezielte
Verbindung von Arbeit und Front, und die Vermitttueines Bildes, das den militarischen
Sieg mit eigener Harte und Unbarmherzigkeit verkigjpvaren die zentralen Motive dieser
Plakate, Postkarten und Wandzeitungen. Daneben embjedoch auch rein dem
Durchhaltewillen verschriebene Zeichnungen, deredagkliches Vorbild unter anderem
Cays ,Den Krieg gewinnt, wer die starkeren Nervet twar3®® In seinem Appell an die
starken Nerven und die eigene Harte fordert Cayeauter Postkarte einen funktionstiichtigen
und leistungsfahigen Menschen, der als ,Neuer Kamipforbild fir Front und Heimat sein
soll.

Dieser Krieger fordert die ,starkeren Nerven® detsprechend auch von beiden Seiten:
sowohl von den Soldaten, als auch von der Zivilliearding. Beide triigen so zum Sieg bei,
beide erwiesen sich in dem angeblich ewigen Kangpharter als ihnre Gegner. Dies fuhrt
dazu, daR3 nicht nur ein weiteres Durchhalten gefondird, sondern daf3 dieses auch noch in
verstarkter, harterer Form durch die Propagandarmnvgrwird. Durch diese Verstarkung wird
die eigentliche Botschaft, den Durchhaltewillen emnalten, geschickt verborgen. Da Cay
mehr fordert, als nur den Durchhaltewillen der Bketung und der Soldaten, erscheint
dieser Anspruch normal zu sein.

Diese Verbindung von Front und Heimat durch einbgebildeten Soldaten, der beide
Parteien einen soll, greift auch die PropagandaZeesten Weltkrieges auf. Auf Abbildung
135 fordert Ahrle 1942 den ,Sieg um jeden Preigh Eoldat, als Kriegsheld mit Eisernem
Kreuz ausgezeichnet, hélt die Reichskriegsfahneoengeine Augen fixieren den Betrachter
und beschwéren den um jeden Preis geforderten Biegner heroischen Diagonale versucht
der ,Neue Held“ die Kampfkraft und den Durchhaltbeni zu starken, indem er wie Cays
,Neuer Kampfer* eigene Opfer fordert und den SiegAussicht stellt. Ahnlich wie auf der
Postkarte des Ersten Weltkrieges ist auch hier Fdisbgebung deutlich reduziert: Ahrle
verwendet hauptsachlich grau, braun und rot. Digetdicht auf den Kampfer tberhoht
dessen Vorbildfunktion fur den Betrachter und dentdrund starre Blick, der den Betrachter
fixiert, die moralische Wirkung der Aussage. Derellt angesprochene Adressat ist also der
Hauptunterschied der Zeichnungen aus den beidetkiégen, die Grundaussage ist relativ

identisch.

398 vgl. Abb. 35.
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Im Ersten Weltkrieg richtete sich die Propagandzhnaem Scheitern eines kurzen,
erfolgreichen Schlages gegen Frankreich neu auBegheitung einer Siegfriedensdiskussion
wurde immer mehr auf den Durchhaltewillen der Smidaund der Heimat abgeziéit.
Nachdem die anfangliche Kriegseuphorie endgultiflagen war, wurde der Mangel an
eigener Kriegsvorbereitung immer
deutlicher. Schade bezeichnet die
Losung der Folgezeit mit den Worten
»~Aushalten — Durchhalten bis zum
Sieg**® Zeller spricht von einer
immer starker werdenden Mischung
von Parolen der siegreichen deutschen
Kampfkraft mit den Aufforderungen
zum Durchhalted®® Nach uber
dreieinhalb Jahren Krieg forderte auch
der Zweite Weltkrieg von der
Propaganda eine immer stérkere
Beschworung des Durchhaltewillens.
Der Darstellung ,,Sieg um jeden Preis”
sehr &hnlich ist das ebenfalls 1942
entstandene Plakat ,Der Sieg wird
unser sein“. Von Reichskriegs- und
Hakenkreuzfahne umweht, verkiindet
Abb. 135, Ahrle, 1942. ein deutscher Soldat mit
entschlossenem Blick inmitten einer Schlacht dgeren Sieg. Es scheint der selbe Kampfer
zu sein wie auf Ahrles Plakat, die Opfer, die déegSum jeden Preis ermdglichen sollten,
hatten sich nun, so das zweite Plakat, bald aubfjeEs bedirfe angeblich nur noch einer
kleinen weiteren Anstrengung und der Sieg wére gunsWie einem Esel die Karotte,

versuchte die deutsche Propaganda, FrontkampfetrHemmat durch das Versprechen des

39ygl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 83ff.

“0v/gl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 84.

01 In Parolen von der siegreichen deutschen Kamfifinischen sich gegen Ende des Krieges immer mehr
Durchhalteparolen®, Zeller: Friihzeit des politisehgldplakates, S. 160. Allerdings schreibt ZellerAnschluf3
dieses Zitates, dal die immer schwieriger werdéage Deutschlands im Krieg gegen Ende durch vermehr
Einsatz von humoristischen Karten tberspielt wuxtig. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 160f.
Dies kann nicht bestatigt werden, ganz im Gegerdeil humoristische Anteil scheint seinen Héhepankt
Kriegsbeginn gehabt zu haben und hat danach immaigemabgenommen. Lediglich einzelne ironische &art
zur eigenen Versorgungslage waren zum Ende degé&iroch im Umlauf.
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nahen Sieges immer weitergehende Opfer abzuverarsge zu immer mehr Verzicht zu
bewegen, ohne dabei die Moral der eigenen ,Volksgeschaft* zu brechen.
Mit festem Blick, die Augen starr auf den Betrachdesgerichtet, ist ,Der Sieg wird unser
sein“ ein reines Durchhalteplakat. Der abgebildetédat, der als Mahner des kommenden
Sieges gut zu erkennen ist, wird als
Prototyp des ,Neuen Helden”
dargestellt, der noch in der Schlacht als
Anfuhrer erkennt, daf? der Sieg in
greifbare Nahe gerickt ist und es nur
noch weniger zusatzlicher Anstrengung
bedarf in zu erreichen. Trotz aller
eindringlichen Versprechen zeigt das
Bild dennoch deutliche Mangel. Die
Rolle des ,Neuen Helden* ist nicht
durchgangig glaubhaft, wenn auler
einer Explosion im Hintergrund keine
Schlacht zu seh&% und erst recht kein
Sieg erkennbar ist, weil der Grol3teil
der Szenerie von eigenen Fahnen
verdeckt wird. Die Helmdarstellung,
die wohl eine gewiinschte Verbindung
zwischen Erstem und Zweitem
Weltkrieg darstellt und so den baldigen
ADD. 136, Anonym, 1942 Sieg beider Kriege verkiindet, den
Nationalsozialismus also gezielt in eine Traditions mit 1914 stellt, ist der klaren
Bezeichnung des ,Neuen Helden* als solcher ebenéditraglich. Weil der Soldat zwar als
Kampfer der ,ewigen Frontkdmpfergeneration zu eren ist, durch die Vermischung der
Helmmotive des M16 und des M40 aber nicht mehiTalsdes modernen Krieges, flgt sich
das Bild von einer Verschmelzung von ,ewiger Frémtipfergeneration” und ,Neuem
Helden* nicht zusammen, der ,Neue Held" bleibt sahemenhaft erkennbar.
So bleibt das Vorbild des Plakates, Fritz ErlerselfH uns siegen!®, bei der
Soldatendarstellung immer im Hintergrund der Bdtrang: Der aufrecht in der Schlacht

stehende Soldat mit Stahlhelm als dominierendem b®ynund klarem Blick zur

492 Ganz im Gegensatz zur Rolle des ,Neuen Kampfelis“Cays Soldat, der inmitten einer gut sichtbaren
tobenden Schlacht liegt, sehr gut vermittelt.
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Unterstreichung der Plakataussage. Der Rest démnaksozialistischen Plakates folgt aber
einem ganzlich anderen Weg: Die Fahnen auf ,Deg S¥d unser sein“ entziehen den
Durchhaltewillen fast vollig dem Kriegskontext. Bigeht soweit, dal3 bis auf eine kleinere
Explosion nur noch die Verkiindung des Sieges alsgserinnerung bleibt. Im Gegensatz zu
Erlers Plakat werden auch keine Waffen und keinedssymbole, wie Stacheldraht oder
Gasmasken, mehr gezeigt — die Fahnen des Reicde$jakenkreuz- und das Kriegsbanner,
reichen zur Beschwdrung des Sieges nun voéllig Biss.Frontkdmpfergeneration hat sich
ihren eigenen Staat geschaffen, den sie nach ikk@mbild formte und der im ewigen Kampf
um das Dasein keine Erinnerung an den Krieg selbsthr benotigt. Dieser
Volksgemeinschaft aus Kampfern und Kriegern reidlg pseudoreligios erhdhte eigene
Fahne als Glaubens- und Motivationssymbol fur deekidndigung des eigenen Sieges vollig
aus.

Im Gegensatz zur Gesellschaft des Ersten Weltlsiede auf einen Totalen Krieg nicht
vorbereitet war, kannte der Staat der Frontkdmpfegnschaft diesen bereits und forderte
die Totalisierung des offentlichen Lebens sogarhk&éad im Ersten Weltkrieg die Wirkung
der Propaganda eine diplomatische Losung immer metiraute und aufgrund der Freund-
Feindpropaganda bald nichts anderes mehr mdgliah ala einen militdrischen Sieg zu

erzielen'®

wollte die den Kampf verherrlichende ,ewige Fraitkpfergeneration® gar nichts
anderes erreichen, als einen vollstdndigen, bedgglasen Sieg ihres Staates in einem
Totalen Krieg.

Die nationalsozialistische Propaganda war deslsallikershaw, — die Kriegsmoral betreffend
—in ihrer Vorbereitung grindlicher als die desd¢areiches. Ihr Ziel war die Schaffung neuer
Werte wie die der ,Volksgemeinschaft®, der ,Rassgnéne”, des Hasses auf die Feinde und
des Glaubens an die eigene Fuhrung. All diese Vgeiten zu einer ,new Nazified society”,
einer Kampfgemeinschaft fihren, die auf den Krisgchologisch vorbereitet war und die
wahrend des Krieges die Moral aufrecht erhielt sadar starken sollt®* Dennoch war die
deutsche Propaganda fur Kershaw ineffektiv undevdiehler. ,The dominant aim of Nazi

propaganda was so extraordinarily ambitious [...} tha attempt might be thought to have

93 Eiir Jeismann ist dies einer der Griinde, warundamsErsten Weltkrieg ein Totaler Krieg wurde. Vgl.
Jeismann: Propaganda, S. 198.

Allerdings bleibt zu fragen, warum dann Deutschlardder fortschreitenden Eskalation des Erstertkifeties
fihrend war, wenn es doch, wie Jeismann an an@eéle immer wieder feststellt, im internationalergleich
die schlechtere Propaganda hatte. Wenn aber aedensiyesehen ein deutscher Sieg nur noch méglich wa
weil die Propaganda der Entente, die fir Jeismé&Warbild dient, kein ,zurlick* mehr ermdéglichteah
bedeutete dies wiederum, dal3 gar nicht die eigesgaBanda zur Eskalation des Krieges beigetragen ha
sondern nur die Wirkung der Feindpropaganda. Diefsenhdann aber auch, daf3 es fir eine Totalisiataag
Krieges schon ausreichen mifte, wenn nur eine degsparteien eine derartige Freund-Feindpropaganda
betreibt.

404vgl. Kershaw: How effectiv was Nazi Propaganda] &ff.
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been doomed to failure from the staft".Der einzige Grund, warum Deutschland bis zum
Ende kdmpfte, war seiner Meinung nach nicht diep&ganda, sondern der Terrorapparat

hinter dem Regim&®

6.3  Erziehung und Verhalten

Um den Durchhaltewillen lange aufrecht zu erhaltear, es noétig bereits vor dem Krieg mit
der Erziehung der ganzen Gesellschaft zu beginben.,Neuen Kampfer* der ,ewigen
Frontkampfergeneration® waren zu Beginn der natswmalistischen Herrschaft die
Leitbilder in der staatlichen Propaganda. Wahreesd fblgenden Krieges &nderte sich das
Idealbild des Soldaten jedoch, als

das Bild des ,Neuen Kampfers"

eine Fortentwicklung erfuhr, und

aus ihm peu a peu ein ,Neuer

Held* wurde. Wahrend des

Krieges diente der Soldat als

Vorbild und Ermahner - er

fungierte als Erzieher der

Volksgemeinschatt.

Zwischen 1935 und 1939 entstand
die Karte ,Reichsarbeitsdienst —
Wir rusten Leib und Seele”, die
die Hinwendung alles Zivilen

zum Militarischen gut illustriert.

Zwei junge Manner marschieren
mit nacktem Oberkorper zur
Arbeit im Reichsarbeitsdienst. In
paramilitarischer Ausrichtung

schultert einer der beiden seinen
Spaten wie ein Gewehr. Beide

~Arbeitssoldaten“ wurden in der app. 137, Anonym, 1935-1939.

405 Kershaw: How effectiv was Nazi Propaganda, S. 182.
%% \/gl. Kershaw: How effectiv was Nazi Propaganda2@®L.

216



nationalsozialistischen Arbeitsorganisation in Laitd Seele ,gertstet”. Die Sprache selbst

weildt bereits auf den militarischen Charakter deglisarbeitsdienstes hin; die Uniformen,

hier sichtbar in Hose und Koppelschlo3, folgen eimdensolchen Bildsprache. Der

nationalsozialistische Korperkult wird von der DOelsing mystisch (berhdht, der

faschistischen Korperéasthetik folgt die leuchtetdfastrahlung der nackten Oberkdrper in

einem pseudoreligiosen Erweckungslicht: der RAD hatb und Seele im Sinne des

Rasseideals erweckt, erneuert und schlie3lich getiiBer zweite Arbeitsdienst-Mann ruft

deshalb in dynamischer Pose zur Teilnahme am RAD au

Abb. 138, Gerd Paul, 1917.

Wie einst auf dem Bild von Gerd Paul zur sechsten
Kriegsanleihd”” wird der Kampfer selbst zum Arbeiter
stilisiert, beziehungsweise der Arbeiter zum Kampi@er
hammernde Schmied, der die Waffen fir den Krieg
erschafft, ist das erzieherische Vorbild des Kraggsiters,

er ist derjenige, der die Frontarbeit und die Arbeider
Heimat verbindet — ein Mittler zwischen Front unditdat,
der sich fur den weiteren Kampf riustet. Der
Reichsarbeitsdienst-Soldat ist dagegen der Arhaltarsich
sein Vaterland selbst baut und damit zugleich nichtdie
Heimat, sondern auch ,Leib und Seele” fir den rie
rustet. Die Gemeinsamkeit beider Darstellungen dist
Verbindung von (kommendem) Krieg und Heimat, der

Unterschied ist die jeweilige Perspektive, die ehraus

dem Krieg in die Heimat und beim anderen Mal audt&mat in den Krieg weil3t.

Das Plakat ,Rader missen rollen fur den Sieg” vostér-Heudtlal3 dagegen ist ein Aufruf

aus dem Krieg. Es mochte seine Adressaten dazdtemhauf Bahnreisen zu verzichten, um

so die Front mit den freigewordenen Kapazitaterséresersorgen zu kénnen. Der Soldat,

dessen stahlhelmbewehrter Kopf hinter einem hdemd@n Zug schwebt, ermahnt den

Betrachter mit klaren, hellen und eindringlich kBaden Augen, nicht aus egoistischen

Motiven die Versorgung des Soldaten und seiner Kaden an der Front zu gefahrden. Im

Gegensatz zu den vielen Darstellungen des ,Neuenpi&s” wirkt bei diesem Soldaten

gerade die Darstellung der Augen sehr intensiv.hAuenn von dem Kampfer nicht mehr als

der Kopf zu erkennen ist, so bildet er dennoch en Eorm seiner Zeichnung schon einen

“07vgl. auch Abb. 32.
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Prototypen des ,Neuen Helden®, der mit wachem Afigedie Volksgemeinschaft kampft.
Durch den fixierenden Blick und die entindividuadite Darstellung fungiert der Soldat als
ein Ermahner. Ohne grof3e Schattenwirfe und fir Bemachter gut erkennbar ist er ein
Individuum, das den Adressaten des Plakates umsdtitt@t — ihn in einer Eindringlichkeit
ermahnt, wie es kein anonymer ,Neuer Kampfer* Zuafien vermochte.
Der Zug dient diesem ,Neuen
Helden* als technisches Hilfsmittel,
er ist — so die Aussage des Plakates —
im Gegensatz zur Zielgruppe der
Darstellung auf ihn angewiesen. Die
1943 entstandene Zeichnung zeigt
nach der Niederlage in Stalingrad die
Totalisierung des Kampfes, bei dem
alle Ressourcen in den Dienst des
Krieges gestellt werden sollten. Die
rote  Farbe unterstreicht die
Geschwindigkeit, mit der der Zug
unterwegs ist um den Soldaten in
seinem Kampf erfolgreich
unterstitzen zu koénnen. Zugleich
zeigt die Farbgebung aber auch die
drohende Gefahr, die bei einem
Ausbleiben der Versorgung
entstinde, sie symbolisiert den
Abb. 139, Axster-Heudtlal, 1943. Blutzoll der deutschen ,Neuen
Helden®, wenn aus egoistischen Motiven heraus arZd/ilbevolkerung die Kapazitaten der
Reichsbahn Uberlastet werden. Dem ermahnten Bé&trackird durch die Wahl der
kunstlerischen Mittel der Zusammenhang zwischemtruad Versorgung, zwischen Zug und
Soldat, sehr gut vermittelt. Der Soldatenkopf findine Parallele in der Front der
Lokomotive, die Augen des Kampfers spiegeln sicden hellen Lichtern der Zugmaschine
und sein Helm in deren Kessel. Die vier leuchtengé&ngen® sind die Fixpunkte des
Plakates, das den Soldaten als Ermahner und Erziend/olksgemeinschaft prasentiert und

den Adressaten des Bildes gefangen halt.
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Ebenfalls im Kontext der Niederlage von

Stalingrad entstand die Postkarte ,Stalingrade di

versuchte, die Kriegswende gegenuber der

Bevolkerung zu vertuschen und den sinnlosen Tod

der 6. Armee deshalb als angeblich vorbildhaften

Opfergang ,deutschen Kampfertums® verklaren

wollte. Uber den Flammen der untergegangenen

Armee erhebt sich noch einmal das Bild eines

deutschen Soldaten. Hart und unerbittlich scheint e

zu sein und mit Stahlhelm und Patronengurt dem

vor ihm stehenden Hitlerjungen ein ,Neuer Held".

Unter der Erscheinung, in den Flammen und

Ruinen, ist ein deutscher Panzer zu erkennen, der

den Kampfer als Teil des Mythos vom ,Herren der

Maschine* darstellt. Als erzieherisches Ideal wirkt APb- 140, Anonym, 1943.

selbst der gefallene Soldat noch auf die Jugend.

Diese sieht in ihm, dem Mitglied der ,ewigen Fraitkpfergeneration® nicht nur einen
Helden, sondern auch ein ,unsterbliches Vorbildb #ird aus dem sinnlosen Opfer
zehntausender Soldaten in mythischem Kitsch undkl&emg der Inbegriff des
Uberzeitlichen Kampfers konstruiert. Sein Lebemtieangeblich immer dem Kampf, vom
Ersten Weltkrieg in die Weimarer Republik und dammZweiten Weltkrieg schlief3lich zu
einem vorgeblich alles erfillenden Selbstopfer. ®en der vermeintlich selbstgewé&hlten
Opfertat des ,Neuen Helden“ ganz ergriffene Hitlage — er hat seine Mitze abgenommen,
die Hand auf dem Herzen und den Blick schwarmernzsch Soldaten erhoben — sieht in dem
nutzlos in den Tod geschickten Krieger sein peisbas, erzieherisches Vorbild: auch er
mochte, so jedenfalls die propagandistische Aussdgreinst einer dieser ,Neuen Helden”
werden, ein Uberzeitlicher Krieger, der sich wenitigh selbst opfert, um die
Volksgemeinschatft zu retten.

Die Postkarte ,Stalingrad* weif3t Ahnlichkeiten rdir Darstellung der Karte ,Die Eroberung
der ersten franzdsischen Fahne* auf. Sie schildeet,ein deutscher Soldat mit starker Hand
einem Franzosen dessen Regimentsfahne abnimmtegunmBdes Ersten Weltkrieges blieb
der einzelne Soldat in der Propagafitiim Bewegung. Er war zu sehen, wie er an die Front

%8 \Wie schon wahrend des gesamten Deutsch-Franzésisaiieges konnte man zu Beginn des Ersten
Weltkrieges bei weitem noch nicht von einem ecliRespagandaapparat sprechen. Die amtlichen Aufgaben
bestanden hauptsachlich aus Zensur und der Hekausga genehmigten Informationen. Diese Liicke ssan
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reist, wie er durch die Lande marschiert oder widneddenhafte Eroberungen macht. Eine
Besonderheit dieser Karte ist die, als realistisnipfundene, Darstellung der Szenerie, die
zwar vom deutschen Soldaten bildlich dominiert widéren Hauptpunkt aber die Tat der
Fahneneroberung ist. Der in voller Kampfmontur
mit dem Gewehrkolben (und nicht etwa mit
seinem Bajonett) schlagende Deutsche wird
dabei von seinem nachrickenden Regiment
unterstutzt. In der unteren Bildhalfte sieht man,
wie ein weiterer deutscher Soldat mit dem
Bajonett einen franzésischen Soldaten zur Flucht
zwingt. Diese Art der Darstellung sollte dem
Betrachter die Uberlegenheit der Deutschen und
die Feigheit der Franzosen vor Augen flhren.
Grol3e Teile der Gesichter sind bereits verdeckt,
die Individualitat der Soldaten ist nicht mehr
ersichtlich. Die nachrickenden Manner werden
ebenfalls anonymisiert. Die Karte macht auch
deutlich, dal3 Gewehrkolben und Bajonett zu
Beginn des Krieges noch als klassische
Nahkampfwaffen gelten. Spéater wird dieses
Abb. 141, Anonym, 1814, Symbol des Nahkampfes durch die Handgranate
ersetzt werden. Der Eroberer der ,ersten
franzdsischen Fahne® ist eine frihe Heldenform desh nicht anonymisierten ,Neuen

Kampfers*.

in England, Frankreich aber auch in Deutschlandapei Organisationen, die Broschiiren, Alben undd&é&ak
druckten. In den westlichen Entente-Staaten spaeitd die Presse bei der Mobilisierung der Beviikgreine
gewichtige Rolle. Vgl. Klaus Topitsch: Die Greualpaganda in der Karikatur; in: Raoul Zihlke (Hrsg.)
Bildpropaganda im Ersten Weltkrieg, Kémpfer, Hangh@000, S. 50.

Gerade zu Beginn des Krieges, so Lindner-Wirschivag,die Bildberichterstattung noch stark von
Zeichnungen, Malerei und Grafik abhangig. Diesenhttuptsachlich administrative Griinde, da aus Somge
die Geheimhaltung zu Beginn des Krieges in ganpjiaiein generelles Film- und Photographierverbot fii
Kampfhandlungen bestand. Deutschland erlaubte itoligk 1914 zuerst den Einsatz von Photographen,
England und Frankreich erst wesentlich spater. R technische Probleme verhinderten den Eintgaitz
moderneren Quellen. Die Kameratechnik war schwiagfédhd beschrankt, besonders Kampfhandlungenriiel3e
sich zu Beginn nur schwer und wenn dann schledktimdentieren. Photos zeigten deshalb haufiger die
Auswirkungen der Kampfe, lieferten Vorher-Nachherién der Schlachtfelder, zeigten Kriegsgefangere u
Verwundete. Die Malerei dagegen konnte die Ereggniaffen, beschonigen und naturlich auch schibéhge
»<abbilden“, von denen es keine Photos gab, bespaibe dem Untergang der Lusitania. Ein weiteretaflo
bestand darin, dal3 den gemalten Bildern gleichrsdi@richtige propagandistische Intention mitgesgeb
werden konnte. Vgl. Almut Lindner-Wirsching: Patga im Pool — Deutsche und franzésische
Kriegsberichterstatter im Ersten Weltkrieg; in: Waniel (Hrsg.): Augenzeugen — Kriegsberichterstagtvom
18. zum 21. Jahrhundert, Vandenhoeck & Ruprechttig@n, 2006, S. 123f.
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Die Darstellungen der beiden Postkarten verdewtichin gemeinsames Grundmotiv: Die
heldenhafte Eroberung eines wichtigen Punktes ddethische Soldaten und die dieser Tat
folgende erzieherische Vorbildfunktion. Doch im @mgatz zur Karte aus dem Ersten
Weltkrieg zeigt diejenige des Zweiten nicht denolgyf sondern das selbstlose Opfer in der
Niederlage. Das Martyrertum des ,Neuen Helden" dimm auch nicht mehr als Vorbild far
die nachriickenden Soldaten, sondern als SymboDgésrs fur die Volksgemeinschaft, das
diese — insbesondere die Jugend — dementsprechexktirtz Im Fokus steht auf dem
nationalsozialistischen Bild nicht die Erziehung &®ldaten, sondern die der Jugend, die —
den Uberzeitlichen Kampfer zum Vorbild — selbstl Ber ,,ewigen Frontkampfergeneration®

werden soll.

Die drei Motive des

technisierten Kampfers, des

Uberzeitlichen ,Neuen Helden*

und der Erziehung der Jugend

finden sich in Abb. 142 wieder.

Die circa 1940/41 aufgelegte

Postkarte lart einen

Panzerfahrer, der als

technisierter ,Neuer Held* mit

dem Eisernen Kreuz

ausgezeichnet wurde,

zusammen mit einem SA-

Mann und einem Hitlerjungen

im  Gleichschritt auf den

Betrachter zumarschieren. Der

Panzerfahrer lauft  beiden

vorneweg, ihm folgt der SA-

Mann und diesem der

Hitlerjunge. In einem auf das

Wesentliche reduzierten Bild Abb. 142, Anonym, ca. 1940/41.
sieht man den Werdegang des kleinen Hitlerjungensgater im Sturmtrupp und schlief3lich
im Panzer fur Deutschland kampfen wird. Sein ,ewig@ampf‘ wird in der Aussage der

Postkarte bereits in seine Jugend zurtickgefuhet..®wige Frontkdmpfergeneration® beginnt
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nicht mehr mit dem Ersten Weltkrieg oder dem Eintm die Armee, sondern in der
nationalsozialistischen Gesellschaft bereits irhdégier Jugend. Obgleich als Jugendlicher
noch nicht Teil der Frontkampfergemeinschaft, st Wege des Hitlerjungen dennoch, laut
Plakat, vorgezeichnet. Der Panzerfahrer dientraigleerisches Vorbild — seiner dem ,Neuen
Helden“ innewohnenden Harte, Entschlossenheit umthatimherzigkeit wird die Jugend
nacheifern. Die von der Postkarte gemachten Verhpregen konnten nicht gréf3er sein: In
allen drei Lebensstadien marschiert der Hitlerjuridper eine Landschaft, die wie eine
Erdkugel geformt ist. Dies symbolisiert nicht wesrigals den siegreichen Marsch Uber die
Welt, die dem heutigen und dem zukinftigen ,Neueelden® versprochen wird. Im
Hintergrund des Bildes, hoch Uber den Kdpfen erhabel wie aus dem Nichts auftauchend,
thront in heroischer Untersicht ein moderner PariZen gleil3endem Licht Gberhdht sind, die
Brutalitdt des Symboles herausstellend, Ketten,okanund Kokarde gut sichtbar. Dem
.Herren der Maschinen®, Panzerfahrer und ,Neuendee! in der Wehrmacht, liegt die
ganze Welt zu Fulen.

Nach der ersten Propaganda, die zur Gewinnung degs8aten flur die eigene Sache dient,
muf3, so Plenge, die Erziehung der Gewonnenen folgéa Heranbildung einer dauernden
inneren Einstellung auf neue Aufgaben®, damit ,imnersten Uberzeugt und dauerhaft
gewonnen werden [kannf?? Genau diese Aufgabe iibernehmen die ,Neuen Heliedér
staatlich organisierten Propaganda.

Noch elitarer wurde das Bild des ,Neuen Heldender Werbung fur die SS, die dadurch,
wie jede beworbene Organisation, zusammen mit invéenbertrager automatisch auch zu
einem erzieherischen Vorbild stilisiert wurde. @ter Antons ,Auch Du“ benennt den
Vorbildsanspruch der Waffen-SS fir die Jugend. D243 entstandene Plakat wirbt fir den
Eintritt 17-jahriger als Freiwillige in die SS. Har einem Hitlerjungen in Uniform steht
schemenhatft ein flr den Krieg gerUstetes Mitglied \Waffen-SS, in dessen Hintergrund zur
besseren Verdeutlichung nochmals die beiden SS+Rabgebildet sind. Der Jugendliche
blickt dabei ebenso hart und entschlossen, wie &&rbild und Alter Ego in der
Eliteorganisation der Partei. Auch der Hitlerjungeveist sich als Teil der Elite seiner
Jugendorganisation, denn er tragt ein Leistungseiioze. Die Betextung ,,Auch Du" fordert
ihn dazu auf, sich freiwillig zu melden, denn zuiteeder Soldaten, so die Aussage, sei auch
er berufen. Die braune Uniform der Hitlerjugend igi¢ in frappierender Weise dem

Flecktarn des Kampfers; Kragen, Pose und Ausdriumlt sbenfalls identisch. Mit diesen

9 plenge: Deutsche Propaganda, S. 21.
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einfachen, parallelisierenden Mitteln versprichs délakat Antons dem Hitlerjungen nicht

weniger als eine Karriere in der Eliteeinheit dewidchen Frontkdmpfer, und damit eine

Abb. 144, Ottomar Anton, 1943.

Karriere, die ihn zu einem Uberzeitlichen
.Neuen Helden“ machen wird. Er wird
Vorbild fir genau diejenigen Personen
sein, die er noch momentan, vor seinem
Eintritt in die Waffen-SS, selbst
verkorpert.

Das bildliche Motiv von ,Auch Du*
findet sich in dem ebenfalls von Anton
gestalteten Plakat ,Gerade Du!“ (Abb.
144) auch sprachlich wieder. Abermals
dient ein Hitlerjunge als Bezugspunkt
eines Bildes, das zum Eintritt in die SS
aufruft. Im Gegensatz zu Antons ,Auch

Du“ benétigt das wahrscheinlich im

gleichen Jahr herausgegebene Plakat ,Gerade

Du!* jedoch keinen Soldaten mehr als Vorbild.

Die Verknupfung der Waffen-SS mit der

attributierten Elite funktioniert jetzt bereits mit

der bloRen zeichnerischen Erwahnung der harten
SS-Runen. Der in heroischer Untersicht
posierende Hitlerjunge spricht den Betrachter
direkt an: gerade auch er kbnne es schaffen und
Teil der Elite werden. Die SS und eine Zukunft

als Mitglied dieser Elite scheint der Abgebildete

Abb. 143, Ottomar Anton, 1943.

bereits vor Augen zu haben. In Gedanken und in

die eigene Zukunft schauend, erblickt er sich @mpfender ,Neuer Held“. Genau diesen

sieht er vor sich, wenn er ein abermals von Antestajtetes Werbungsplakat der Waffen-SS
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betrachtet, das aus dem Jahre 1941 stammt. Dieumketh Hintergrund liegenden, weil3
strahlenden SS-Blitze in Antons ,Waffen-SS* sindigeh nicht die einzige Verbindung
beider Plakate: die Waffen-SS dient auch hier atsbNd fiir die Jugend, an die sich das
Plakat ebenso richtet, wie bei ,Gerade Du!“ odeugh Du“*'° Das 1941 erschienene Plakat
zeigt den Ubertritt eines
jungen Mannes in die
Gruppe der rassisch-
politischen .Neuen
Helden®. Der Farbkontrast
verstarkt den Ubertritt, der
zwischen dem Schwarz
der SS und dem normalen
Weil3 stattfindet. Die
Fahne als Zeichen des
Zieles des jungen
Kampfers ist — bis auf die
Runen als Symbole der
Elite — komplett schwarz.
Die Schulterklappen und
der Kragenspiegel weisen
in ihrer Farbe und ihrer
Gestaltung auf die
zuklnftige Zugehorigkeit
des Jugendlichen hin, der
Rest der Darstellung
verschwimmt jedoch in
Abb. 145, Ottomar Anton, 1941. dem hellen Ton, der auf
die Vergangenheit
hinweisen soll, denn die Uniform des SS-Schitzenash nicht komplett. Anton gelingt es
mit klnstlerischen Mitteln den Ubergang in eine endiebenswelt, der Welt des elitaren
.Neuen Helden* in einer ,ewigen FrontkAmpfergenerdt perfekt zu illustrieren. Die
Uniform verschwindet namlich nicht, sondern baahsbei nédherer Betrachtung, auf. Je mehr

der ehemalige Hitlerjunge, sollte er wie bei deakBten von ,Auch Du" und ,Gerade Du!*

“19 Dje Werbung von Jugendlichen wird durch die Benggndes Alters auf dem Plakat ,Waffen-SS* sichtbar.
Ein Eintritt sei nach ,vollendetem 17. Lebensjamtglich.
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seinen Platz in der SS gefunden haben, Teil dezdiganisation wird, desto mehr wird seine
Uniform sichtbar und er schlie3lich zu einem vathdften ,Neuen Helden®. Die Untersicht,
das akkurate Auftreten und der feste Blick in diguhft, erleichtern in der Aussage Antons
diesen Ubertritt und verstarken optisch zugleiahdén Betrachter die erzieherische Wirkung
durch die Heroisierung und Uberhthung des ,Neuellété. Die dreifache Wiederholung
des Symbols der SS-Runen im Bild fungieren als deiisprechen des rassisch gepréagten,
nationalsozialistischen ,Neuen Helden“. Damit dietdr Uberzeitliche ,Neue Held“ der

Propaganda als Mustervorlage einer rassenpolitisgh&unft.
6.4 Rasseideal

Die rassenpolitische Zukunft wurde auf Plakaten Bodtkarten nur allzu gerne propagiert,
denn nach dem Wunsch der Ideologie sollte ein ,Né&densch* dem Nationalsozialismus
entwachsen. Im Gegensatz zum ,Neuen Menschen“ dedsren totalitiren Systems, dem
Kommunismus, war der faschistisch-nationalsoziatisie Typus aber von Rassenlehre,
Diversitat und einem eigenem nitzscheanischen Masipruch gepradt:

Ein auch als Postkarte vero6ffentlichtes

Gemalde von Gerhard Keil zeigt das rassisch

aufgeladene, nationalsozialistische Manner-

und Kampferbild. Die ,Turner® laufen in

einer Reichsparteitagskulisse direkt auf den

Betrachter zu und prasentieren diesem in

faschistoider Asthetik und Modellfunktion

dergestalt ihre Koérper. Wie die im

Hintergrund und neben den Turnern

sichtbaren Séaulen sind die Mannerheroen als

hart, aufrecht und unbezwingbar dargestellt.

In der Weite der architektonischen, beinahe

sterilen, Einrichtung wirken die vier Laufer

fast verloren. Obgleich im Zentrum der

Darstellung und in einer engen Gruppe

versammelt, erscheinen sie dem Betrachter

. N . . Abb. 146, Gerhard Keil, 1939.
wie harte Kampfer im Niemandsland -

“1yvgl. u.a. Imanuel Geiss: Geschichte des RassisBulwkamp, Frankfurt a.M., 1988.
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Einzelganger, die sich zur Steigerung ihrer Kamgdtkr zu einer Gruppe
zusammengeschlossen haben. Keil prasentiert demadB&tr in nationalsozialistischer
Asthetik ein Idealbild des harten, entschlossenaed unbezwingbaren Kampfers. Die
abgebildete Laufergruppe scheint schon ein paad&urmum die monumentalen Gebaude
gelaufen zu sein, dennoch sind sie noch fit underekeine Erschopfung. Ahnlich dem Bild
der ,ewigen Frontkdmpfergeneration” scheinen auesalManner also bereits einige Zeit im
Wettlauf ,gekampft“ und noch einige Runden vor smhhaben. Die ,Turner* werden auf
Keils Gemélde dem kriegerischen Kontext entzogégleich sie sich — wie bei der Karte
.Reichsarbeitsdienst — Wir riisten Leib und Seeleauf diesen vorzubereiten scheinen.
Zusatzlich aber werden sie aus dem Bild des ,N&&mnpfers” herausgehoben und zu einer
rassisch-politischen Vorform des im Krieg kampfangldeuen Helden*.

In dieser ,VvOlkisch-rassischen

412 solite das Bild des

Revolution
arischnen Ubermenschen nach dem
Willen der ideologischen Vordenker
bereits der Jugend als Vorbild dienen.
.Deutsches Jungvolk®, eine
Propagandapostkarte noch aus dem
Jahre 1933, zeigt die Vorbildfunktion
und die damit verbundene Erziehung
von Kindern und Jugendlichen in
einem arischen Rasseideal. Das
Bildmotiv zeigt nicht nur sehr
eindringlich die Uniformierung und die
Fahnenfixierung des
Nationalsozialismus’, sondern besitzt
auch die gleiche Sprache wie die ein
paar Jahre spater aufgelegten
Werbeplakate fur Wehrmacht und
SS*3 In sechs oder sieben Jahren ist
APb- 147, Luther, 1933 der von Luther auf dieser Postkarte

abgebildete Junge vielleicht schon ein Soldat,esmiilitarische und auf dem Rassengedanken

“12Bird, Jay: The Mythical World of Nazi War Propagdan 1939-1945, University of Minnesota Press,
Minneapolis, 1974, S. 4.
“3vgl. das vorherige Kapitel 6.3 Erziehung und Véema und die darin enthaltenen Anwerbungsplakate.
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aufgebaute Ausbildung im Deutschen Jungvolk undlen Hitlerjugend hat ihn bis dahin

perfekt auf den Kampfeinsatz in einem rassenpoliga Krieg vorbereitet. Bereits zum

Zeitpunkt der Abbildung scheint er in Uniform undrwvder Fahnleinfahne des Deutschen
Jungvolks, die mit ihrer einzelnen Rune der SS-Balenschreckend gleicht, fir den

Rassenkampf vorbereitet zu sein. Der ,Pimpf* sebosspricht mit seinen blonden Haaren
und den stahlblauen Augen dem von der Propagandardgeten Bild des arischen

Ubermenschen. Sein mutig entschlossener Blick, Isaiter Gesichtsausdruck, der trotz des
kindlichen Gesichts erkennbar ist, seine sauber&tim und der akkurat gezogene Scheitel
vermitteln allesamt das Bild eines jungen Kampfeisy alle ,guten“ deutschen und

nationalsozialistischen Tugenden in sich vereind afs deutscher Arier dereinst Uber die
Welt herrschen soll. Seine Ausbildung zum Kampfine Rassenmerkmale und seine
ideologische Erziehung machen ihn zu einem zukgeritiUbermenschen und dienen dem
zeitgendssischen Betrachter somit als rassenpbléss tberzeitliches Vorbild.

Der kleine ,Pimpf ist in diesem Sinne die

gleiche Person wie der ,Huter des Friedens*

— nur in dessen Jugendjahren. Beide fuhlen

sich ,berufen zum Kampf‘ und zeigen in

einer noch friedlichen Szene anhand ihrer

Rassenmerkmale ihre vermeintliche

kampferische, gesellschaftliche und

rassische Hoherwertigkeit gegenuber

verschiedenen als minderwertig

bezeichneten Volkern und

Bevolkerungsgruppen. Die Eliteorganisation

~Schutzstaffel* ist der logische End- und

Fluchtpunkt des propagierten Werdeganges

des Jungvolkjungen. Dessen vorgezeichnete

Karriere spiegelt sich nicht nur in der

Uniformierung und Erziehung, sondern auch

in den rassischen Merkmalen und nichi®bb. 148, Ottomar Anton, 1943.

zuletzt in bildlichen Motiven, wie der

Ahnlichkeit der Fahnen.
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Die dem ,Pimpf* propagierte militarische Karriereuf@rhalb der SS zeigt Ernst
Kretschmanns Postkarte ,Sieg“, die 1940 wahrend kdez nach dem Frankreichfeldzug in
Umlauf kam. Ein einfacher Schuitze, aber bereitsdaih Eisernen Kreuz fir seine Tapferkeit
ausgezeichnet, Uberwacht den Marsch
gefangengenommener Soldaten. Die
Postkarte feiert den Sieg an der
Westfront und Uberhdht diesen
rassistisch. Der siegreiche Held hat
sein Gewehr lassig geschultert,
wahrend er den Marsch der
franzosischen Gefangenen
Uberwacht. Vor dem Hintergrund
eines zerstérten Hauses, Symbol des
gerade beendeten Kampfes, wird die
Darstellung rassisch  aufgeladen,
indem die dunkle Hautfarbe eines
Gefangenen durch die blauen Augen
des siegreichen Helden kontrastiert
wird. Eine  Uberhéhung des
deutschen Soldaten findet auch in der
kontrastierenden Darstellung von
eigener Lassigkeit (das locker
Abb. 149, Ernst Kretschmann, 1940. geschulterte Gewehr) und  der
Verwundung eines besiegten Soldaten statt. ObwehEditpunkt der Zeichnung kurz nach
der Schlacht sein soll, ist die Uniform des alstétyp eines ,Neuen Helden* prasentierten
Soldaten fast makellos. Er tragt einen Arbeitsanmitggeringflugiger Verschmutzung, aber
daflr hat er, in der Aussage der Postkarte, semeiAauch hervorragend verrichtet und
siegreich aus der Schlacht hervorgegangen hathéerde Gefangene gemacht.
Die Darstellung Kretschmanns hat ihr Vorbild in einPropagandapostkarte des Ersten
Weltkrieges: F. Bruckmanns 1916 gezeichneter AgKeagger zeigt einen dunkelhdutigen
Soldaten in deutschen Diensten. Jelavich konstatielie besondere Bedeutung der
h4.14

Kolonialtruppen fur die deutsche KriegspropagamdaKiaiserreich.™ Die Besonderheit der

Bruckmannkarte ist, da? den dunkelhautigen Krieggine Weil3en umgeben, sich die

“14vqgl. Jelavich: German Culture in the Great War4'5.
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positive Zuschreibung also allein auf den schwarAskari bezieht. Vor einem ebenso
exotischen, wie malerischen Hintergrund mit blaugiimmel und Palmen halt der Askari —
mit der deutschen Fahne und seiner

Waffe bewdahrt — die Wacht und blickt

entschlossen von einer Anhdhe, wobei

sein Blick den des Betrachters kreuzt

und diesen somit fixiert. Die Hande des

schwarzen Soldaten umfassen mit

starker Hand die Fahnenstafieund

den Lauf seiner Waffe, so als ob diese

beiden ihm das Wichtigste waren. Sein

Stand ist fest und drickt so die

Wehrhatftigkeit des Kriegers aus. Seine

makellose  Uniform  kdnnte  aus

damaliger Sicht auch ein Zeichen der

Zivilisierung des ,Wilden“ sein, der nun

zum Dank fiir seinen Herren voller Stolz

kadmpft. Die Postkarte kommt ohne

gedruckten Text aus, auf der Ruckseite

ist aber vermerkt, dal} die Postkarte im

Auftrag der ehemaligen Kolonialkrieger
gedruckt wurde.

Trotz oder gerade wegen a”erAbb. 150, F. Bruckmann, 1916.

Verherrlichung und Exotik bleibt die Karte lateratssistisctf!® Die Ahnlichkeit mit dem
Kretschmannmotiv des Zweiten Weltkrieges wird imrdleich der bildlichen Einzelmotive
deutlich: Der Anspruch, einen stolzen, entschlosseaber zugleich auch lassigen Kampfer
Zu zeigen, ist beiden Postkarten gleich, die Watdsexotischen Schauplatzes findet sein
Pendant in der Schilderung der Exotik innerhaltegiauropéaischen Kriegsschauplatzes. Die
Exotik erhalt die Karte nun aber nur noch durch digschaustellung von dunkelhdutigen
Menschen, es gibt keine Schilderung afrikanisctardschaft oder eine Bambusfahnenstange

mehr. Die makellosen Uniformen finden ebenfalls adoéiden Darstellungen ihre

1> Die Fahnenstange scheint aus Bambusrohr zu samindiesem Fall die afrikanische Heimatverbunedénh
unterstreicht. Zugleich macht es das Postkartenmoithmals exotischer.

“1® Sje zeigt aber doch auch, daR es in der deutstwgraganda noch einen anderen Typus des schwarzen
Soldaten, als nur den negativ bewerteten ,HilfgpeppKampfer* der Entente, gab.
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Entsprechung, allerdings wechselt deren Tragernigsm Uniform des gefangengenommenen
Schwarzen ist alles andere als makellos, nur ddseyeeutsche Kampfer tragt sie noch. Die
positiv konnotierte Darstellung wechselt also aeih é@rischen Soldaten tber. Dieser hat auf
der Karte ,Sieg" seine Uniform zudem lassig getffreetwas, das dem schwarzen Kampfer
sofort als Nachlassigkeit und Unzivilisiertheit gakegt worden ware.

Zeichnete die Karte des Ersten Weltkrieges dendarbAskari-Krieger noch in Maf3stdben
vom ,zivilisierten Barbaren* oder dem ,treuen Negeso zeigt die Darstellung aus dem
Zweiten Weltkrieg einen Arier mit stahlblauen Augemen erwachsen gewordenen ,Pimpf*,
der sein Leben lang nach den Wertevorstellungemédssenlehre erzogen wurde und der den
feigen und minderwertigen Dunkelhautigen tberleg#nund diese gefangen nimmt. Der
hintergriindige Rassismus des Ersten Weltkriegessicat nun in einen offenen und gut
sichtbaren Rassismus des Uberlegenen Ariertumsefausy. Sprach man zu Zeiten des
Kaiserreiches noch vom ,Deutschen Wesen“ an dem \elt genesen“ solfg! so fiihrte
diese Vorstellung — nicht zuletzt von der ,,ewigaoritkampfergeneration” weitergetragen —
ein Vierteljahrhundert spater zum rassistischem,Baus dem ,deutschen Wesen* und dem
ihm zudem innewohnenden Ariertum mifdte automats®eath ein rassenpolitischer Auftrag
hervorgehen. Dieser wird letztendlich zu einemamatisozialistischen Rassenwahn und der

damit verbundenen industriellen Vernichtung von Btdrenleben fihren.

“17vqgl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 159.

In wie weit Zeller allerdings recht behalt, wena den vilkischen Rassismus bereits ,schon langeer
[Ersten] Weltkrieg" konstatieren mdchte, ist fragli Auch wenn es, wie im Durerbund eines Avenazius
sehen, Vordenker aus der Zeit vor 1914 gibt, sthtaine breitere vélkische Stromung innerhalbdiartschen
Gesellschaft wahrscheinlich nicht mehr als 20 Big&hre zurtck.
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7  Die Entwicklung zum ,Neuen Helden*

Der ,Neue Held“ war im Zweiten Weltkrieg die Fortescklung des ,Neuen Kampfers*

durch die ,ewige Frontkampfergeneration®“. Er wandfit- und Endpunkt einer Entwicklung,
die mit dem vom Huppauf beschriebenen Verdunmytfiosinsetzte und erst mit der
vollstandigen Niederlage Deutschlands im Mai 1948ete. Der ,Neue Held“ verkorperte
den Uberzeitlichen, rassisch aufgeladenen Krieggarbund diente Jugend, Ausland und
heimischen Arbeiterkdmpfern als Vorbild. Die zweeitinotive, die diese Heroisierung
ermdglichten, waren die Darstellung der ,Neuen defdals Kriegsarbeiter-Soldaten und als

technikaffine Krieger.
7.1  Soldaten als Kriegsarbeiter

Nach den ersten militarischen Niederlagen reagoaiteNS-Regime mit einem Ruckgriff auf
die Lehren des letzten Totalen Krieges. Die Komdliides Ersten Weltkrieges mit der
Spannung zwischen Front und Heimat, Arbeiterklassel hoéheren Schichten und
unterschiedlichen Versorgungszustanden sollten hdulas Modell des Arbeitsheeres
aufgehoben werdeft? Hierbei sollten Front und Heimat gleichmaRig bigasein — wobei

dies auch eine Militarisierung der Heimat beinhalteEtwaige Klassengegensatze sollten
somit in einer ,militarisierten Volksgemeinschdff egalisiert werden, wéhrend die Soldaten

als stetes Vorbild der Volksgemeinschaft dienten.
7.1.1 Von der Arbeit in den Kampf

Der erste Schritt bei der Konstruktion des Totfegieges war einerseits die Mobilisierung
des Arbeitsheeres fiur die Rustungsproduktion underanseits der zugleich stattfindende
Ubertritt zahlreicher Arbeiter von ihrer Arbeitdéein den Frontdienst. Den angeblich
mindigen Arbeiter, der auf Plakaten und Postkahi@miig zusammen mit einem Soldaten

darstellt wurde und der gleichsam als ,Kampfer idemmatfont* auftrat, propagierte Robert

“18\/gl. Huppauf: Schlachtenmythen.

“9vgl. Herbst: Kriegswirtschaft, S. 455.

Zunéachst einmal sollte vor allem die Propaganda wien ersten Niederlagen kompensatorisch wirkes. Da
generelle Hauptziel der Versorgung der Heimat naihiing war den Erfahrungen des Ersten Weltkrieges
geschuldet; vgl. Herbst, a.a.0., S. 180ff.

420 Herbst: Kriegswirtschaft, S. 180ff.
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Ley als einen ,neuen Arbeitet? der gliicklich sei, weil er als angeblich freier ddeh zum
ersten Arbeiter der Welt ohne Sklavendasein undefmerdasein geworden $éf. Dieser
Arbeiter unterschied sich in der Bildsprache, wiaekéel anmerkt, deutlich vom Arbeiter der
proletarischen Kunst oder der negativen Zuschrgbder KPD-Sympathisanten durch die
NS-Propagandd® und ist nun am Ubertritt vom propagandistisch \gtken ,Kampfer der
Heimatfront* zum ebenso verklarten Kampfer fur delksgemeinschaft. Im Grunde
unterscheidet sich der ,Kampfer der Heimatfron€htimehr von diesem Bild des Soldaten.
Beide Personen kénnen, sobald der Einberufungsbébetlimittelt wird, identisch sein. Der
Kampf des Arbeiters um Produktionszahlen untersigtesich in der Propaganda nicht mehr
vom Vorbild des Kampfes des Soldaten an der Fidementsprechend wird der gemeinsame
Marsch beider auf Plakaten und Postkarten aucht mokhr zum Widerspruch: beide
Kampfertypen wurden durch Erziehung und offentlic¢heiformierung so ahnlich gepragt,
dal3 die Unterscheidung von Zivilisten und Komba#ganvon Arbeitern und Soldaten, von
Front und Heimat verschwimmt und schlief3lich —&n Bropaganda — gar nicht mehr méglich
ist.

Den gemeinsamen Marsch des Arbeitsheeres und daetséidaten zeigt das Plakat ,Totaler
Krieg — kiirzester Krieg*?* Die Soldaten filhren die Schlachtreihe aus Kriegem Front
und Heimat an, Uber der Gruppe wird der Kampf ddseiers heroisiert, der den ,Neuen
Helden* folgt und dadurch selbst zu einem Teil 3ghos wird. Der Totale Krieg fordert
nach Aussage des Plakates, dall ,alle Kraft gespamitd und die gesamte
Volksgemeinschaft — an Front und in der Heimat samumen in den Kampf zieht. Ob
Fabrikarbeiter, Bauern oder Wehrmachtshelferinrsgém,alle folgen dem Soldaten, der mit
seiner Kampferfahrung die Fuhrungsrolle beanspruélaan. Im Totalen Krieg soll nach der
Aussage der Zeichnung samtliches Leben, auch umadgedas der Heimat, den
Erfordernissen des Kampfes untergeordnet werdereitBeim Ersten Weltkrieg erkannte
Ludendorff die Bedingungen des sich alles einviedieden Krieges. Ludendorff war nach
Schwarz der zweifellos modernste der Generale. liRasals alle anderen hatte er die
Gegebenheiten der Kriegsfuhrung moderner Indusiaésn begriffen: die Armee war als
riesiger Betrieb, ja als Unternehmen, zur Verniolgtdes Gegners zu fihren. Die Staats- und
Militarblrokratie  funktionierte als integrierte, @b vom Generalstab geleitete

GrolR3organisation, deren einziges Ziel ein Siegémesein durfte. Wirtschaft und Gesellschaft

21 Der Ausspruch vom ,neuen Arbeiter* stammt von Isejbst; nach: Hinkel, Funktion des Bildes, S. 43.
422 \/gl. Hinkel: Funktion des Bildes, S. 43f.

423 apd.

424\/gl. auch Abb. 82 im Kapitel ,Volksgemeinschaft*.
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hatten sich diesem Ziel, dem Siegfrieden, als Blesstoff der Maschine Krieg vollstandig

unterzuordnef?®

Noch deutlicher macht den

gemeinsamen Kampf der

Volksgemeinschaft fir den

deutschen Sieg in einem

Totalen Krieg das Plakat

.Harte Zeiten /| Harte

Pflichten / Harte Herzen*.

Elk Ebers Zeichnung aus der

Endzeit des Krieges, von

1944, illustriert die

Verbindung von Arbeiter und

Soldat zu einem Bild des

LArbeiters der Front” direkter

und deutlicher als alle

anderen Plakate und

Postkarten des  Zweiten

Weltkrieges. Aus der Masse

der Werktéatigen erheben sich

zwei Manner, die mit einem

Soldaten in den Kampf an die

Front ziehen und ihr

Arbeitswerkzeug symbolisch app. 151, Mjsinir, 1943.

an das Arbeiterheer

zuruckgeben. Unter der Fuhrung eines altgediemterkampferfahrenen Kampfers und unter
dem wehenden, Uberdimensionalen Hakenkreuzbarmeschen die rassisch aufgeladenen
Arbeiter — einer der beiden noch im Blaumann — Hamomd Zange gegen Gewehr und
Stahlhelm. Ein bedrohlich wirkender gelb-schwark@mmel und der harte Wind in der

Fahne lassen das Plakat Ebers dramatisch wirkeretothen die im Text dreimal erwahnte

Harte. Die Zeiten sind hart, und aus dieser Lagel®n sich dementsprechend, dem Plakat

42>\/gl. Schwarz: Das Gesicht des Jahrhunderts, S. 136

Ernst Jinger nannte diese Doktrin 1930 ,Die tokétdilmachung, Ludendorff selbst benannte 1935,izwe
Jahre vor seinem Tod, sein letztes Buch ,Der tdfaleg”, das die Umkehrung der Clausewitz’'schendrie
forderte: Die Politik sei Fortsetzung des Kriegasanderen Mitteln und jede Friedensperiode nue ein
Zwischenkriegszeit! Vgl. Schwarz, ebd.
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folgend, auch harte Pflichten, sei es in der Fabd&r an der Front. Die Arbeit miusse, nach
dem Bild des Totalen Krieges,
deshalb entschlossen
verrichtet werden, und mit
harten Herzen solle um die
Aufrechterhaltung der
Kriegsproduktion ebenso
gekampft werden, wie um die
umkampften Frontabschnitte.
Der Soldat folgt in dieser
Zeichnung dem Bild des
Kriegsarbeiters, der seinen
Blaumann gegen die graue
Uniform getauscht hatte und
der nun in seinem ,ewigen
Kampf* an der Kriegsfront
ebenso weiterkampft, wie
zuvor in der Fabrik. Die
Darstellung schildert auf dem
Hohepunkt des  Totalen
Krieges, 1944, die
Erfordernisse des Kampfes
und zeigt den Weg des

Abb. 152, EIk Eber, 1944,
Arbeiters zum Soldaten, der

denn wiederum zum Vorbild und Helden werden kanmter bestimmten Bedingungen auch

zu einem ,Neuen Helden".

7.1.2 Im Kampfeinsatz

Der wesenhafte Einsatzort aller Soldaten im Krisgdas Schlachtfeld. Natirlich gab es
dementsprechend auch viele Karten, die den ,Newddad” oder Prototypen dieser Form im
Kampfeinsatz zeigten. Das Plakat ,Kreistag der NEDAus dem Jahre 1941 versucht noch
eine Mischung herzustellen zwischen Aufbruch, Adaisporn und dem Kampfeinsatz des

Soldaten. Von Max Eschle noch vor der Ausrufung Tasilen Krieges gestaltet, bemuht die
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Zeichnung das Bild der Verbundenheit von Front Heimat. Wie bereits geschild&t dient
der voranstirmende deutsche Soldat der Bauerivaibild und Arbeitsansporn fir ihre
Tatigkeit bei der Feldarbeit. Ihr
Mann oder Sohn dient der
Volksgemeinschaft als Kampfer an
der Front, sie solle deshalb nun
einen Teil dieses Opfers durch ihre
Arbeit kompensieren und
zurtckgeben. Der Soldat selbst ist
noch kein echter ,Neuer Held",
aber er weist in  seiner
Charakterisierung und
Bildzuschreibung bereits  Zlge
dessen auf. Die eigene Harte, der
Drang zum Kampf und die
Selbstverstandlichkeit des
Kriegseinsatzes sind mit dem Bild
des ,Neuen Helden* identisch.
Allerdings entspricht weder die
Ausriistung, noch das Fehlen jeder
elitaren Zuschreibung dem
propagierten ldol. Zudem benétigt
Abb. 153, Max Eschle, 1941. der _Neue Held keinen ihn
begleitenden Adler mehr, er ist dann selbst Heldl ldinl genug und kann ohne heroisierende
oder mythifizierende Fremdzuschreibungen auskomni#ase Entwicklung des ,Neuen
Helden® steht damit insbesondere auch im Gegerzsate Bild im Ersten Weltkrieg, als der
Adler als Konig der Vogel und als Raubvogel, zudleErhabenheit und Wehrhaftigkeit
symbolisierte. Er druckte als militarisch-wehrhafit€omponente mit ausgebreiteten
Schwingen, offenem Schnabel, gespreizten Krallear ach Sturzflug die Segnung des
Kampfers durch den Staat aus — so auch beim ,kagider NSDAP*. Seine Federn waren in

vielen Fallen wie Schuppen einer Rustung gelegt werdtarkten so die Militarisierung des

426 \/gl. Kapitel 4.4.2, Abb 65.
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Nationalsymboles nochmalé’ Der als tiberzeitlich propagierte, aktiv agiererideue Held"
aber bendtigte diese Legitimation nicht mehr.

Einen Schritt weiter in Richtung ,Neuer Held* gingereits der Aufruf zum Kriegs-
Winterhilfswerk. Er schildert in einer Kampfszenie &rstirmung eines Bunkers und zeigt
den spateren ,Neuen Helden* bei

der Kriegsarbeit. Dennoch

vermindert sich die Wirkung des

Plakates besonders aufgrund der

schlechten zeichnerischen Qualitat.

Der Soldat ist noch mehr als

kriegsarbeitender, aktiv gewordener

.Neuer Kampfer" abgebildet, denn

als ,Neuer Held", fur den die

Aktivwerdung im Kampfeinsatz

ganz selbstverstandlich ist.

Obgleich die Erstirmung eines

Bunkers eine heldenhafte Tat ist,

entspricht die Abbildung selbiger

mehr dem Muster des ,Neuen

Kampfers®, denn fur  den

weiterentwickelten  Soldatentypus

sind derlei Taten selbstverstandlich,

ja laut Propaganda schon beinahe

alltaglich, und bedurfen deshalb app. 154, Barounig und Winkler, 1940.

keiner besonderen  Erwahnung

mehr. Der Schmuck und Zierrat an den Randern dest€lung ist eines ,Neuen Helden*®
unwirdig, bei ihm stehen Auftritt, Dienst und Tah iVordergrund. Die erfolgreiche
Erledigung des Kampfauftrages ist im Selbstversiéndieser Kriegsarbeiter die Zier — alles
andere lenkt nur vom eigentlichen Ziel ab. Die Weit, jungen Gesichtsziige des

abgebildeten Soldaten entsprechen nicht der jatgeta Kampferfahrung des Uberzeitlichen

427\/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 186ff.

Ein Problem der deutschen Propaganda aber waelkr,Zdall der Adler durch Grof3enverhaltnisse und
Uberzeichnung der Angriffslust manchmal auf derr@ster bedrohlicher wirkte, als es eigentlich gétwear.
Diese Diskrepanz fallt besonders bei DarstellungenAdlern mit einem — fur den Frieden stehenden —
Olzweig im Schnabel auf. Hierbei wird durch die tiséchnung die Wirkung verfehlt. Vgl. Zeller: ebd.
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.Neuen Helden", der seinen ,ewigen Kampf* an Framid Heimat als Teil der ,ewigen
FrontkAmpfergeneration“ bestreitet.

Dieser zeigt sich viel besser in dem harteren, Karppobten Gesicht des, dem Bild vom
.Neuen Helden“ schon sehr nahekommenden, Kampfafsdam Plakat: ,So wie wir
kampfen, arbeite Du fur

den Sieg“. Inmitten der

tobenden Schlacht

blickt der erfahrene

Krieger, das Gewehr

und eine Handgranate in

den Handen, wie auf

einem photographischen

Schnappschuf zum

Betrachter. Trotz der

Explosionen  ringsum

scheint er véllig ruhig

zu sein, sein Puls

schlagt nicht héher als

nach erfolgreicher

Kriegsarbeit im

Feldlager oder im

Urlaub bei der Frau

daheim. Als

professioneller Kampfer

kennt er die Situationen

der Schlacht und des

Krieges. Die zwei

locker in den Gdrtel

eingesteckten Abb. 155, Herbert Rotgangel, 1942.

Handgranaten lassen den Betrachter erkennen, dddad®f noch nicht zuende ist, aber dem
Krieger dennoch nicht Bange werden wird. Die maisdl Uniform als Arbeitsanzug des
Kriegsarbeiters ist dabei die Fortentwicklung delslds vom ,Neuen Kampfer”, der haufig
als nackter Heros auftrat. Die klar blickenden Auygdas Fehlen jeden anonymisierenden

Schattenwurfes, die Kriegsauszeichnung und deisseistandliche Materialeinsatz, sowie
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die makellose Uniform ricken den Soldaten ganz avaldas Bild des ,Neuen Helden* —
lediglich die Zuschreibung einer Elite und die Being des technisierten Kampfes fehlen
noch.
Ein ganz ahnliches Bild zeigt eine Propagandapdsikdie eine Aufnahme mitten aus dem
Geschehen ist. Die Photographie (Abb. 156) licimeZentrum der Aufnahme zwei deutsche
Soldaten bei der Arbeit ab, wie Bauern oder
Handwerker agieren sie in einem fur sie
vollig normalen Umfeld — nur dalR sie,
anstatt Maschinen zu bauen oder Heu zu
ernten, auf den ersten Blick Zerstérung
sahen. Der Rauch im Hintergrund illustriert
auf hervorragende Weise den Kampf und
den Einsatz und laRt dabei doch vieles
geschickt im Nebel des Unklaren. Im
Grunde erfahrt die Photographie einen
groRen Teil ihrer Faszination aus den
Unklarheiten und Fragen, die sie damit
aufwirft: Der zweite Soldat tragt etwas —
aber was? Was stellt das Sprossengertst am
Bildrand dar — eine Leiter? Wohin flhrt
diese und warum steht sie dort? Ein dritter
Soldat ist hinter dieser Leiter zu erkennen —
was tut er dort? Die 1941 als Postkarte
Abb. 156, Brenner, 1941. verdffentlichte Aufnahme Brennéfé stellt
viele Fragen, ohne sie zu beantworten, im Grundaicht einmal sicher, ob die Soldaten
zerstoren oder wiederaufbauen.
Bei allen Unklarheiten zeigt das Bild aber, wielaySo wie wir kampfen arbeite Du fur den
Sieg”, einen Soldaten, der dem Motiv des ,Neuerdele! sehr nahe kommt. Ein motivierter
und gut ausgebildeter Kriegsarbeiter, der als Faelter des Krieges ebenso aufbauen wie
zerstoren kann und der als Uberzeitlicher, aktieragder Kdmpfer im Sinne der Plakate des
Schlages ,Die deutsche Wehrmacht ist Dein Schutz Deine Befreiung!* aller Welt eine
bessere Zukunft verspricht. Die Tatigkeit als Ksadpeiter, als ein ,Facharbeiter des

28 \sereinzelt wurden Photoaufnahmen der Propagandpéoimn auch als Postkarten aufgelegt. Diese konnten
aber nicht die gleichen Verkaufserfolge wie im EnsWeltkrieg erzielen. Vgl. Paul: Bilder des Krieg&. 231.
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Krieges“** ist fur ihn, einem Mitglied der ,ewigen Frontkarepfeneration, standige

Realitat. Er furchtet den Krieg nicht, ist er deswjgen Kampf‘ doch gewohnt. Fur einen
.Neuen Helden” sind die beiden Kriegsarbeiter naaht elitdr und technisiert genug, doch
die Ideenwelt um den faschistoiden Verdun-Mythokrt&l nach seiner Verankerung im
Denken der Gesellschaft zum radikalen Bruch deis@tlen, asthetischen und politischen
Maximen des 18. und 19. Jahrhundéfs.An ihre Stelle trat nun die moderne
Zweckrationalitdt und die Technologiehérigkeit eirampfbewuliten Gesellschaft ,Neuer

Helden“.

7.2 Der Soldat als Techniker

An Weihnachten 1915 stellte Generalstabschef Falan die militarischen Planungen fir
das Jahr 1916 vor, die schlie8lich und endgultigTachnisierung und zur Begriindung des
Bildes vom rationalen, harten und technisierten gfmfihren sollten. Fir Schade war es
der Beginn einer ,neue[n] Dimension des kalkuliertdassensterbené®! als Falkenhayn
verkiindete:

.Hinter dem franzdsischen Abschnitt der Westfroitit g¢s in Reichweite Ziele, fur deren
Behauptung die franzésische Fiuhrung gezwungemlest,letzten Mann einzusetzen. Tut sie
es, so werden sich Frankreichs Krafte verbluten, edaein Ausweichen nicht gibt,
gleichgultig, ob wir das Ziel selbst erreichen, rodecht. [...] Deutschland wird nicht
gezwungen sein, sich fur die raumlich eng begre@gieration so zu verausgaben, daf3 alle
anderen Fronten bedenklich entbl63t werden. Es kainZuversicht den an ihnen zu
erwartenden Entlastungsunternehmen entgegensahleoff¢n, Krafte in gentigender Zahl zu
erbringen, um den Angriffen mit Gegensto3en begeguekonnen. [...] Die Ziele, von denen
hier die Rede ist, sind Belfort und Verdun. Firdeegilt das oben Gesagte. Dennoch verdient
Verdun den Vorzug?®*

Der massive Einsatz von Granaten und die techtaesieweckrationale Planung desselben,
bei der im Voraus die GescholRdichte pro Quadraimbetechnet wurde, fihrte dazu, dal’ der
technische Fortschritt das Bild und Selbstbild Seldaten entscheidend pragte. Sie erlebten

die ,Stahlgewitter” nicht abseits der Schlacht, Weren Planer; mitten im Kampf wurde der

2 paul: Bilder des Krieges, S. 237.

430vgl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 73.

“31ygl. Peter Schade: Nachrichtenpolitik, S. 108.

32 Zitiert nach: Peter Schade: Nachrichtenpolitik1@3. Die Strategie, den franzdsischen Gegner JoteiBn*
zu lassen funktionierte jedoch nie, denn die Veelasif deutscher Seite waren fast ebenso hochawfie
franzdsischer. Gleichzeitig wurde — nicht zuletzfigaund des erhéhten Materialbedarfs — die Versugglage
in der Heimat immer dramatischer.
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technisierte Krieg zu einem Teil des eigenen Sedlsstandnisses, das nach dem Versailler
Vertrag beinahe mihelos in den Zweiten Weltkriegligrt wurde.

Folgt man Heinrich Popitz, so hat der technischetsebritt und die wissenschaftliche
Rationalitat nie zu einer friedlicheren Welt gefiihechnik hat stets dazu gedient”, so der
Soziologe, ,Gewalt auszuiiben und Gewalt gewaltshmnaehren“*® Kaufmann erweitert
diese These zu Recht um die Aussage, dal? Techehk allein kriegerisch genutzt wurde,
sondern diese in gewaltsamen Konflikten auch imwegbterentwickelt wurde. Kriege waren
stets ein zentraler Impuls fiir technischen Fortechf Der von Kaufmann zitierte Popitz hat
Recht, wenn er bemerkt: ,Der Aufwand zum Umbringaner bestimmten Anzahl von
Menschen hat sich stetig verringetf®.Und so verwundert es nicht, da Martin von Creveld
gleich zu Beginn seines 4000 Jahre umfassendené&/eflechnology and War“ konstatiert:

,War is completely permeated by technology and gose by it«**

7.2.1 Technikbegeisterung

Die Technikbegeisterung des ,Neuen Helden" hat Wrezeln in den Materialschlachten des
Ersten Weltkrieges — der technisierte Kampfer wundger Weimarer Republik zum Idol der
~ewigen Frontkdmpfergeneration“. Denn erst ab Maez 1920er Jahre wurde der Weltkrieg
als technisiertes Unternehmen dargestellt, und iesed Zeit Ubernahmen Technik und

Wissenschaft eine zentrale Rolle der Identitatskakgon, wie Paul betorit’

33 Zitiert nach: Stefan Kaufmann: Kriegfiihrung im @dtier technischer Systeme, S. 337.

#34vgl. Kaufmann: Kriegfilhrung im Zeitalter technisctSysteme, S. 337. Zugespitzt formuliert Kaufmelien
Frage, ob der technische Forschritt GiberhauptEmtaltung von Produktivkraften ist, oder ob erhtimehr als
dies die bloRe Entfaltung von Destruktivkraften ggufmann: ebd.

35 Nach: Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter techmisc Systeme, S. 337.

“3¢ Martin van Creveld: Technology and War: From 2@0G. to the Present, Collier Macmillan Publishers,
New York, 1989, S. 1.

Gerhard Paul irrt allerdings, wenn er beschreié on Zweiten Weltkrieg die kriegfuhrenden Stagtdie
verfigbaren Macht- und Zerstérungsmittel ohne ggliRicksicht gegen den Feind” einsetzten. [Vgll:Pa
Bilder des Krieges, S. 224.] Die Totalisierung #esnpfes erlebte zwar nochmals eine Steigerungdiigs
gab es — wohl aufgrund der Erfahrungen im Ersteitkfileg — teilweise auch einen Verzicht auf
militartechnische Entgrenzung. Obgleich fast atiedgfliihrenden Staaten tber gro3e Mengen an Giftgas
verfugten, setzte nur Japan gegen China und dieghlenGas ein. Die Erfahrungen des nicht mehr zu
stoppenden Gaskrieges aus dem Ersten Weltkriegiaheicht auch die persénliche Verwundung Hitldtsch
Giftgas fuihrte zu einem freiwilligen SelbstverbetscErsteinsatzes zumindest auf deutscher Seite.

*37vgl. Paul: Bilder des Krieges, S. 142.
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Die militarisierte und vor allem technisierte Idiggitiskonstruktion ging auch auf das Leben
der Zivilisten uber, die ja oftmals ehemalige Stédawaren. Ein kommerzielles Werbeplakat
von Ludwig Holwein fir die Firma Zeiss illustriettes: Eine Jagdszene zeigt einen Jager und
Krieger mit Fernglas und

umgehangtem Gewehr, der technisiert

in den Kampf zieht. Der Darstellung

von 1925 — dem Zeitpunkt also, an

dem die Identitatskonstruktion des

technisierten Kampfers erfolgte —

wohnt etwas Militarisches inne. Die

grobflachige Darstellung und die

geduckte Haltung des Schitzen

erinnert an Cays Zeichnung ,Den

Krieg gewinnt, wer die starkeren

Nerven hat“3® Die Waffe und

das Fernglas, das auch zum

technischen Hilfsmittel der U-Boot-

und Panzerfahrer gehort, sind die

zentralen Motive des Bildes. Hinter

dem Kampfer steht ein dunkelhautiger

afrikanischer Helfer, der — auf dem

Bild rassistisch aufgeladen — demAbb. 157, Ludwig Holwein, 1925.

weilRen ,Herrenmenschen* als ,treuer

Neger” die zu erlegende Beute zeigt. Noch findet #agd héchstwahrscheinlich auf Tiere
statt, doch schon bald werden auch Menschen gegrgien. Die Beute ist auf dem Bild nicht
erkennbar, aber der Fingerzeig des Helfers deutttchuf den Betrachter. Auch wenn Zeiss
seine potentiellen Kunden sicher nicht umbringer®, so illustriert das Werbeplakat doch,
wie schnell und bald selbstverstandlich der MermatBeute werden kann. Der Kampfer auf
Safari steht in direkter Tradition des Frontkamgfaus dem Weltkrieg, nur dald er nun
rassisch aufgeladen wird und endgultig seine tsodmé Aktivwerdung im Sinne des ,Neuen

Helden* erlebt.

438 \/gl. Abb. 35.
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Wie im Ersten wurden auch im Zweiten Weltkrieg munehmender Kriegsdauer sogenannte
~Wunderwaffen“ von staatlicher Seite propagiert. Wwon dem ergebnislosen Abschlachten
an der Westfront abzulenken, wurden wahrend destercrsWeltkrieges gezielt
Pressekampagnen zur angeblichen deutschen Wafftegireheit gestartet, beispielsweise
die angebliche Wirkung der Zeppelin-Angriffe aufdtand. Die Ziele der Zeppeline, die
englische RuUstungsindustrie durch die ,Z-Waffen*hneeulegen und zugleich die
Zivilbevélkerung zu demoralisieren, wurden verfefdtdie Angriffe wurden 1916 aus Angst
vor britischen VergeltungsmalRnahmen sogar eindiedisé deutsche Propaganda hinderte
dies allerdings nicht, die Angriffe Ende Juli unchfAng August als grof3en Erfolg zu
beschreibef*® Nur der Einsatz von moderner Technik und riicksioser Gewalt lieRe einen
schnellen Sieg mdglich erscheinen, so der TenoPdgraganda. Schade sieht darin verankert
die erfolgte Moralisierung einer ganzen Nation aeh Krieg. Der Krieg gewanne den
Charakter eines Kreuzzuges, so Schade, der dies€ut aus ihrer Sichtweise heraus dazu
legitimiere, auch inhumane Kriegsfiuhrungsmittel isinem technisierten Kampf
einzusetze*® Mystisch-religivse Elemente in Verbindung mit eirméechnikbegeisterung
fuhrten auch im Zweiten Weltkrieg wieder zu einercA der militarischen Fihrung abermals
geforderten — Entgrenzung des Krieges.

Ebenso wie die Z-Waffen, Zeppeline, im Ersten Wedtk versuchte die Propaganda im
Zweiten Weltkrieg durch ,V-Waffen®, in der Propaghn,Vergeltungs-Waffen“ genannt, die
Moral in der Bevolkerung durch den Glauben an dieflégenheit der eigenen Waffen zu
stlitzen. Beiden Waffen gemein ist das Fehlen jegtianenschlicher Darstellung. Es ging
alleine um die Prasentation moderner und dem Réedlegener Technik, bei der Menschen
das Bild zumeist nur gestért hattéh. Ebenso versuchte das Militéar in beiden Kriegerciu
U-Boote die maritime Ubermacht Englands auszugéichDie staatliche Propaganda
versprach dem eigenen Volk aufgrund des U-Bootdése beide Male eine baldige
Kapitulation der Insel. Die U-Boote waren dabei iarsten Weltkrieg noch Teil der
Propagierung von Wunderwaffen. Anfangs erzielteBEmsatz gré3ere Erfolge, zwar waren
die Versenkungsziffern von 900.000BRT wohl Ubebiie, so Schade, aber auch die
realistischeren 600.000BRT pro Monat sind eine biiabe Zahl, die Anlald gab zu groRRer

Hoffnung. Das Ziel, England ,auszuhungern® wurderab ebenso wie im Zweiten Weltkrieg

39 Die Angriffe waren angeblich ein Erfolg ,nach weden halb England in Schutt und Asche gebombt worden
war, wodurch die englische Regierung in ,héchstdrBegnis’ geraten sei“, kommentiert Schade diedért
gefalschten Berichte. Vgl. Schade: Nachrichtenioli. 134.

#0ygl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 136.

441 auf beide Waffentypen soll im Rahmen dieser Arlmétht weiter eingegangen werden, da beiden dalefreh
der Darstellung von Soldaten gemein ist.
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— verfehlt, und so sank die Stimmung der deutsdBemdlkerung im Ersten Weltkrieg
dementsprechend am Beginn des Steckriibenwintemirantues Tief*?
Wahrend des Zweiten Weltkrieges wurden an der Akkiiste des besetzten Frankreichs
riesige bauliche Anstrengungen unternommen, umdah aus den U-Boot-Krieg zunachst
gegen England und spéater die USA fiihren zu kon@egantische U-Boot-Bunker dienten als
Basen flir den
technisierten Kampf
der Tauchboote.
Eine Postkarte zu
einem Gemalde von
Theo Ortner zeigt
einen solchen
Bunker. Die riesigen
Docks, die grofien
Maschinen und
daneben der
winzige, nur durch
Striche angedeutete
Abb. 158, Theo Ortner, 1944. Mensch, zeigen die
Technikbegeisterung, die noch in der Tradition Hesten Weltkrieges steht. Der Schlepper
scheint ohne sichtbare menschliche Besatzung aosuukn, es gibt keine Fahnen, dafir
aber viel Beton und Stahl. Die Wasserspiegelungssein die gezeigten Bunker sogar
nochmals grol3er erscheinen, und so scheint in rdiesmmumentalen Kulisse alles der
Maschine zu dienen: Die Maschine dient der Mascldee Schlepper dem U-Boot, und der
Mensch wird klein und unwichtig — eben genau s® wai auf der Postkarte des Gemaldes
dargestellt ist. Der Mensch steht im Dienste deshfik. Dieses Bild steht im Gegensatz zur
Propaganda vom ,Herren der Maschinen“ und noch gaweer Tradition des geharteten, zur

Maschine werdenden ,Neuen Kampfers" des ErstenRiieffes.

Den Gigantismus der technischen Waffe gab es bessrid Deutschland — er wurde in

beiden Weltkriegen propagiert. GroRe schien allesseinf*® Neben der Darstellung von

#42\/gl. Schade: Nachrichtenpolitik, S. 153ff.
443 Folgende Waffentypen sollen dies beispielhafstlieren: Die ,Dicke Berta“ und das ,Parisgeschiim*
Ersten, die ,Gustav“-Kanone und der Prototyp dewBes ,Maus" im Zweiten Weltkrieg.
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Kampfern waren Kriegswafféff folgerichtig das beliebteste Motiv auf Plakatendun
Postkarterf*®
Nach der Niederlage in Stalingrad verkiindete dimlBader Woche die Uberlegenheit der
deutschen Waffen und versuchte so, die Kriegsmaumélecht zu erhalten. Die technische
Darstellung zeigt den schweren Morser ,Thor* imdgitz gegen feindliche Bunkerstellungen.
Der Kontrast
zwischen Ursache
und Wirkung dient
der Durchhalteparole
als zentrales Motiv.
Auf der linken Seite
des Bildes ist das
.rhor“-Geschutz zu
sehen, umgeben von
zwei Soldaten, die es
bedienen. Auf der
rechten Seite des
Abb. 159, Anonym, 1943. Bildes ist ein
zerstorter Bunker erkennbar. Von letzterem sindnoah in Schutt liegende Mauerreste (brig
geblieben.
Zu diesen Bildern verkindet die Wandzeitung: ,DasdRerrengenie des Fuhrers, die
Tapferkeit unserer Soldaten und die Uberlegenioéiher Waffen entscheiden diesen Krieg*.
Darstellung und Text implementieren also, dal3 dexdgkzugunsten Deutschlands entschieden
werden wird. Wie bei der Darstellung des Gemaldé8pot-Bunker* stehen die Maschinen
im Mittelpunkt der Darstellung, doch im Gegensatz dem Gemadlde Ortners sind die
Soldaten bei der Parole der Woche die ,Herren dasdiiine”, sie sind als Mannschaft der
sichtbare Befehlsgeber des Geschitzes. Obgleidegslien Vordergrund der Wandzeitung
steht, bleiben die Kampfer doch gut sichtbar uné irbeit an und mit der Maschine weist
sie als deren Kontrolleur aus. Wie im Ersten Watkrsollte neben dem Vertrauen in

Personen, Fuhrung und Soldaten, auch das Vertrauahe deutsche RUstung gestarkt

“44 Die Wirkung und ebenso die Beliebtheit des Waffetiws |43t sich auch in der franzésischen Propagand
finden. Das franzésische Schnellfeuergeschiitz,Gh@on de 75 modéle 1897 war eines der beliehteste
Waffenmotive die Abbildungsanzahl betreffend. Obnbéngeschmiickt oder im Feldeinsatz vermittelte das
leichte Artilleriegeschitz immer die Modernitat wtehrhaftigkeit der franzésischen Nation. [Vgl. Mex:
Feldpostkarten, S. 143.] Im Gegensatz zu den deesGeschitzen war die ,franzdsische 75er* aber kei
kleines Feldgeschiitz und keine gigantomanische éatfnd Technikschau.

45vqgl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 177f.
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werden®® Der harte, eckige Korpus der Kanone |4Rt auf dabsEild der beiden Soldaten

rickschlieen. Auch sie wollen im Sinne der ,ewidgemntkdmpfergeneration” hart und
kantig sein — aber sie wollen nicht mehr wie deeyd Kampfer* des Ersten Weltkrieges
selbst zur harten und kantigen Maschine werden. di@irist der Einsatz von Technik
Alltagsrealitat geworden, die nur noch auf3erhalb M&litars, fur die Zivilbevolkerung,
besonders erwéhnt werden muf3. Zur Idolwerdung tsellsgechnischen Maschine zu werden,
ist fur sie nicht mehr erforderlich — denn als , Hgr der Maschinen® sind sie Teil des Bildes
vom ,Neuen Helden*.

Damit steht die Parole der Woche auch in

deutlichem Kontrast zu den Darstellungen im

Ersten Weltkrieg, als der technisierte Kampf mit

Geschutzen noch an den Geschossen festgemacht

wurde. Ohne jegliche Darstellung eines Soldaten

zeigt ,Das Geheimnis von Luattich® den

Granatentyp, der laut Aussage der Postkarte von

1914 zur Einnahme von Luttich fihrte. Die

Zerstorungskraft der Kanone richtet sich alleinig

nach dem Geschol3 und dessen Ausmafen. Die

Menschen hinter der Maschine spielen keine Rolle.

Die Kanonen dienen als Siegesbringer und zeigen

auf der Karte den Beginn einer Technikglaubigkeit

und den Hang zum Gigantismus. Das Geschol3

selbst dient der Verherrlichung, nicht der die

Maschine bedienende Mensch. Die Technisierung Abb. 160, Anonym, 1914.

des Kampfes steht zu Kriegsbeginn 1914 noch ammghfaeder Kanone noch Kampfer sind
durch die Propaganda bereits in den Mittelpunktiggrworden. Am Ende des Krieges, mit
dem Bild des ,Neue Kampfers®, sollen die Soldatelbst zu diesen harten, monumentalen
und maschinisierten Geschossen werden, von demeRalitkarte sagt: ,Kein Feuer, keine
Kohle kann brennen so heil3, wie ein Krupp’schesc@@s, von dem man nichts weil3!"“ Der
technisierte Kampfer vom Schlag eines ,Herrn deséhenen” wird als ,Neuer Held" im
Zweiten Weltkrieg seinen entwicklungstechnischedgmkt erleben und die Verherrlichung
Krupps wird um das ,Feldherrengenie des Fihrersd die Tapferkeit des technisierten

Kampfers, ,unserer Soldaten®, erweitert.

48y/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 161.
245



7.2.2 Der Herr der Maschinen

Im Unterschied zum deutsch-franzdsischen PhanoneenKdnonen-Propaganda, war der
deutsch-britische Aspekt in der Propaganda beitiat& der Seekrieg. Diese — wohl schon
seit den Flottengesetzen und der Hochseeflotteemgidestehende — Prestigeangelegenheit
beider Lander gipfelte auf beiden Seiten in derl&tt vor dem Skagerraf!’ deren Sieg
beide Seiten reklamiertéf® Zumindest auf deutscher Seite schloR sich an Kigérak-
Propaganda rasch die Mythisierung der U-Boot-Waffe der U-Boot-Fahrer df® Gallo
weist darauf hin, dalR die neuen Mythen um die UtBamd die Flugzeugwaffen auch
deshalb so glnstig zu propagieren waren, weil et Mmer nicht sichtbar war. Man sah
explodierende Schiffe und abgeworfene Bomben, abeht das Leid, das diese Waffen
verursachten. Ein Infanterist der sich durch Scitanmd Blut zu kdmpfen hatte eignete sich,
so Gallo*® kaum zur Propagierung von Ruhm und Ehre, wohl akiar technisierter
Kampfer?*

Auch im Zweiten Weltkrieg setzte sich die Propagandm das U-Boot als technisch
hochentwickelte Waffe fort. Obgleich nicht so doamh wie im Ersten Weltkrieg, zeigen
Plakate und Postkarten immer wieder U-Boote undddtB-ahrer im Einsatz: einer der
ersten grol3en Helden der Zeit nach dem Kriegsbeguan ein U-Boot-Fahrer, der
Kapitanleutnant Prien. Eines der bekanntesten Vpéakate fur die Kriegsmarine zeigt einen
U-Boot-Kommandanten vor Reichskriegsflagge und esminTauchboot. Ein vielfach
ausgezeichneter U-Boot-Fahrer wirbt ,Freiwilliger Zriegsmarine”. Sein Boot auf offener
See verspricht Abenteuer, die Fahne Uber der Seelere und seine vielen Auszeichnungen
Heldentum, wie Prien es erlebte. Dabei wird derdehistwahrscheinlich im Rang eines
Kapitanleutnants gezeichnete — U-Boot-Kommandast,lderr der Maschinen“ prasentiert,
ein Befehlsgeber des schwimm- und tauchfahigenli@timisses. Er verlaldt sich dabei aber
nicht nur auf die Maschine, sondern halt im Gegenig dem Sextanten ein typisches, lang
tradiertes Marineattribut in seiner linken Handr Diderr der Maschinen“ — des U-Bootes —

4" Das Gemalde ,Der letzte Mann“ von Hans Bohrdt vafdfalschlicherweise der Skagerrak-Schlacht
zugeordnet, bezieht sich jedoch auf die Schladhddr® Malwinen. Vgl. Abb. 84.

“48\/gl. Metken: Feldpostkarten, S. 143.

Deutschland hatte zwar mehr Boote versenkt, atissdire Blockade nicht gebrochen; danach gab ewekei
Schlacht mehr, auch nicht, als sich beide Flotireighalb Monate spéater, am 19. August 1916, nothm#
30 Seemeilen ndherten. Die deutsche Hochseeflaitdis zum Kieler Aufstand nicht mehr féhig eine
Entscheidungsschlacht zu fiihren und die britisdife g flrchtete den weiteren Verlust prestigetigeh
Schiffe, die entscheidend zum Selbstbild der Nabieitrugen. Vgl. Metken, ebd.

“9vgl. Metken, Feldpostkarten, S. 143.

#0\v/gl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 207f.

! Dieses Bild anderte sich jedoch teilweise zum EdeeErsten Weltkrieges, als auch die Infanteristen
technisiert wurden, beziehungsweise zu einem masohaften ,Neuen Kampfer* wurden.
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weil3, daf3 er sich auf seine Maschine verlassen, leirkennt ihre Zuverlassigkeit, denn sonst
fuhre er nicht in ihr auf die — im Plakat gezeigteffene See. Allerdings will er nicht allein
von ihr abhangig, sondern ihr uneingeschrankter,lsein.
Der Wind in der Fahne, sowie die gischtschaumentfetien versprechen dem Adressaten
als Freiwilligem bei der Kriegsmarine Abenteuer gubl3er Fahrt. Die Technik des Bootes
und das Monstrose des Stahles dient der
werbenden Faszination. Fur den
Kapiténleutnant ist der Anblick normal,
er kennt als ,Neuer Held" die Fahrten
im Bauch der Maschine und er weil3 als
Herr derselben, diese in seinem Sinne
zu befehligen. Vielfach ausgezeichnet,
stent der Held steif neben seinem
technisierten Kriegswerkzeug und blickt
mit harter, entschlossener Mine auf die
offene See. Seine klaren, ebenméalRigen
und markanten Gesichtszilige lassen den
.Neuen Helden* und ,Herren der
Maschine* als Uberzeitlichen Kampfer
erscheinen, der rassisch aufgeladen im
Kontext des ewigen Kampfes steht. Die
vielen Auszeichnungen zeigen ihn als
altgedienten  Krieger, der seine
Abb. 161, Anonym, um 1940. Frontkampfererfahrung  nicht  vor
Verdun sammelte, sondern — gleichsam
als elitare Infiltrationseinheit — auf den U-BoaHften des Ersten Weltkrieges.
Auch dort war er durch die Propaganda bereits nenei Helden geworden, und sein
damaliger Kapitanleutnalit wirbt, wie er es heute tut, um Gelder fiir die UsBW/affe.
Hans Rudi Erdts 1917 entstandenes Plakat zeigfelisenkung britischer Frachter, die unter
dem Schutz der britischen Flotte stehen. Nach deschgiterten Befreiungsschlag in der
Schlacht am Skagerrak kdonnen nun, so die AussagePtikates, nur noch U-Boote im
Kampf gegen die britische Seehoheit helfen. Modiemgrol3en Flachen dargestellt, blickt der

U-Boot-Kommandant durch das als UbergroRes ,U"aede Periskop um die erfolgreiche

52 Hier gut erkennbar an den beiden Tressen.
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Versenkung des britischen Versorgungsschiffes zgutaehten. In den Wolkenbergen im
Hintergrund erhebt sich ein feindliches Schlacht§cdas gegen die technisch angeblich
Uberlegene, unter See operierende
kaiserliche Marine machtlos ist. Der
Aufruf des Plakates ,U-Boote heraus!*
richtet an den Adressaten den Wunsch,
weitere dieser Kriegsmaschinen in
Einsatz bringen zu koénnen. Doch im
Gegensatz zum ,Herrn der Maschinen®
im Zweiten Weltkrieg ist das Kriegsgerat
im Ersten Weltkrieg gar nicht zu
erkennen. Das abgebildete ,U* bildet nur
einen Ersatz fur das Periskop, die
Maschine selbst bleibt unsichtbar. Damit
wird der U-Boot-Kommandant im Sinne
des maschinenhaften ,Neuen Kampfers"
zur Maschine und er fungiert als Ersatz
fur das nicht gezeigte Tauchboot. Im
Gegensatz zum ,Herrn der Maschinen®
bildet die Propaganda des Ersten
Weltkrieges den Kampfer selbst als
Maschine ab.
Abb. 162, Hans Rudi Erdt, 1917. Auf jegliche bildliche Darstellung des U-
Bootes verzichtet das ebenfalls 1917
entstandene Plakat ,So hilft Dein Geld Dir kampferNicht zuletzt waren technische
Errungenschatften, also moderne Waffen wie die UtBoo der deutschen Propaganda sehr
beliebt; sie gaben aber auch bei den Alliierten ezn gutes Ziel ab, mit denen die
Zuschreibung der deutschen Barbarei untermauertiefitit Lucian Bernhards Zeichnung
zeigt einen neuen Helden des Kampfes, der aucldiaeen Griinden nicht mehr unbedingt
mit dem zuvor propagierten ritterlichen Kampferighgesetzt werden kann. Zudem zeigen
sich auch Tendenzen der Anonymisierung, die ein@medunkt erleben, als Lucian Bernhard
Marine- und Frontsoldaten in ihrer Anonymitat vateiDas Plakat mit der Bildunterschrift

»50 hilft Dein Geld Dir kAmpfen! In U-Boote verwagltl halt es Dir feindliche Granaten vom

453\/gl. Kampfer: Der rote Keil, S. 164f.
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Leib! Darum zeichne Kriegsanleihe!" zeigt

Abb. 163, Lucian Bernhard, 1917.

den Hesmddaten bis zur Unkenntlichkeit

anonymisiert. Er wird nur noch durch den

Stahlhelm und das Gewehr mit Bajonett
definiert, die Person selbst ist nicht mehr
bedeutend. Auch der Marinesoldat, der dem
Heeresangehorigen die Versenkung eines
Frachters in der Ferne zeigt, ist
schemenhaft und anonym dargestellt. Er ist
wie ein Geist aus der U-Boot-Besatzung,
der zu dem Soldaten kam, um ihn auf sein
Werk aufmerksam zu machen. Bruderlich
legt er die Hand um die Schulter des
Heeressoldaten, wahrend er mit dem
anderen Arm auf die See zeigt. Der Text
erlautert dieses Bild: U-Boote verhinderten
Feind,

im eigenen

Nachschublieferungen an den
Soldat

Interesse Kriegsanleihen zeichrii@hAuch

deshalb solle der

im Burgertum artikulierte sich tberwiegend
Zustimmung zum uneingeschrankten U-
Boot-Krieg*®

Die schemenhafte Gestalt des U-Boot-

Fahrers aus dem Ersten Weltkrieg und der aufregiheer der Maschinen* auf dem Plakat

des Zweiten Weltkrieges haben nicht nur ihre PRasitim Bild, sondern auch die

Blickrichtung und das Ziel der Werbung gemeinsarenibch stehen sie in einem klaren

Kontrast zueinander: der harte, Uberzeitliche ,Hier Maschinen® wirkt wie ein technisierter

Held neben dem unter der Maschine dienenden, unchath blassen und geisterhaften U-

54 Die britische Marine filhrte das Eskortensystem @in eigene Transporter zu schiitzen und verursachte
gleichzeitig durch bessere Sensoren steigendedeutéeriuste. Martin Kitchen vergleicht die Stragedes
uneingeschrankten U-Boot-Krieges von Hindenburg lwndiendorff mit dem Plan Falkenhayns zur Schlacht u
Verdun. Beide seinen gleich schlecht geplant ueiéthlkatastrophal verlaufen, so Kitchen. Vgl. Marti
Kitchen: Hindenburg, Ludendorff and the Crisis afr@an Society, 1916-1918; in: Timothy Travers, €liori
Archer (Hrsgg.): Men at War — Politics, Technolagd Innovation in the Twentieth Century, Precedent,

Chicago, 1982, S. 28.

Schlimmer noch aber war, dalR der Einsatz der U-@Aaterika endgliltig einen offiziellen Grund zum

Kriegseintritt gab.

*%° Schade spricht sogar davon, daR das KleinbirgedemVerzicht auf Bildung und Kultur — die Bereitsit
zum ,totalen Krieg'* forderte, benennt aber leitteine Quellen, die seine Aussage unterstiitzen.Stjlade:

Nachrichtenpolitik, S. 153f.
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Boot-Fahrer. Der Technik dienend oder selbst zunBddt geworden, bleibt vom
Marineoffizier nur noch ein schemenhaft leuchten@ssterbild tbrig — der ,Herr der
Maschinen“ aber steht aufrecht, erhaben und tUbesohdioh als Kampfer und Kriegsarbeiter

zur See neben seinem technisierten Arbeitsgerat.

Eine ganz ahnliche Korperhaltung

besitzt zu Lande ein Panzerfahrer, der

neben seiner stdhlernen Maschine und

einem Infanteristen fur ein

weildrussisches Plakat posiert. ,Wir

gehen einen gemeinsamen Weg mit

Dir#*® prasentiert zwei sympathisch

wirkende Soldaten, die lassig neben dem

Panzer eine Zigarette rauchen. Der

Panzer ist nicht wie im Ersten Weltkrieg

noch Ubergrofes Maschinenheiligtum,

sondern nur noch Arbeitsgerat und

Arbeitsfahrzeug des technisierten

.Herren der Maschinen®. Die Technik

ist nur noch das Hilfsmittel des ,Neuen

Helden®. Dieser muf3 nicht mehr selbst

zur Maschine werden, sondern steht nun

selbst wieder als Uberzeitlicher Kampfer

im Mittelpunkt. Wie einst das Gewehr

oder die Handgranaten wird im Zweiten

Weltkrieg auch die Maschine zu einemabb. 164, Anonym, nach 1941.

Hilfsmittel des Soldaten reduziert, der

dann als technisierter Krieger der ,ewigen Frontgtergeneration” in den lebenslangen
Kampf zieht. Als ,Neuer Held" ist der Panzerfahmeicht anonymisiert und bleibt klar
erkennbar. Seine Jugendlichkeit tauscht nicht @eéne Erfahrung hinweg, die er bereits

besitzt und die er mit seinem lassigen Umgang rait Kriegsmaschine verdeutlicht. Die

4% Der gesamte Text lautet: ,Wir gehen einen gemeiesaWeg mit Dir. Gemeinsam werden wir diesen Sieg
und die Freiheit erlangen. Siegreich wollen wirmétause zurtickkehren und dann ein freies und gtiied
Leben fuhren”.

Ubersetzung durch: Schlootz: WeiRruBland, S. 63.
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schwarze Uniform mit dem Totenkopf am Kragenspidgght ihn von dem gewoéhnlichen
Soldaten zu seiner linken ab. Er ist als Teil déde8 vom ,Neuen Helden” ein technisierter
.Herr der Maschinen* und damit in der Propaganda Beil der militarischen Elite. Seine
makellose Uniform entspricht dem propagierten ®dita Selbstverstandnis des
Panzerkommandanten, der als Kriegsarbeiter seipisderat kurz verlassen hat. Die offene
Seitenklappe der ebenfalls detailliert gezeichné&teagsmaschine weist darauf hin, daf der
.Neue Held“ nur eine kurze Pause — eine Zigaredasp — macht und nach der lockeren
Unterhaltung mit dem Infanteristen seine Kriegsirbts ,Herr der Maschine” im Panzer
fortsetzen wird. Wenn er Pause machen mdéchte,i@aldschine ihm zu gehorchen: er kann
sie verlassen, wann er mochte — und im GegensatzBild des Ersten Weltkrieges mul3 er
nicht mehr selbst zur Maschine werden, um den Kaenfoligreich bestehen zu kdnnen; als
technisierter Kampfer weil3 er mit der Maschine ugehen, die Zeichen seines modernen
Kampfes und zugleich Zeichen seiner eigenen Motirisi.

Im Gegensatz zu dem jungen, lockeren und lassidduen Helden“ zeigt das berihmt
gewordene Plakat ,Panzer* einen harteren und noctampkerfahreneren
Panzerkommandanten. Das Erwin Rommel ahnliche, bkl nicht mit ihm identische, Bild
des Panzerfahrers prasentiert diesen als hochgéetien ,Neuen Helden“ der mit Kopfhorer
und Mikrofon in Funkkontakt zu seiner Panzerkompasteht. Das circa 1943 entstandene
Plakat lait die stahlernen Maschinen gut sichtlmar einem Menschen fihren, der als
technisierter Held wie ein Dompteur auf seinem Bzt und analog dem Jahrmarktsplakat
aus dem 16. Jahrhundert statt mit Elefanten nurdigir,Attraktion Panzer* wirbt. An den
Adressaten des Plakates gerichtet soll diesesest&hiTier des Typs Panzer VI ,Tig&t"
.Deine Waffe!* sein. In Begleitung weiterer techeier Attraktionen wird aus dem ,Herrn
der Maschinen®, der Technik als Hilfsmittel eingetmd in seinen Kampf einbindet, ein
kampferfahrener ,Neuer Held", der als Teil der ,gem Frontkdmpfergeneration* handelt
und bei dem immer noch persénlicher Mut und Entsgenheit zahit.

Im Mittelpunkt der Zeichnung steht nicht die Masehi sondern der — als ,Herr der
Maschinen” mit Kriegsauszeichnung prasentierte -nddh. Die schwarz-weil3-rot gefarbte
Uniform steht mit ihren kréaftigen Farben nicht zateauch als Gegenpol zu den nur mit
geringem Kontrast gezeichneten Fahrzeugen. Im Getgereu ,So hilft Dein Geld Dir
kadmpfen® ist nicht mehr der Mensch schemenhaftchleiargestellt, sondern die Maschine,
die ihrem Herren dienen muf3. Dieser ist in diesarkion ein Teil des Mythos vom ,Neuen

Helden“.

7 |m Vergleich zum Panzer IV der Ausfiihrungen Godér J ist der ,Tiger* auf diesem Bild an seinenkiae
und Gestaltung des Turmes, sowie der Sichtlukenathar.
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In elitdrer schwarzer Uniform mit Totenkopfsymboiels er dabei dem Waffen-SS-
Infanteristen frappierend ahnlich. Sein technisieampf steht jedoch fir sich und fugt sich
nicht in das rassisch
aufgeladene  Bild der
Himmler-Kampfer ein.
Der ,Herr der Maschinen*
bleibt als solcher ein aus
dem Motiv des
maschinenhaften ,Neuen
Kampfers®  entwickelter
Typus sui generis.
Als ,Herr der Maschinen®
kann der ,Neue Held®
jedoch nicht nur aktiv mit
der Maschine agieren,
sondern auch als dessen
Zerstbrer auftreten, wie
das Bild ,Panzerknacker”
zeigt. Das Plakat schildert
innerhalb einer Schlacht
die Vorbereitung einer
Panzerzerstorung, die
euphemistisch als die
Kriegsarbeit der ,Panzer-
knacker” bezeichnet wird.
Abb. 165, Anonym, ca. 1943. Aus einer Ruine heraus
greifen deutsche Soldaten im mutigem Nahkampf meitefminen einen russischen Panzer
an. Sie tun dies nicht mit der moderneren, neu iekéllen Panzerfaust, sondern zerstéren die
feindliche Maschine — jedenfalls in dieser propafstischen Verklarung — lieber

eigenhandig: Sie wollen Technik nicht mit Technékémpfen!
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Huppauf manifestiert, dal3 die technische Strukag 8chlachtfeldes und die physiologische
und mentale Struktur des ,Neuen Kampfers“ einandemplementér entsprechét.
Dergestalt, wie der ,Neue Kampfer* in Huppauf'sch&mne dem Grabenkrieg entsprochen
hatte, entsprach der technisierte ,Neue

Held" als ,Herr der Maschinen“ dem

Bewegungskrieg des Zweiten

Weltkrieges. Als dieser konnte er frei

mit einer Maschine oder gegen die

diese agieren, diese entweder fuhren

oder — mit und ohne diese — andere

Maschinen zerstoren. Das nach 1943

entstandene Plakat Fritz Webers

verherrlicht diesen  Heldentypus,

indem es auch die Fahigkeit der

Zerstorung prasentiert. Die gezeigten

Kampfer sind hart, denn trotz eisigen

Windes und der rings um sie tobenden

Schlacht voller Zerstérung operieren

sie mit aufgekrempelten Armeln im

Kampf. Diese Armel symbolisieren

wie bei dem Plakat ,Wir Arbeiter sind

erwacht“*® die Entschlossenheit der

nun als Kriegsarbeiter ihrer Tatigkeit

nachgehenden Kampfer. HUppaufsAbb' 166, Fritz Weber, 1943.

Gedanken der Entsprechung von Schlachtfeld undategnind physiologischer Struktur der
Soldaten folgend, arbeiten die Kampfer nicht nur der Zerstbrung, sondern nutzen
vorangegangene Zerstérungen auch als Deckung umiid@ in ihrem Kampf gegen die
Maschinen.

Als Befehlsgeber der Maschine wird bereits auchBeginn des Ersten Weltkrieges der
deutsche Soldat teilweise prasentiert. ,Senegalgseifen einen deutschen Schiitzengraben
an“ zeigt aber noch das Bild einer passiv den Ahgbwehrenden Schitzenreihe, das aber
weder dem Bild des spateren Grabenkrieges, noch Bdch des aktiv agierenden,

technisierten Kampfers entspricht. Dafiir zeigt deichnung erste rassistische Elemente,

458 \/gl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 73.
“9vgl. Abb. 27.
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wenn es wild anstirmende Senegalesen zeigt, dielaogeordneten deutschen Schiitzenlinie
gnadenlos zusammengeschossen werden. Ein frartzésiotfizier treibt die Soldaten zwar
noch weiter an, doch der Sieg der mit einem moderk@aschinengewehr bewaffneten
Deutschen steht auf der Karte der ,WeltkriegsseaaRer Frage. Im Gegensatz zu den

Darstellungen der ,Herren der Maschinen® oder derhmisierten ,Neuen Helden® im

Abb. 167, Anonym, 1914.

Zweiten Weltkrieg ist die Postkarte von 1914 noehrsunbedarft in der Schilderung des
Abwehrkampfes mit technischen Massenvernichtungegesm. Der Volksschullehrer,
Schriftsteller und Reformpédagoge Wilhelm Lamszageden erkannte bereits 1912 in
seinem Werk Gber den kommenden Krieg, ,Das Mensatgachthaus”, die Wirklichkeit des
Maschinengewehrkrieges: ,Wie haben die Techniker mii jedem Tag neue Wunder der
Mechanik erfunden und konstruiert. Das Kriegsmasaivesen hat sich zu genialer Hohe, zu
kunstlerischer Hohe entwickelt. 240 Kugeln und mehr einer Minute! Welch ein
Wunderwerk der Technik ist solch ein MaschinengaWwktan &Rt es schnurren, und schon
spritzt es Kugeln dichter als der Regen fallt. Wwithgrig fletscht der Automat von links nach
rechts. Er ist auf die Mitte der Leiber eingestaliid bestreicht die ganze Schiitzenlinie auf
einmal. Es ist, als ob der Tod die Sense auf dasEaken geworfen hatte, als ob er nun

Maschinist geworden ware. Das Korn wird nicht mefit der Hand geméht. Sogar die
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Garben werden schon mit der Maschine gebunden wesden sie auch unsere Millionen
Leichen mit Grabmaschinen in die Erde schaufelnsenits ®

Die Technisierung des Kampfes und die Anpassundesntechnisierten Kampf war 1914
noch nicht erfolgt. Dies wird nicht nur durch deassenhaften Tod der Senegalesen — die auf
der Neuartigkeit des Maschinengewehrkampfes nocht nMorbereitet waren — signalisiert,
sondern auch durch den Umgang der deutschen Soldateler neuen Waffe. Nur einer aus
der ganzen Schutzenreihe sitzt sichtbar hintemeilNks, alle anderen feuern noch aus ihren
bajonettbewehrten Gewehren. Im Vergleich zum texbrien Kampfer des Zweiten
Weltkrieges fallt zudem die offene Feldschlacht Aage des Betrachters: die Uberreste der
im Hintergrund brennenden Stadt dienen den Sersgaleicht als Deckung, auf offenem
Feld und ohne jeglichen Schutz greifen sie in dexsahinengestutzten Abwehrkampf der
Deutschen ein und missen diesem folgerichtig magteophalen Folgen unterliegen. Einem
.Herren der Maschinen* wére dieser Fehler 30 Jahéter wohl nicht mehr passiert. Er kennt
die Gefahren des mechanisierten Kampfes und walbsts mit dem Maschinenkampf

vertraut, mit diesen Umzugehen.

Wie sehr er selbst ein ,Herr der Maschinen” isigzelas Propagandaplakat ,Deutschlands
Macht wéachst standig”, das auch nach der Schlacl&talingrad den deutschen ,Endsieg”
verkindete. Wie bei dem Maschinengewehr auf dend B8enegalesen greifen einen
deutschen Schiitzengraben an“ spekuliert das Plakatl943 darauf, dal3 die Prasentation
von modernen Waffen, wie beispielsweise Kanonenydgbee und Panzer, den Betrachter
nicht an die tatsachliche Kampfkraft der abgebédeArmee oder deren militéarische Lage
denken laf3t, sondern ihn — wie Hinkel betont —imem subjektiven Gefuhl der Sicherheit
und der Starke allein ob des gezeigten militarisdBerates wiedt*

Auf ,Deutschlands Macht wachst standig” Ubernehmiderdimensionierte Panzer die
Funktion der Waffenprasentation. Unter einer disagete obere Bildhélfte einnehmenden
Reichkriegsflagge fahrt eine Panzerkolonne ubestilisierte Erdkugel. Das Versprechen des
Sieges wird durch das bildliche Motiv von Fahnengrelriesigen Panzern und dem Marsch
durch die ganze Welt verstarkt. Der vorderste derabgebildeten Panzer ist im Vergleich zu

den nur schemenhaft prasentierten Nachfolgern gudt detailliert erkennbar. Aus einer

4%wilhelm Lamszus: Das Menschenschlachthaus — Bilder kommenden Krieg, Janssen, Hamburg, 1912, S.
19. Ebenso zitiert bei: Krumeich: Bilder vom Kriegr 1914, S. 44f. Obwohl oder gerade weil auchtselc
Ansichten (iber den Krieg in der Offentlichkeit dislkert wurden, verwundert es nicht nur Krumeich die
Bevolkerung nicht mental auf einen solchen Kriegheoeitet wurde, ja daf3 es nicht einmal, wie Krughei
konstatiert, eine Diskussion gab, wie man die Bexilng vorbereiten konnte! Vgl. Krumeich: ebd.

“1vgl. Hinkel: Funktion des Bildes, S. 72.
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extremen Unterperspektive wird die Wirkung der Kémgischine betont und die Brutalitat
des Stahlkolosses verherrlicht. Der méachtig-wuehtfgnzer dient als Symbol des im Text
angekiindigten Siegé®
Trotz aller Uberbetonung der Maschine reduziet siie Darstellung des Panzers aber nicht
allein auf den Stahlkorper: auf dem
Panzer thront ein deutscher Soldat, der als
.Herr der Maschine* das Ungetim lenkt
und dirigiert. Obgleich der Kommandant
zwar nur klein dargestellt ist, z&hmt er
doch die Maschinenbestie und wirkt als
deren Dompteur. Fest im Sattel — durch
die Dachluke gesichert — halt er sich an
der Maschine fest, um diese zu fuhren. In
dieser Position ist er mit der Maschine
verbunden, er st teilweise in und
teilweise aul3erhalb der Maschine, aber er
ist nicht selbst zur Maschine geworden!
Sein menschlicher Auftritt bleibt immer
sichtbar — ganz im Gegenteil: Der
Kontrast zwischen Maschine und Mensch
verstarkt den  Unterschied beider
Komponenten sogar noch. Der ,Herr der
Abb. 168, Anonym, 1943. Maschinen“ steht dabei in seiner
propagierten  Betonung nicht nur
gedanklich, sondern auch bildlich Gber der Maschiliese ist an seine Weisungen gebunden
und es besteht auf dem Plakat kein Zweifel daraf die gewaltigen Ketten jeglichen
Widerstand kompromif3los niederwalzen werden.
Interessanterweise geht die Hauptwirkung des alaggbn Panzers auch nicht, wie zunachst
zu vermuten wéare, von seiner Kanone, sondern van Kiten aus. Noch mehr als das
Kanonenrohr, das auch bei vielen anderen Waffentypen Einsatz kommt und das nicht
viel mehr als ein deutlich vergrél3erter Gewehrigyfsymbolisieren die Ketten des Panzers

die Technisierung des Kampfes. Die vielen kleineterd groReren Laufrdder und die

%2 Die Ubersetzung des Textes lautet: ,Die Macht Behiands wachst standig. Darum wird Deutschlant auc
siegen®. Ubersetzung durch: Schlootz: WeiRruRl&nd9.
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monstrose Kette, die wie Zahnrader und Treibriermessehen, lassen die Industrialisierung
auch im Krieg ankommen.

Die Betonung der Ketten zeigt sich

konstruktionsbedingt auch in  den

Panzerabbildungen des Ersten

Weltkrieges. ,Wir schlagen sie!* zeigt

dabei eine verbliffende Ahnlichkeit zu

dem Plakat ,Deutschlands Macht wéchst

standig“: Beide Zeichnungen zeigen aus

einer Uberhdhenden Unterperspektive

einen riesigen Panzer, der in beiden

Texten im Zusammenhang mit dem

versprochenen Sieg steht. Beide Plakate

betonen nicht die Waffen, sondern die

Ketten und beide Male rollen die

Stahlungetime Uber eine stilisierte

Rundung — wobei auf dem Plakat des

Ersten Weltkrieges wohl noch keine

Erdkugel gemeint ist. Das 1918 von

Martin Lehmann gezeichnete Plakat

verkntpft den in Aussicht gestellten SiegAbb. 169, Martin Lehmann, 1918.

Uber die feindlichen Mark IV Panzer mit dem Aufrzfir Zeichnung von Kriegsanleihen.
Kaufmann kommt zu dem Schluf3, daf? die Ludendotfésclaktik der technischen
Effektivierung und des neuen technokratischen Rigskalkiil§®® auf einen Weg fiihrten, bei

dem ,Vernichtung oder Selbstvernichtung als einzi§kernativen militéarischer Ratio

53 Eiir Schwarz glichen sich die hohen Generale zudees Ersten Weltkrieges in ihrer Doktrin: ,Das
eigentlich Moderne an der hohen Weltkriegsgenéitat vor allem darin zu sehen, daR sie den Tgp de
politisch blinden Militartechnikers geradezu idgplsch verkorperte. Diese groRen Generale waresatht
mehr oder weniger entfesselte Technokraten“. Diggevsich, so Schwarz, ,besonders deshalb verhdeaaas,
weil es ihnen gelang, sich der politischen Kon&ralurchgehend oder doch zeitweilig zu entziehend-zawar
nicht nur in Deutschland“. Schwarz: Das Gesichthdwhunderts, S. 134.

Alleine in der Schlacht an der Somme, bei der dgeaildeten Mark IV Tanks zum ersten Mal zum Einsat
kamen, verloren die Briten mehr Soldaten, als isagaen Zweiten Weltkrieg. In den Schlachten arStenme
und vor Verdun zeigte sich eine Veranderung dedeehbildes im Krieg. Wie Ernst Jinger 10 Jahré isn
Schlachten feststellte, wurde die Rolle des Mensehe eigenstandig handelndes Individuum gegedeke-
als Material im Mikrokosmos betrachteten — Plangiegenstandes getauscht. Die Erfahrungen hétteiggeze
daf ,der Mensch sich nicht mehr der Maschine, sondie Maschine sich des Menschen bedient", so das
Stahlhelm-Jahrbuch von 1925. Zitat aus: Franz Sgbeker: Vom Sinn der Materialschlachten; in: Wikhel
Kleinau (Hrsg.): Stahlhelm-Jahrbuch 1925, Stahlkeknlag, Magdeburg, 1924, S. 99. Ebenso zitiert in:
Huppauf: Schlachtenmythen, S. 64.
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tbrigblieben“*** Die Bedrohlichkeit der feindlichen Panzer und Beschwérung des Sieges
zeigen dem Adressaten des Plakates von 1918 deanekusweg. Sollte Deutschland nicht
siegen, dann wird aus der bedrohlichen Panzerkugissusame Realitdt werden, es bleiben
deshalb am Ende als Optionen nur die Vernichtung Waffen des Feindes oder die
Vernichtung durch die Waffen des Feindes. Mitten der tobenden Schlacht werden
folgerichtig auf dem Bild die grof3flachig stilisien britischen Tanks in ihrer ganzen
Bedrohlichkeit gezeigt — ebenso wie auf dem Plakat 1943 die deutschen Panzer*fV.
Obgleich die zeichnerische Ahnlichkeit der Motiveoaverbliiffend ist und die Stilisierung
Lehmanns sicher ein Vorbild fir das 25 Jahre spiégelegte Plakat war, zeigen sich doch
deutliche Unterschiede in Aussage und Wirkung.

Zunachst einmal ist die Zugehorigkeit des Fahrzeugs andere: waren auf Lehmanns Plakat
zum Kriegsende 1918 noch feindliche britische Tamlkgebildet, so zeigt die spater
veroffentlichte Zeichnung eigene, deutsche, Pari2ementsprechend andert sich auch die
Bedeutung des Symbols, das im Ersten Weltkrieglugdendorf’'schem Sinne — Gilberwunden
werden soll und muf3, und das im Zweiten Weltkriégy untiberwindbar préasentiert wird.
Losten die Mark IV bei ihren ersten Auftritten no8hgst und Schrecken in den deutschen
Reihen aus, so werden die deutschen Panzer IV boleitding von 1943 zur Bestarkung des
eigenen Durchhaltewillens prasentiert.

Die Funktion des Panzers im Krieg ist ebenfalle@ndere geworden: Diente der langsame
Mark IV der Uberwindung des Grabenkrieges, dem ieabigepanzerten Schutz der
nachrickenden Soldaten und zum Niederwalzen varh8i@dgraht und Barrieren, so folgte die
deutsche Panzerdoktrin des Zweiten Weltkrieges deohanisierten Bewegungskrieg. Die
fast identischen Panzermotive weisen in dieseminsnhang noch einen weiteren, grof3en
Unterschied auf: Waren die Kriegsmaschinen im Bratéeltkrieg noch wie Kultobjekte
prasentiert worden, denen der ,Neue Kampfer® in iddenung selbst als Maschine folgen
wollte, zeigte sich der ,Herr der Maschinen” im 4tee Weltkrieg als technisierter ,Neuer
Held“, der Panzer als normales Hilfsmittel in senéechnisierten Kampf einsetzte und

folgerichtig vollig Gber ihren Einsatz bestimmte.

Der technisierte ,Neue Held" und der ,Herr der Maisen“ zeigen ein Idealbild des

Kampfers im Zweiten Weltkrieg und stehen damit zwareiner Traditionslinie mit dem

%4 Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter technisches@ne, S. 359.

%> Der abgebildete Panzer IV ist an den abgeschragiemecken gut zu erkennen. Obgleich die Kanone dem
Panzer Il der Ausfiihrung F, G, oder H gleicht, nesfsich aufgrund der 8 Laufrader in Bodennahe iname
Panzer IV handeln.
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maschinenhaft auftretenden ,Neuen Kampfer* deseBr$Weltkrieges — sind aber dennoch
auch dessen Kontrast. Exemplarisch fir den zur Kexagchine gewordenen menschlichen
Panzer ist das Plakat ,Kameraden zeichnet die 7i&€b Schnug setzte 1917 ein
eklektizistisches Verfahren der Mechanisierung 8eklaten ein. Sein Kampfer wird, wie
Zeller feststellt!® ganz aus den Versatzstiicken
unterschiedlicher Epochen gestaltet. Zum einent trag
er einen Stahlhelm und ihn ziert ein Eisernes Kreuz
tragt andererseits aber auch eine Ritterrtistunigil/dSc
und Schwert — also Anknupfungen an das ritterliche
Soldatenbild aus der Zeit des Kriegsbeginns. Der
abgebildete Soldat wirkt nur noch im Gesicht
lebendig, der Koérper erscheint, wie Zeller betaat,
wie ein Gerist an dem die RuUstungsteile nur
angebracht sin®’ Die feindlichen Pfeile scheinen an
dem Soldaten wie an einer Maschine abzuprallen. Die
Waffen des Gegners kdnnen dem Soldaten nichts mehr
anhaben. Er ist kein normaler Mensch mehr, ering e
im  Angriff  befindliche Kampfmaschine. Die
wirkungslos an der menschlichen Maschine
abprallenden Pfeile dienen dariber hinaus noch der
Verharmlosung des entgrenzten Gas- und
Materialkrieges — als ob noch wie vor 500 Jahren mi
Abb. 170, Leo Schnug, 1917. Pfeil und Bogen gekampft werden wiurde. ,Dieser
Kolol3 ist nicht mehr aus Fleisch und Blut, er ist Roboter, der gegen die Feinde eingesetzt
wird“, so Zeller®® Uber den Aufruf an die Kameraden soll der abgetédSoldat auch als
ein Vorbild fur die anderen Soldaten dienen.
Diesem roboterhaften und pseudomittelalterlichereyéh Kampfer® steht der moderne,
technisierte ,Herr der Maschinen“ entgegen. EeistPanzerfiihrer und nicht mehr selbst ein
Panzer, und ebenso wie das Stahlungetim nur eimniseertes Kampf- und
Fortbewegungsmittel fur ihn ist, bedient er siclthawveiterer technischer Hilfsmittel. Das
Werbeplakat ,Komm zu uns*” der ,Division Hermann @@y zeigt dieses Bild exemplarisch:
Bis auf die Turmluke ist der Panzer gar nicht melwhtbar. Daflr zeigt der hart und

48 \/gl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 224.
47vgl. Zeller: Friihzeit des politischen Bildplakat&s 224.
%8 Zeller: Frithzeit des politischen Bildplakates234.
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entschlossen blickende Kommandant wie selbstvettthn auch andere technische
Hilfsmittel neben dem Panzer. Der ,Neue Kampfer@gantiert sich durch das Fernglas und
vor allem den modernen Funk als technisierter Kxieg

Das Werbeplakat vermittelt die Verschmelzung voneylm Helden* und ,Herrn der
Maschinen®. Der

Panzerkommandant steht

im Turm seines Panzers

und halt ein Fernglas in

seiner Rechten, wahrend

er die Lage zu sondieren

scheint. Die Préasentation

des Fernglases beinhaltet

das gleiche Motiv des auf

der Lauer liegenden

Jagers, der nach seiner

Beute Ausschau halt, wie

bei dem Zeiss-

Werbeplakaf®® Doch im

Gegensatz zur exotischen

GroRRwildjagd auf dem

Bild des Optikherstellers,

dient das Fernglas nun

zur Menschenjagd. Mit

dem Zielvisier eines

einfachen Gewehres gibt

sich der ,Herr der

Maschinen® nicht mehr

zufrieden, er zieht gleich

mit siner ganzen Abb. 171, Apportin, 1943.

Maschinenarmee in den Kampf. Der Kopfhorer und kfilsrofon sind die Symbole der
modernen Technik, derer sich der ,Herr der Masatfingedient, die Kabel an seinem
Oberkorper wirken dabei wie die Auszeichnungen ®im®dernen Kampfers; man konnte

beinahe sagen, die elektrischen Leiter dienen demsemer Maschine und der Technik

49vgl. Abb. 157.
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lebenden Panzerkommandanten als Ersatz fir OrddnAwszeichnungen. Obgleich die
Augen des ,Herrn der Maschinen® den Betrachterefiem, richtet letzterer seinen Blick
zunachst auf die, Zeitgenossen sicherlich faszn#, Technik. Die ,Division Hermann
Goring® war eine Elitedivision, die sich aus erfahnen Panzerkommandanten und
Fallschirmjagern zusammensetzte und vollmotorigiert,besonderen Verwendung* gedacht
war. Sie unterstand dabei der Luftwaffe.

.Komm zu uns“ bildet den Endpunkt des 1914 begoenemnd 1916 intensivierten
Kriegsmaschineneinsatzes. Das 1943 von Apportitaljee Plakat zeigt das Idealbild des
.Herren der Maschinen*, der so sehr zum FlUhrerMaschine geworden ist, dal’ er sie gar
nicht mehr vorzuzeigen bracht. Er beherrscht staschine vollkommen und verlaf3t sich
auf sie. Im Gegensatz zu den menschlichen MaschdesnErsten Weltkrieges setzt er als
.Herr der Maschinen* auch noch zusatzlich allenwderne Technik ein, die als personliche
Hilfsmittel die taktischen Mdoglichkeiten seiner Bgsmaschine erweitern. Als ,Herr der
Maschinen” kann er seinen funktionsmaximierten Bammsetzen, wie er es fir richtig halt
und muf3 so zu seinem eigenen Schutz nicht mehstsalip gepanzerten Maschine werden.
Der Einsatz von Fallschirmjagern in der ,Divisionetthann GoOring” zeigt die
Verschmelzung der beiden Eliten, dem ,Neuen Helderd dem ,Herren der Maschinen*, zu
einem mechanisierten ,Neuen Helden®" in eindeutigégzise. Beide setzten auf moderne
Technik und moderne Bewaffnung und waren Teil dawejligen Truppenelite, die fir

Hochtechnik, Schnelligkeit und Uberragende Kamgtkstianden.

7.3  Elitekdmpfer

Ebenso, wie der ,Herr der Maschinen” seine histhvesn Vorbilder im Ersten Weltkrieg fand,
entwickelte sich auch das Bild vom Fliegerheldereihalb der Weltkriege weiter. Zu Beginn
des Jahrhunderts waren die Flugmaschinen nochalshth und der Kampf in den Luften
galt dementsprechend als tollkiihn. Funfundzwanazabre) spater waren die Flugzeuge
technisch schon deutlich ausgereifter und ihre evdssfte Verwendung wurde in vielen
Landern konzipiert. Ihr Einsatz war standardisierd die Pilotenausbildung nach festgelegten
Regeln gestaltet. Die legendaren Helden waren tesimaZweiten Weltkrieg nicht mehr —
wie im Krieg zuvor — die Piloten, sondern diejemgelie aus den fliegenden Maschinen

hinter der Front absprangen: die Fallschirmjdder.

47%vqgl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 255.
Gallo bezeichnet neben den Fallschirmjagern auelPditisanen als ,Neue Legenden®. Letztere erfahren
innerhalb der deutschen Propaganda aus verstaedl®Bhinden — sie sind Gegner der Deutschen — alres k
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Die groRe bildmotivische Evolution vom Fliegerheldedes Jahres 1917 zum
fallschirmspringenden ,Neuen Helden® des Jahres 01%igen die entsprechenden
Propagandapostkarten:

Als sich die Armeen im Ersten Weltkrieg eingrubsich immer besser tarnten und die
Bewegungen vom Tag auf die Nacht verlegt wurderrde/auch die Aufklarung komplexer.
1918 war die Reiterperspektive des Aufklarers ehiggdurch die des Fliegers ersetzt. Auch
wurde nun nicht mehr nach Gedachtnis gezeichnet,

sondern es wurden per Kameraobjektiv einzelne und

ab 1916 auch Reihenbilder gemacht. ,Die horizontale

Perspektive, der menschliche Sinnesapparat und das

Gedachtnis wurden®, so Kaufmann, ,durch die

vertikale Sicht, ein menschliches Auge und die

mechanische Speicherung ersefZt“Zudem boten

die neuen Fliegerhelden eine bewul3te Ablenkung

vom Stellungskrieg. Im Kampf Flieger gegen Flieger

konnte die Propaganda das ritterliche Soldatenideal

aus den Anfangstagen des Weltkrieges noch einmal

aufleben lassen. Eine natirliche Folge war, dal3 bei

den einzeln abgebildeten Fliegern auch die

Anonymisierung der Helden nicht einsetzte.

Abbildung 172 zeigt das Idealbild des Fliegers, so

wie ihn Erler zur siebten Kriegsanleihe wahrnehmen

wollten. Dieser blickt in voller Fliegermontur aus

dem Cockpit seines Flugzeugs und ruft dem

Betrachter ins Gewissen ,Und 1hr?*“. Dabei

unterstiitzt die extreme Untersicht die Uberhdhung

. Abb. 172, Fritz Erler, 1917.
des dargestellten  Fliegersoldaten, der mit

positive Rollenzuschreibung. Gallo spricht zudemaaa dal? auch die U-Boot-Fahrer nicht mehr zu den
Legenden des Zweiten Weltkrieges gehérten. Diea kahnaherer Untersuchung so nicht bestétigt werde
Wie beim ,Herrn der Maschinen® zu sehen war, wurdeBoote und deren Besatzung auch nach 1918 noch
mythifiziert. Gallo ist in seiner Untersuchung zngenau, wenn er den verénderten Einsatz der Teetutals
Spannungsfeld zwischen Maschinenwerdung des Mensgaigtdem ,Herren der Maschinen” — mi3achtet. Eine
Abnahme der Motivgruppe des maschinengewordeneidai-Bahrers im Vergleich zu den Auflagen im Ersten
Weltkrieg ist sicherlich festzustellen, aber ihtefd® Zahl ist nicht alleine dafiir ausschlaggebéndilie

Aktualitat des U-Boot-Motives.

Fur Gallo ist gerade die Technik nicht wichtig der Konstruktion des ,Neuen Helden“. Diese Analgaan im
Rahmen dieser Arbeit nicht geteilt werden. Vgl.|Gah.a.0., S. 255ff.

47! Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter technisches@yne, S. 355.
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verwundeter Faust aus dem Kampf zurlickkehrt. Sigisentiert er sein technisches Gerat,
mit dem er tollkiihn in die Lifte entschweben wird.

Die Propagandapostkarten ,Oberst Brauer” und ,Felalsl Arpke* prasentieren dagegen ein
ganz anderes Kampferbild. Oberst Brauer wird aufspeziell mit ihm gestalteten Postkarte
als moderner, technisierter
.Neuer Held“ dargestellt, der
gerade mit dem Fallschirm
abgesprungen und sicher
gelandet ist. Als
personifiziertes Idol  mit
eigener Postkarte ist er noch
deutlicher als der Flieger
Erlers ein individuell
gezeichneter und erkennbarer
Kampfer. Die Flugzeuge im
Hintergrund des Bildes sind
Symbole  seines  gerade
erfolgreich absolvierten
Sprunges und Zeichen des —
dem  Abgebildeten  wie
selbstverstandlich
erscheinenden — Einsatzes
von Technik. Landschaft und
Zeitumstande deuten auf eine
nachtragliche Verherrlichung
der Einsatze deutscher Abb. 173, W. Willrich, 1940

Fallschirmjager bei der Besetzung der Niederlandi®e Bereits wahrend des aktuell
geschilderten Einsatzes ist Oberst Brauer als itapfeleld zu erkennen; nicht nur das
Ritterkreuz zeichnet ihn flr seine Taten aus, sondmich die motivische Gestaltung.
Wahrend andere noch am Absprung tber dem feindii&ebiet sind, ist er schon gelandet
und schnallt sich gerade seinen Fallschirm abs&dar Mythos vom ,Ersten-am-Feind®, der
Brauer auf der Propagandapostkarte umgibt. Alseechnfihrer ist der ,Neue Helden® vor
den reguléaren Soldaten ,am Feind®. Als Anfiihrer Aeflihrer ist Oberst Brauer vor seinen

Kameraden, die ebenfalls ,Neue Helden“ sind, am édpdum diese im erfolgreich zu
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absolvierenden Kampf zu fihren. Sein Blick ist klend die Augen leuchten hell, denn als
Kriegsarbeiter kennt er den militarischen Alltag. #nreif3t in der Propaganda der Postkarte
die Gesamtsituation mit einem Blick und sieht, dd&r Sieg ihm gehoren wird.
Geschwindigkeit, Technik und Uberlegene Kampfkrnaéirden dem propagierten ,Neuen
Helden“ den Sieg bereits vor
dem Beginn der Schlacht
sichern.
Nicht viel anders verhalt es
sich bei der Postkarte zu
Feldwebel Arpke, der als
,Neuer Held" ebenfalls bereits
mit einem Ritterkreuz
ausgezeichnet wurde. Sein
technisierter Kampf wird nicht
nur durch die Zuschreibung als
Fallschirmjager verdeutlicht,
sondern auch durch seine
Ausriistung. Neben der
hochmodernen Maschinen-
pistole, die mit Arpkes Finger
am Abzug schul3bereit zu sein
scheint, dient insbesondere der
Helm der Zuschreibung eines
modernen, technisierten
Kriegers. Die Kopfbedeckung
Abb. 174, W. Willrich, 1940. unterscheidet sich zum ersten
Mal von der Standardform des M16 und M35 — sielést Erfordernissen des aus Flugzeugen
abspringenden ,Neuen Helden“ angepaldt. Zudem zeigtHelm ein Flecktarnmuster, das
den Kampfer noch besser an die Umgebung anpaldtspéier bei der Waffen-SS, dient der
Flecktarn den militarischen Anforderungen, er syhsiert aber auch die Veranderung der
Uniform, die immer mehr zu einem Arbeitsanzug wiflo wie Oberst Brduer seinen
Fallschirm ablegte, der Teil des Arbeitsanzugesistzt Feldwebel Arpke den Flecktarn, um
sich besser seiner Arbeitswelt anpassen zu kongrkes Blick weil3t nach rechts, also

geographisch gesehen nach Osten. Besonders rdffamedert der Zeichner Willrich die
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Ubliche Perspektive, um so darauf hinweisen zu &bnprdald die ,Neuen Helden* der
Fallschirmjagertruppe hinter den feindlichen Liniabspringen und deshalb den regularen
deutschen Soldaten entgegenkdmpfen. Wahrend sede,dvereinfacht gesprochen, nach
Westen orientieren, sind die ,Neuen Helden* dankgEeugtechnik und modernen Waffen
fahig, hinter der eigentlichen Front in Kommandséizen die eigene Hauptarmee in deren
Kampf zu entlasten.

Arpkes Augen sind wie die Brauers klar und gut zkeenen. Beide Bilder und das Bild
Erlers zeigen einzeln kAmpfende Soldaten, deneitansche Tugenden wie Mut, Taferkeit,
Einsatzbereitschaft, Harte und Ausdauer zugesatmigkerden konnen. Aus ihren Gesichtern
sprechen oft Draufgdngertum, ein unbeugsamer Kagrgifgnd Opferbereitschaft bis in den
eigenen Tod’? Doch im Gegensatz zu den Abbildungen aus dem rEtsteltkrieg, scheint
sich die jeweilige Intensitat der motivischen Zusibungen auf den Darstellungen des
Zweiten Weltkrieges um ein vielfaches zu potenziekérter, mutiger und entschlossener als
die ,Neuen Helden* kbnnen Soldaten kaum dargestetten. Der ritterliche Fliegerheld des
Ersten Weltkrieges wird vom unbeugsamen, in alletaBgen seinen Feinden Uberlegenen,
todesmutigen ,Neuen Helden“ der Fallschirmjagemeiabgeldst. Er ist weniger ein Ritter,
weniger ein Flieger — daflir aber mehr ein Kampfet noch mehr als seine Vorganger Teil
der Elite, denn er nutzt noch mehr Technik, dieifiir sogar zu einem blof3en Hilfsmittel
wird. Im Gegensatz zu Erlers Flieger bendtigt es ddugzeug nicht mehr allein zum
Selbstzweck, sondern nur noch als Transportmbafir aber nimmt er neuere Technik, wie
Fallschirme und modernste Waffen, fir sich in Aospr Viel mehr, als ein am Boden
kadmpfender Flieger-Held, ist der ,Neue Held" nun fiegender Kampfer der Infanterie.
Genau diesen sieht man bei seinem Kampfeinsatz nmash deutlicher auf dem
Rekrutierungsplakat ,Fallschirmjager“. Das etwa Q%n Baitz gestaltete Plakat weist alle
Tugenden des ,Neuen Helden" nochmals explizit &uirz nach der Landung ist der
Fallschirmjager schon kampfbereit. Wahrend nebemnloch ein Kamerad landet, sichert er
schon die Umgebung. Als ,Erster-am-Feind®, zeigechhische Hilfsmittel wie Ferngf¥8
und modernes Maschinengewehr, sowie die Handgmarete Gurtel, die Uberwaltigende
Kampfkraft des elitaren Kommandokampfers. Die Draje und die Pose des Kriegers
erzeugen beim Betrachter des Plakates die Illusiom Dynamik und unaufhaltsamem
Schwung. Zugleich erfolgt aus diesem Bildmotiv lusraine Heroisierung der Elitekampfer,
die auRerhalb der einfachen Massen als ,Neue Heldeermenschliches leisten. Diesem

Bild folgt die Zeichnung von eigenstandigen Gesebligen und einem wachen Blick, die mit

472\/gl. Hinkel: Funktion des Bildes, S. 72.
473 \ergleiche das Zeiss-Werbeplakat, Abb. 157.
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dem tradierten Bild der Anonymisierung des ,Neueanipfers” entgultig brechen. Im
Vergleich zu den personifizierten Propagandapotthaj;Oberst Brauer® und ,Feldwebel
Arpke* steht auf dem Rekrutierungsplakat nicht dedersartige Helm, sowie die zum Idol
verklarte Person im Vordergrund, sondern die Moitirdles Kampfers, seine Kampfmontur
und seine Waffen. In einer Gruppe aus Einzelkampdeheint der Held sein Ziel zu kennen,
jede Aktion geschieht wie im Schlaf, fest einstudiend mit garantiertem Erfolg — jedenfalls
innerhalb der Propaganda. Sein Sturmgewehr haliNBre Held” lassig und erfahren in den
H&anden, dennoch ist ein
Finger schuf3bereit direkt
am Abzug. In einem
Gebiet, das keine Feinde
erkennen |aRt, zeigt der
Fallschirmjager, der an
vielen Waffen und in
vielen Kampftechniken
ausgebildet wurde, seinen
elitaren Status als -
vollendeter Kampfer.
Noch bevor der Feind
reagieren konnte, hat der
.Neue Held" dank
Technik das Zielgebiet
besetzt und bereitet sich
nun, mitten auf
feindlichem  Territorium,
auf den Abwehrkampf
vor. Durch seine
Uberlegene  Ausbildung
und seine modernere
Abb. 175, Baitz, ca. 1940. Bewaffnung kann der
Feind — nach dem Bild der
Propaganda — nichts mehr gegen ihn ausrichternvalliendete ,Neue Kampfer®, der ,Neue
Held* mit seiner drei3igjahrigen Kampferfahrung gdsviger Frontkampfer® hat als elitarer

Fallschirmjager den Kampf bereits gewonnen, bevdiberhaupt begonnen hat!
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Eine Abbildung aus den letzten Tagen des Erstentvikzies zeigt einen Soldaten, der
ebenso stark heroisiert werden soll. Forsch halt d#®lonial-Krieger auf dem
Halermann’schen Plakat die Fahne, oder das wasndéabog geblieben ist, der bereits
verloren gegangenen Kolonien hoch. Die Fahne isisgen und der Mast abgebrochen. Auch
wenn die beiden Kanonen im

Hintergrund feuern, steht der Soldat als

einsamer Kampfer fir die deutschen

Kolonien im Mittelpunkt. Neben der

Fahne wird auch die eigene Uniform

verherrlicht, gleichsam als Arbeitsanzug

ist sie sauber, gepflegt und

gutaussehend. Der Soldat bendtigt die

Kanonen im Hintergrund eigentlich

nicht mehr, ihm reicht sein Revolver,

den er wehrhaft am ausgestreckten Arm

nach unten halt. Er wird als einzelner

Kampfer auf der Wacht, als Bollwerk

stilisiert, den nichts erschuttern oder

gefdhrden kann. Die Fahne, sein Stand

und der Revolver bilden eine

Bilddiagonale, die den Typus des

forschen und mutigen Kampfers noch

verstarkt!’* So dargestellt, kdnnen dem

.Neuen Kampfer die Feinde nichts

mehr anhaben: er steht (ber dem Kampfybb. 176, E. Halermann, 1918.

Uber dem alten Bild des Soldaten. Bis zum Exzefeggste Abbildungen von Mut, Kraft,
Ausdauer und Entschlossenheit fihrten in diesedArtStilisierung des Kampfers bereits im
Ersten Weltkrieg zu einer Asthetisierung des Kampfdie wiederum spater Teil der
faschistischen und nationalsozialistisch Astheté.\WWenn der normale Soldat als Arbeiter
galt — nichts anderes ist fur Kaufmann der fur &esten Weltkrieg typische Frontsoldat —

dann muR die neue Gattung des Soldaten der qigtiéZacharbeiter seftiP

474 Zeller stellt in ihrer Untersuchung fest, daR daminierende Motiv des Soldaten die in Untersicht
gezeichnete Bilddiagonale war, die die Wirkung Abgebildeten verstarkt.

Vgl. Zeller: Frihzeit des politischen Bildplakat&s,226.

47> Kaufmann: Kriegfiihrung im Zeitalter technisches@yne, S. 361.
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Die Ahnlichkeiten beider Kampfer sind verbluffentialermann hat aus der Ruckschau
beinahe ein visiondres Bild des spateren ,Neuerdé#dl geschaffen. Doch in mehreren
Punkten unterscheiden sich ,Neuer Kampfer® und ,&tetleld” noch: Abgesehen vom

Mangel an Technik und dem Fehlen von jeglicher Hootlernitat — die Kanonen und der
Revolver sind konstruktionsbedingt bestenfalls nkdbgsalltagliche Kampfmittel — bildet

sich insbesondere ein grol3er ideentechnischer sifitiexd heraus: Der Kolonialkrieger ist ein
Uberzeitlicher Kampfer, der als letzter Verteidigerd der Wacht steht und Heim und Herd
verteidigt. Der ,Neue Held" dagegen kampft als @lirmjager ganz vorne mit, er ist sogar
weiter vorangestoRen, als nur an die vorderstetfFomnn er kampft dank seiner Technik
hinter den feindlichen Linien, mitten im Gebiet désndes. Er ist nicht mehr nur der Letzte
der aushélt, sondern vor allem der Erste, der #@hg&eine Ausrichtung wird innerhalb der

Propaganda also deutlich aggressiver und vor alach offensiver.

Neben dem technisierten ,Neuen Helden®
versuchte die staatliche Propaganda auch andere
Truppengattungen als den Fallschirmjager und den
Panzer- und U-Boot-Fahrer der Kampferelite
zuzuschreiben. Die Postkarte ,Gebirgs-Jager-
Regiment 98“ illustriert einen solchen Versuch flr
die Gebirgsjagertruppen. Hierbei soll der ,Neue
Held" als Elite im Berg, als Bezwinger der harten
und grausamen Natur dargestellt werden. Noch
harter als diese und noch erbarmungsloser gegen
sich selbst trotzen drei Gebirgsjager auf dieser
Propagandapostkarte Feinden und Natur. Am Grat
eines Berges gibt einer der ,Neuen Helden" einem
nicht sichtbaren Kameraden Seilhilfe, wahrend
seine zwei Mitkdmpfer die Position sichern. Diese
sind — wie der ,Neue Held" allgemein — modern
Abb. 177, Anonym, Datum unbekannt. ausgestattet und fuhren ein MG und Fernglas mit
sich?’® Die ,Neuen Helden*“ tragen auch hier keine klagss@/ehrmachtsuniform und vor
allem keinen Stahlhelm. Ohne die lkone der Darstgén beider Weltkriege, ist die

zweckmalRige Ausrustung und Bewaffnung das Erkersraegkmal der ,Neuen Helden®.

“’® Hierbei sei nochmals auf die Motivik des Zeiss-Wémiakates hingewiesen und den Bedeutungstraresser d
Symbols des Fernglases in einer Jagdszenerie.
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Die Propaganda konnte aber trotz aller Versuche @ehirgsjager nie als vollwertigen

.Neuen Helden“ prasentieren, die Zuschreibungenteehmnisierteren Kampfer in Form der

Fallschirmjager und der Panzerfahrer waren motivisarch den Adressaten besser zu
erfassen und nicht zuletzt deshalb auch erfolgegich

Noch deutlicher ist das berihmte Plakat ,Infanteri€onigin aller Waffen“ einer versuchten

Heldenzuschreibung zuzuordnen. Hans Liskas 1943 844 entstandenes Plakat wollte
gleich die gesamte Heeresinfanterie zu

.Neuen Helden* erklaren. Uber

Stacheldraht stirmt diese mit wurfbereiter

Handgranate und schul3bereitem

Sturmgewehr dem Feind entgegen. Liska

zeichnet entschlossene Kampfer, die mutig

voranstirmen und den Feind in direktem

Kontakt bekampfen wollen. Es ist das

propagandistische Bild einer

Frontkameradschaft, die im Versuch einer

Stilisierung zu ,Neuen Helden* die

Infanterie zur ,Konigin aller Waffen®

verklart. Doch die angebliche

Elitezuschreibung kann trotz allen

handwerklichen Koénnens Liskas nicht

funktionieren; auch ein modernes Gewehr,

der aktive, heroische Sturm in den
Nahkampf und die individuelle ZeichnungAbb. 178, Hans Liska, 1943/44.
der einzelnen Soldaten kann nicht dartber

hinwegtauschen, dal Elite nie die breite Basissghdern immer nur eine kleine Gruppe
besonders begabter, ausgebildeter und ausgerustetgfer sein kann. Im Versuch, einfache
Infanteristen zu ,Neuen Helden* zu machen, mul3ska.ialso fast zwangslaufig scheitern.
Bei der Gestaltung eines Anknupfungspunktes fir ldi@nterie zum Elitekampfer des

.Neuen Helden" — also in der Gestaltung eines Mdds von massenhaft auftretenden
.Neuen Helden“ — leistete Liska aber hervorragedeit. Obgleich die Infanterie also nicht
zum millionenfach auftretenden ,Neuen Helden* vayrdo hatte sie im ,Neuen Helden*

doch ein Vorbild, dem sie stets nacheifern konnte.
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Der Versuch, regulére Infanteristen zu Helden disisten, erfolgte auch bereits zu Beginn
des Ersten Weltkrieges: Die ,Englische Adelskavalgor St.Quentin am 27. August 1914
wird auf Abb. 179 von einer deutschen Schitzenstglignadenlos niedergeschossen. Ein
Maschinengewehr dient als Zeichen des modernen Kammd Symbol fur die Umkehrung
alter militarischer Traditionen. War die Kavallel@nge Zeit der schrecklichste Feind fur
Infanteristen, so stellt moderne Technik das Vénngihun auf den Kopf. Véllig chancenlos
werden die englischen Kavalleristen bereits vor d@reichen der deutschen Linien gestoppt
und sicherlich auch bald in die Flucht geschladg#a.1914 nach einem Gemalde entstandene
Postkarte zeigt die Beliebtheit des Motives von &kvieanstirmed’ nun in ungekehrter
Motivation.  Nicht
die  Uberlegenheit
der Kavallerie,
sondern der Bruch
dieser traditionellen
Uberlegenheit st
nun das zentrale
Moment dieses
Motives. Damit geht
auch eine Wandlung
der Zuschreibungen
Abb. 179, Anonym, 1914, einher. die einzelne
Truppenteile erfuhren. Galt lange Zeit die Kavadleals adlige Elite einer Armee, so war
diese nun macht- und chancenlos gegen den masaohteestiitzten Einsatz regularer
Infanterie. Diese sollte nun an der Kavallerietstar Elite der Armee erklart werden. Doch
ebenso wie bei Liskas Versuch, mufite eine Erhebregularer Infanterie in den
k&dmpferischen Adelsstand an der Masse der Soldategitern. Die Adelskavallerie bestand
immer nur aus wenigen Reiterschwadronen, die lefantaber konnte als massenhaft
auftretende Truppengattung dem Feind nicht als j&i@naller Waffen“ gegeniber treten.
Eine kampferische Elite kann schliel3lich, ebense &ime adlige Elite, nicht aus 7 Millionen

Kdniginnen bestehen.

47"vgl. dazu: Metken: Feldpostkarten, S. 143.
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Deutlich erfolgreicher war der Versuch Erlers, imsteén Weltkrieg einen Helden zu kreieren.
Sein ,Neuer Kampfer® ist eine der grof3ten Ikones taterialkrieges: ,Helft uns siegen!”
zeigt den zahen, tapferen und kampfgestahlten Helde der Infanterie des Ersten
Weltkrieges.

In voller Kampfmontur, mit Gasmaske

und Handgranaten ausgerustet, steht

der ,Neue Kampfer* auf der Wacht

und betrachtet mit hellen, klaren

Augen die Szenerie um ihn herum.

Erler zeichnet einen harten,

entschlossenen, mutigen und

kampfgestahlten ,Neuen Kampfer®,

der im Krieg seine Position innerhalb

der ,ewigen Frontkampfergeneration®

findet. Im Gegensatz zu vielen

friheren Plakaten ist der Kampf zwar

stilisiert, aber real. Die gluhend-

stechenden Augen fixieren das Umfeld

des Soldaten und binden zugleich den

Blick des Adressaten der

Kriegsanleihewerbung. Diese entstand

im Verlauf eines Wettbewerbs der

Reichsbank zu einer Bildwerbung ftr

die sechste Kriegsanleihe. Obgleich

namhafte Kinstler ihre Beitrage APP- 180, Fritz Erler, 1916.

einreichten, entschied man sich fur das gar nigiinghmende Gemalde Fritz Erlers

,Erobertes Dorf“’® Der Katalog ,Kunst fir all€"®

gibt eine Zusammenfassung der Motive
des Originalbildes, auf dem ein deutscher Soldatewsem zerschossenen Dorf, mit Ruinen
im Rucken, aus dem Bild spaht. Neben ihm liegtfieinzdsischer Helm.

Fur das Werbeplakat der Reichsbank arbeitete HdgmMotiv leicht um und schuf damit ein
Idealbild des ,Neuen Kampfers®. Warum Warnke inelsl,Helft uns siegen!” einen , Anflug

von Gebrochenheit und Hilfsbedurftigkéft® sieht ist nicht nachzuvollziehen. Der ,Neue

478 \/gl. Vorsteher: Bilder fir den Sieg, S. 159.
479 v/gl. www.arthistoricum.net, letzter Aufruf am 12.2009.
480\/gl. Warnke: Organisation staatlicher BildpropaganS. 23.
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Kampfer® zeigt eine Hochform des an den Krieg amag¢pvordenen Soldaten, der mit starken

Nerverf!

und zeitgemaler Technik als Begrinder der ,ewkgemtkdmpfergeneration® im
Kampf steht. Dementsprechend war fur die Gebildetekrsten Weltkrieg dieser Krieg auch
kein Eroberungskrieg und auch nicht eine Machtprabe Rohstoffe und Absatzmarkte,
sondern ein Krieg der Gesinnung — oder wie Avesasagte: ,Ein Entwicklungskrieg der
Menschbheit, [...] weil nur durch ihn selbst erwieseerden konnte, wo in der Welt die besten
Krafte sind und also die zum Fiihrer berufen®A‘Dieser Krieg der Ideologien, der Bilder
von kriegerischem Mannertum und Gesellschaftseriémiirspiegelt sich exakt in Erlers
Plakatzeichnung. Der Fuhrergedanke, den Avenagtenhb wird auch von Erler gezeigt; sein
.Neuer Kampfer* ist der Prototyp des ,Neuen Heldel@s Zweiten Weltkrieges. Er ist ein
Fuhrer im Ersten Weltkrieg und nach diesem Kriegy € derjenige der ,ewigen
Frontkampfergeneration®, der in seinem lebenslarngampf auch einen zweiten Weltkrieg
ausfechten wird. Die im Ersten Weltkrieg erlebtem@aadschaft dient als Vorbild fur die
Volksgemeinschaft des nationalsozialistischen 8tater gerade eigens nach dem Bild und
den Erfordernissen der ,ewigen Frontkdmpfergermraigestaltet wurde. Die kriegerische
Elite der ,Neuen Kampfer hat sich finfzehn Jahezim dem Ende des Ersten Weltkrieges
ihren eigenen Staat geschaffen und fuhrt diesem dg@mau so, wie einen Militarapparat.
Nachdem alle Weichen fur einen neuen Krieg unta&litéren Gesichtspunkten geschaffen
wurden, kann der ,Neue Kampfer®* wieder in seinee alVelt des kriegerischen
Weltenkampfes zuriickkehren und seine MetamorphbsehéelRen, die ihn innerhalb von
zwei Weltkriegen von einem einfachen Menschen marailberzeitlichen, Gbermenschlichen

.Neuen Helden“ und kriegsarbeitenden Techniker raachird.

Wie sehr Erlers Zeichnung Ausgangs- und zugleiclsteer Hochpunkt des sich
evolutionierenden Bildes vom ,Neuen Kampfer*/,Neudelden“ war, zeigt ein Gemaélde Elk
Ebers. ,Die letzte Handgranate“ greift das MotivnvgHelft und siegen!” noch einmal
unumwunden auf und modernisiert es fur den kommeka@anpf im Zweiten Weltkrieg. Elk
Ebers Gemalde wurde 1937 bei der Eréffnungsaugsteties Hauses der Deutschen Kunst in
Minchen gezeigt und erreichte als Postkarte eineshem Bekanntheits- und
Verbreitungsgrad. Das Gemalde zeigt in lebensgrbD@estellung einen Soldaten, der gerade
eine Stabhandgranate abzieht. Wahrend er in dekubgceines Schitzengrabens steht, liegt
sein Gewehr griffbereit an dessen Rand. UnteraramdHund Granate zeichnet Eber in einer

Diagonalen, um so die Spannung des Bildes zu erhoHgesonders aber der

“8lygl. ,Den Krieg gewinnt wer die starkeren Nerveath Abb. 35.
82 Nach: Kratzsch: Kunstwart und Diirerbund, S. 367.
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photographiehafte Ausschnitt, bei dem der Sold#&, kinkel betont, das Bild zu sprengen
scheint, geben dem Gemalde einen dokumentarischemeltaufnahme-Charakt&f Die
deutlich hervortretenden Adern und die scharfednfithrung machen aus dem Kampfer mit
den eckigen Gesichtsziigen und den zusammengelaenfféugen, die ihr Ziel leuchtend
anvisieren, einen ,Neuen Kampfer, der
eine Frihform des ,Neuen Helden® ist.
Wie sehr sich beide Motive gleichen, ist
an der fast identischen Beschreibung der
Bilder abzulesen. Fast wie ein Portrait im
Stile der Postkarten ,Oberst Brauer* und
.Feldwebel Arpke“ erscheint das 1940
ebenfalls als Postkarte aufgelegte
Gemalde Ebers. Es unterscheidet sich
nicht mehr von Werbungen fur
Kriegsanleinen des Ersten Weltkrieges
und im Grunde auch nicht mehr von
Werbungen zur Rekrutierung im Zweiten
Weltkrieg. Die in ,Helft uns siegen!*
begonnene Metamorphose des Soldaten
zu einem ,Neuen Kampfer* und
schlie3lich zu einem ,Neuen Helden" ist
bei Ebers Gemaélde voll im Gange.
Abb. 181, Fritz Erler, 1940. Waffeneinsatz und Entschlossenheit
eines Ubermenschlichen Kampfers folgen der Logikspéiteren Fallschirmjager-Postkarten.
Waren die harten, markanten und kampferfahrenenck@eziige noch ein wenig mehr in
rassischen Stil aufgeladen, dann kdnnte Ebers Bikl Antons ,,Dich ruft die Waffen-SS*, zu
einem Rekrutierungsplakat des ,Neuen Helden* werden

Antons Plakat zeigt eine spezielle Auspragung diee8vom ,Neuen Helden®. Er verbindet
die Elitezuschreibung mit der Benennung von rahsisdvlerkmalen und wirbt so explizit fur
die ,Neuen Helden* der Waffen-SS. Der Herr der Miasen und der mutige, in der ,ewigen
Frontkampfergeneration“ geschulte, Fallschirmjagerden in diesem Bild zusammengefiihrt

und mit der Darstellung der nationalsozialistisciRassenideologie angereichert. Der elitéare

“83 Ahnliche Analyse auch durch: Hinkel: Funktion dfles, S. 74.
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Anspruch des ,Neuen Helden* wird zu einer Uberiodiin, genetisch bedingten
Herrenkdmpferrasse vermengt. Antons ,Dich ruft Waffen-SS* ist eines der Ublichen
Rekrutierungsplakate des Zweiten Weltkrieges, inemi Stil, den es auch im Ersten
Weltkrieg massenhaft gegeben hatte. In exakt di€ssdition steht auch der Fingerzeig des
Werbenden auf den Betrachter des

Plakates. Das Motiv ist gar so sehr

standardisiert, dal? das Anton-Plakat

mit franzdsischem Text versehen

ebenso im besetzten Frankreich

angeschlagen wurde. Doch bei aller

Ahnlichkeit mit den

Rekrutierungsplakaten des Ersten

Weltkrieges bleibt ein gewichtiger

Unterschied erkennbar: Hinter der

ersten Aussage, dem Aufruf zur

Waffen-SS zu gehen, steht noch ein

anderes Motiv — der Soldat wird als

rassisch-elitarer ~ ,Neuer Held®

prasentiert. Er ist nun Vorkampfer

eines rassenpolitischen Paradigmas

im  Militarwesen.  Nicht  mehr

Nationen oder Staaten kampfen nun

gegeneinander, sondern Kampfbinde

einzelner Rassen kampfen gegehA\bb' 182, Ottomar Anton, nach 1941.

andere Rassen. Unter der Fiuhrung der jeweils aisgebbchstwertigen Rassenmitglieder
sind diese internationalen Kampfbinde nur noch dehmalt ihrer Rasse verpflichtet, und
solange es noch andere, als minderwertig geschrssen gibt, kann dieser ewige Kampf
um das eigene Dasein nicht enden. Der in modern&ieoktarn ausgertstete Waffen-SS-
Soldat zeigt dem Betrachter seine Uberlegenheit digeFeinde also nicht nur durch seine
Ausriistung, sondern insbesondere auch durch sem&seRzuschreibung. Er ist ein
Uberkampfer der Kriege von heute und morgen, ursl siicher ist er ein rassisch
aufgeladener ,Neuer Held". Sein Kriegshandwerkeéhait im Ersten Weltkrieg gelernt und
nun hat er, selbst um rassenpolitische Komponertgatarkt, den Mythos der ,ewigen

Frontkampfergeneration® rassistisch erneuert.

274



Die Lehrzeit der Gewalttatigkeit, die Millionen Mder wéahrend der vier Jahre des Ersten
Weltkrieges durchmachten, erwies sich fur die Wean&epublik als grol3e Birde. Den
faschistischen und spater nationalsozialistischetelen waren die Erfahrungen des Krieges
eine grol3e Hilfe bei der Konstruktion ihres Gesdlédtsbildes. Die Anfuhrer dieser
Ideologien waren zumeist Manner, die als Veterashemn,ewigen Frontkdmpfergeneration®
den Einsatz von Waffengewalt als selbstverstandéidabt hatten und die deshalb selbst
erfuhren, wie wertlos ein Leben sein kdfth,Das Militar hatte einen neuen Menschentyp
geschaffen: er war dazu
erzogen, nicht selbst zu
denken, sondern Befehle zu
befolgen, auch wenn sie ihn
geradewegs in den Tod

fuhrten*, so Galld'®

Dieses
Menschenbild wurde von der
nationalsozialistischen
Ideologie gezielt mit
rassistischem  Gedankengut
erweitert, um den ,ewigen
Kampf* der Frontkdmpfer
mit ihrem rassenpolitischen

Ziel zu verbinden.

In ihrem Ziel des Kampfes
der Rassen war die Ideologie
nicht immer den militarischen
Erfordernissen  gewachsen.
So wurde auf einem Plakat
von Gino Boccasile auch fur
Abb. 183, Gino Boccasile, ca. 1943. eine italienische SS-
Abteilung, die ,Legione SS
Italiana“, geworben. Der 1943 gestartete Aufruf |t#e Dich zur italienischen SS-Legion”
zeigt, wie sehr sich die militarische Lage Deutands anspannte, als bereits die besten

Kampfer der Verbiindeten rekrutiert werden solltBre ,Legione SS Italiana“ wurde als

84\/gl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 200.
8> Gallo: Geschichte der Plakate, S. 200.
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italienische Milizeinheit zu einem Teil der Waff@®& wund sollte dort zur
Partisanenbekampfung eingesetzt werden. Obgleecinserhalb der SS agierte, ist das Bild
Boccasiles nur in Teilen rassistisch aufgeladerjretet vor allem eine Verherrlichung des
Kampfers statt, der aus heroisierender Unterpetsjgekprasentiert und der mit
Flecktarnuniform und modernem Sturmgewehr als ,Medeld” portraitiert wird. Sein
Nahkampfmesser unterstreicht seine Ausbildung zlite.E,Legione SS Italiane” stellt
innerhalb der Werbung fur die Waffen-SS also einsahme dar. Im Gegensatz zum Gros
der Rekrutierungsplakate prasentierte es keinedisur-rassischen Kampfer, den es so in
Italien auch nicht allzuoft geben durfte, sondermee ,Neuen Helden®, der seine
Elitezuschreibung klassisch uber die Ausbildungakem hat. Nicht nur zufallig sieht das
italienische Plakat den Fallschirmjager-Plakatemli@h, selbst die besondere Helmform
scheint sich plétzlich auf beiden Plakaten wiedinzien. Der italienische SS-Angehdrige ist
sicherlich Teil der Elite der ,Neuen Helden®, abeie der Fallschirmjager erhalt er diese
Zugehdrigkeit Uber seinen Mut, seinen Einsatz, esédusbildung und Ausristung — die
rassistische Komponente aber fehlt!

Die Unterschiede vom ,Neuen Kampfer‘ zum ,Neuendéel’ fallen besonders im Kontrast
zu den nicht rassisch aufgeladenen KriegsidolenExldrs ,Der 9te Pfeil* zeigt das Bild des
mythologisch verklarten ,Neuen Kampfers®. Der Soldavird hier zum antiken
Bogenschitzen verklart, der als Symbol fur die teufdriegsanleihe den neunten Pfeil
abschiel3t. Der Schiitze erscheint drahtig und eots®m, nur sein Ziel anvisierend, eine
Darstellung die ihn heroisiert. Zeller stellt feskad der grimmige Gesichtsausdruck des
Schiitzen in die Gegenwart wef8& Dabei fehlt ihm nicht die Wildheit des Kampferse d
durch seine Haare bestimmt und durch die FlammeHimtergrund verstarkt wird. Er ist ein
antiker ,furor teutonicus”. Sein Koérper greift diarbgebung auf, er scheint zu schwitzen —
aber trotz aller Anstrengung ist er ruhig. Die $itlmimmt in der Uberschrift ,Der 9te Pfeil*
die Farbe von Pfeil und Bogen auf, verbindet alnelegerseits den Aufruf zur Zeichnung der
Kriegsanleihe mit der Farbe des Feuers. Der spchehlneunte Pfeil” bleibt also bei Pfeil
und Bogen, er ist es sogar, der da gerade gescho&sk Die Zeichnung der Kriegsanleihe
selbst aber bindet sich bildlich an das heiligedfewird also selbst zum heiligenden Akt. Der
antike Kampfer ist von den Grausamkeiten des maueKrieges losgeltst, er steht fur die
Sache selbst. Auch in der Antike war er als Bodeiize nicht direkt in den Kampf
verwickelt, sondern agierte aus dem Hintergrund. dkéuelle Kampf wird hier also eindeutig

8¢ Zeller: Frithzeit des politischen Bildplakats, 832Fiir Zeller sind iibertrieben modellierte und
hervorgehobene Muskeln oder ein finsterer, err@amichtsausdruck tbliche Darstellungen des 20.
Jahrhunderts.
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idealisiert und durch die beschonigende Darstelldes Kampfers der Antike auch
monumentalisiert.
Der Unterschied zwischen ,Neuem
Kampfer* und ,Neuem Helden* wird im
direkten Vergleich mit dem Plakat
Boccasiles sichtbar. Ist der Eine noch
mythologisch entrickt und in einem
wilden ,furor teutonicus“, so zeigt der
Andere den aktuellen und modernen
Kampf, den er mit moderner Ausriistung
bestehen will. Im Vergleich zum
drahtigen Korper des Erler-Kampfers
wirkt der italienische SS-Mann muskul6s
und beinahe Uber alle Mal3en brutal. Der
Nacktheit des unbekleideten Heros im
Bild des ,Neuen Kampfers* steht der
Arbeitsanzug des ,Neuen Helden®
entgegen. Die Vorform dieses Helden
kampft auf den Plakaten also noch in
mystischer Nacktheit, der moderne
Kampfer dagegen legt Uber diese seinen
Arbeitsanzug, wenn er zur Kriegsarbeit
ausruckt. Hier erfahrt das Bild des
APD. 184, Fritz Erler, 1918, Neuen Kampfers* eine deutliche
Evolution.
Im Vergleich zu den oft anonymisierten Augen aui @arstellungen des Ersten Weltkrieges
ist der direkte, offene Blick des ,Neuen Helden“neei weitere Fortentwicklung.
Entanonymisiert und wieder, wie beispielsweise been Fallschirmjagerbildern,
reindividualisiert, verknipfen die Plakate und Ragen des Zweiten Weltkrieges die
Elitezuschreibungen mit gut erkennbaren Gesichtikendem Betrachter als direkte Vorbilder
und — deshalb sind sie nun auch nicht mehr anomgrnis als Ermahner dienen. Ziel des
Betrachters soll nach dem Willen der Propaganda, skl dieser selbst zu einem dieser
.Neuen Helden“ werden mochte. Waren die Zeichnundgs Ersten Weltkrieges noch mehr

die Bilder einer mythologisch gepragten Selbst@#tstg, so ist der ,Neue Held* des
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Zweiten Weltkrieges das Vorbild einer ,ewigen Fidthpfergeneration® fur alle Kampfer
des Totalen Krieges. Die moderne Waffe und die mme@dJniformierung lassen keinen
Zweifel mehr daran, dal3 der ,Neue Held" selbst ¥worreiter und Vorbild ist, der im
modernen Krieg fur seine Nation und Rasse kamgft Messer des italienischen Waffen-SS-
Soldaten ist der einzige Bezugspunkt zum archaisgitologischen Kampf der ,Neuen
Kampfer* — doch auch hier setzt eine Transformaties Motives ein, denn das Messer ist
nicht langer nur eine archaische Waffe. Im Bild &msiles symbolisiert es zuallererst die
Ausriistung einer modernen Elite, die nicht nur iteehnische Uberlegenheit, sondern auch
im angeblich heroischen Nahkampf ihre korperliche kampferische Uberlegenheit zeigen
kann. So wird dem italienischen ,Neuen Helden* impldoch noch eine rassistische
Komponente beigegeben, wenn er auch abseits déilduwsg und Technisierung durch seine
Rasse den Feinden auch im Nahkampf Uberlegen ist.

Das urspriingliche Nahkampfmotiv der Handgranatdagegen beim ,Neuen Helden" immer
weniger sichtbar. Als massenhaft eingesetzter Atgngsgegenstand ist sein Einsatz nicht
mehr modern genug und seine Elitezuschreibung nmbhr moglich. Die staatliche
Propaganda weicht deshalb in ihren Motiven auf muete Kriegsgerate aus, seien es Panzer,
Sturmgewehre oder neu entwickelte Flecktarnuniforn&elbst die lkone Stahlhelm bleibt,
zumindest bei den Fallschirmjagern, nicht mehr @ktuBei anderen Darstellungen von
,Neuen Helden* wird sie im wahrsten Sinne des Wovtem Flecktarn tberdeckt.

,Die Polizei im Fronteinsatz“ zeigt die Entwicklurdes ,Neuen Kampfers® zum ,Neuen

Helden“ ebenfalls: Die NS-ldeologie versprach e#ieebindung der Mythen von Langemarck
und Verdun. Wahrend der Langemarck-Mythos tradgilener Natur ist, indem er auf

Heldentum und Opferbereitschaft anspielt, besitet &erdun-Mythos eine aggressiv-
futuristische Pragung mit nihilistischen Ziigen, ltppauf*®’ Ersterer sprach, trotz oder
gerade wegen seines Jugendkultes, Personen ansAtibesschichten an, und begeisterte in
seiner burgerlichen Mentalitdt vor allem Konsewatund Nationalisten. Letzterer enthielt
radikale und in seiner Art revolutiondre Gedankeie, in ihrer asthetischen Ausstrahlung
auch Kunstler und Autoren beeinflu3te. Obgleichhthisn wirkméchtig wie der Langemarck-
Mythos, sollte der Mythos um Verdun in radikal vi8lthen Kreisen wie der NS-Bewegung
stilpragend werden. Wahrend Langemarck den vergemgddealen, Ritterlichkeit und

heldenhaftem Opfer, anhaftete, fuhrte die Verdwoldgie zu einem neuen Bild des

Menschen, der in einem amoralischen, kampfgepragesalter, gleichsam als Rohmaterial

*87\/gl. Huppauf: Schlachtenmythen, S. 43ff.
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Mensch, frei von Moral oder politischen Folgen dechnisierten Kampf fihf€® Der
Langemarck-Mythos schien sich in den Reminiszenzn den ,Neuen Kampfer*
widerzuspiegeln, aber die
Zukunft  bildete  die
Schaffung eines ,Neuen
Helden® im ,Zeitalter des
Faschismus*. ,Der
Langemarck-Mythos war
in der Vision eines
Tausendjahrigen Reiches
als tbernationalem
Grol3raum, das auf neuem
menschlichem  Material
grinden  sollte, eher
deplaziert®, so Huppauf,
»-amoralisch, kalt,
funktional, erfahren, hart
sollten die Manner sein,
die keine Ideale, mit
denen sie sich
identifizieren konnten,
und keinen Enthusiasmus,
um ihren Kampfgeist in
Bewegung zu setzen,
mehr nétig hatten*®®
Abb. 185, Anonym, 1942, Diesen Kampfertypus
reprasentierte das Plakat ,Die Polizei im Frontains Der harte, gefiihlskalte Kampfer in
einer rauhen und kalten Umwelt. Die Destruktiors@mingen des Ersten Weltkrieges fuhrten
nun dazu, dafl} beliebige Bevolkerungsgruppen delstantigen Vernichtung ausgesetzt
werden konnten und Menschen gejagt wurden wie Uefggavom Kammerjager. Die Polizei
diente ,im Fronteinsatz" nicht mehr der Aufrechttbng von Recht und Ordnung, sondern
der Herstellung einer angeblich natiurlichen Ordnumgerhalb der menschlichen Rassen.

88 Hiippauf betont, daR beide Mythen eng mit der WesmBepublik verkniipft waren und dem Aufstieg des
Nationalsozialismus dienten. Vgl. Hippauf: Schlaciythen, S. 44.
89 Hiippauf: Schlachtenmythen, S. 59.
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Alles Schwache und als minderwertig deklariertdifesgausgemerzt* werden und war nicht
wert, weiter zu lebeff° Die ,Polizei im Fronteinsatz* wurde zu einer ,Raspolizei, die im
Namen der angeblich hoherwertigen Rassen den aldemvertig titulierten Menschen den
Tod brachte. Ebenso modern wie die Technik ihrefféWfaund Ausristung im Kampf gegen
feindliche Soldaten, wurde schlief3lich
auch die Technik zur industriellen
Vernichtung unschuldiger Zivilisten

konzipiert.

Der Offizier, der als rassisch
aufgeladener ,Neuer Held* diesen
Rassenkampf anfuhrt, ist Teil vieler
Darstellungen, aber auf kaum einem
Plakat ist er so gut sichtbar, wie auf
Ottomar Antons Zeichnung ,Berufen
zum Kampf — Hiter des Friedens®,
das den rassenpolitischen Krieger auf
seine wesentlichen Merkmale
begrenzt. Mit kithlem, erhabenem und
herrischem, sogar ein  wenig
arrogantem, Blick sieht der rassisch
uberhohte ,Neue Held* der Waffen-
Abb. 186, Ottomar Anton, vor 1939. SS die vor ihm liegende Zukunft. In
seiner Darstellung wurde er von
Anton auf das Wesentliche reduziert: seine mibhve Ausbildung, die Zugehorigkeit zur
SS, der Dienstgrad, und nicht zuletzt seine rasssdlerkmale. Obgleich also nicht viel von
diesem ,Neuen Helden* sichtbar bleibt, so vereminglizit doch alle wichtigen Merkmale
des arischen Ubersoldaten in sich. Als heroiscrimpfer fur die eigene Rasse wurde er
durch den Ersten Weltkrieg gepragt, war Teil desnBrampfergemeinschaft und erlebte in
der ,ewigen Frontkdmpfergeneration“ die Realisigrusseines” Musterstaates, der auf
Kampf, Krieg und Militarismus beruhte und dessereoldgie um eine rassistische
Komponente erweitert wurde. Wurde im Ersten Wetdilgrider ,Neue Kampfer® noch in

Stahlhelm und Uniform zu einem Ritter oder germeme®m Recken verklart, der in

490 7u der Wirkung des Verdun-Mythos auf die Soldaied dessen Einsatz in der Maschinerie der
Menschenvernichtung, vgl. Hippauf: Schlachtenmytigerb9f.
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pseudoreligios anmutenden Motiven verherrlicht weurdo folgt der ,Neue Held" keiner
religiosen Motivik mehr, denn er ist selbst zu eirfrt Prophet geworden, der den
rassenpolitischen Kampf predigte und vor allem awggimbolisierte. Sein Auftritt ist
vollstéandig durchchoreographiert: Uniform, Erscheig, rassische und korperliche Merkmale
— sie alle dienen in ihrer propagierten Brutaldat Zurschaustellung des in allen Belangen
dem einfachen Menschen Uberlegenen ,Neuen Heldanverkorpert nicht weniger als den
Endpunkt der 1915/16 begonnenen Entwicklung eimeszéitlichen Kampfers, der frei von
Moral und Gewissen, geschult durch einen lebenslanampf und hochtechnisiert, sowie
modern ausgerustet, sein Wesen im Krieg findet dodt als ,Neuer Held“ seinen
Ubermenschlichen Auftrag im ewigen Kampf der eigeRasse erfillt.

Seinen ,Platz an der Sonne“ erreichte der ,NeualHals ,Fiihrer® der eigenen Rasse. In
einem militarisierten Staat, der von Beginn an eiigene Jugend fir den Krieg ausbildet,
sollte der Kampf zum Selbstzweck werden, und inwdastischer Manier diente der ,Kampf
ums Dasein® der Herausbildung jener ,Fuhrer®, die,Xeuen Helden“ wurden. Alles was sie
taten, geschah im Dienst flr die eigene Rasse,dendassisch aufgeladene ,Neue Held®
wurde in der staatlichen Propaganda im Umkehrscalsierfekter Krieger und Ubermensch
prasentiert. Was Otto Dietrich 1936 in fanatisc¥ierehrung Gber Hitler sagte, galt nach dem
Willen der Bildpropaganda auch fir die kdAmpfend&l&enelite — den ,Neuen Helden*: ,Er
war, ist und wird niemals Diktator sein, der seimpersoénliche Ansicht, seine
Herrschaftsgeliiste dem Volke aufzwingt. Er ist Wiatk nur Fihrer, und das ist das Hochste,

was Uberhaupt von einem Menschen gesagt werderi.K&nn

91 7ur Fuhrer“Idee, vgl. u.a.: Kershaw: How effatiwas Nazi Propaganda, S. 185ff.
492 zitiert nach: Hinkel: Funktion des Bildes, S. 49.
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7.4  Ausblick

Bereits vor der Machtubertragung zeigten

einzelne Plakate und Postkarten das kommende

Bild des ,Neuen Helden". Sehr treffend zeigt

bereits das um 1930 im ,Vorwarts®

veroffentlichte Plakat ,Frauen, so geht's euch

im ,Dritten Reich’!* genau diese Bild aus einer

vollig anderen Blickrichtung. Das SPD-Plakat

verdeutlicht das  Selbstverstandnis  der

nationalsozialistischen Ubermenschen, die als

.,Neue Helden* nicht nur Uber fremde L&ander

und Volker gebieten, sondern auch die eigenen

Frauen unterdricken wollen. In einer harten,

mannlichen, kampferischen Welt ist fur die Abb. 187, Anonym, um 1930.
angeblich als weichlich geltende Frau kein gleichbktigter Platz mehr vorhanden. Die
Mannergesellschaft ,Neuer Helden* reduziert die IRofler Frau auf ein syssitisches
.,Heimchen am Herd", das Kinder fur den zukUnftigéampf gebaren und dem ,Herren Uber
alle Welt* nach seinem anstrengenden Kampfarb#dagakin gemdtliches Heim schaffen
soll. Die Frauen werden als ,Magde und Dienerinnetm Peitsche tragenden
Herrenmenschen unterworfen und haben, dem SPDiPRaKkalge, kniend dem ,Neuen
Helden“ die Stiefel zu binden. Obwohl schon um 198@tstanden, zeigt das Plakat
eindrucksvoll das nicht unrealistisch gezeichnatkinftige Selbstverstadndnis des rassisch
gepragten ,Neuen Helden“ und die kommende Militari;mg des Alltags bei einer
gleichzeitigen Entwertung der Familie im ,DrittereiRh”. Wie auf dem Plakat geschildert, ist
die Frau nun, in den Worten Feders, ,Magd und Diehesiner aggressiven, dominanten
Kampfgesellschatft tiberzeitlich propagierter Marunad ,Neuer Helden*.

Nach dem Krieg verschwand das Bild des ,Neuen Heldeit dem Zusammenbruch des
,Dritten Reichs* sofort. Die alliierte Propagandetze als Symbol fiir den deutschen
Militarismus vor allem auf den traditionellen Stiadlim, der in vielfaltiger Weise symbolisch

zerschlagen wurde.
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Das ostdeutsche Plakat ,1. Mai“ verbindet den Beitter Bundesrepublik zur NATO mit
dem Motiv des Stahlhelms, der mit nationalsoziglisten und kapitalistischen Motiven
verziert, vom Hammer des ,werktatigen Volkes* z@émmert wird. ,Die einige deutsche
Arbeiterklasse zerschlagt®, in der Textaussage deskates, ,Militarismus und
Kriegsvertrage“. Der alte Stahlhelm dient als Syhftio Militarismus und Kriegsvertragg®
Faschistische Ideologie und der
Kapitalismus sind, so die
Aussage des Plakates, die
Profiteure des  westlichen
Militarismus. Beide sind nicht
zuletzt deshalb auch Feinde des
— ferner in diesem Plakat
propagierten — Sozialismus. Der
Stahlhelm war, wie Huppauf
betont und das Plakat der DDR
zeigt, ,das einzige Symbolstiick,
das den Geist des Krieges
konkurrenzlos repréasentiert&™
Deshalb verwundert es auch
nicht, dalR dieses Motiv auf
Plakaten auch im Westen als
Zeichen des Militarismus’ zum
Einsatz kam. Das Filmplakat
,Gericht der Volker*® zeigt
bereits 1946 die Zerschlagung
eines Stahlhelms durch ein
AbD. 188, Anonym, 1955. Schwert. Der Stahlhelm, der eine
Mischung aus M16 und M40 ist,
der also beide Weltkriege in sich vereint und sa@wihbolisiert, kommt ohne mystifizierende
Schattierungen eines Helmtragers aus. Er ist dalsebEeichen des Militarismus’ und die

Abbildung eines deutschen Soldaten oder gar eiNesign Helden® ist propagandistisch im

93 |ronischerweise wurde die NVA selbst mit einertEotwicklung des deutschen Stahlhelms ausgeriistet u
blieb beim Schnitt der Deutschen Uniform.

494 Hippauf: Schlachtenmythen, S. 67.

495 Gericht der Vélker* ist ein sowjetischer Kompilansfilm zu den Niirnberger Prozessen, der auch im
Westen gezeigt wurde.
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Bild gar nicht mehr nétig. Ein alliiertes Schwechkigt den Helm in zwei Halften und macht
dem Militarismus deutscher Pragung somit
ein Ende. Die Zertrennung selbst konnte
beinahe ein Vorgriff auf die deutsche Teilung
sein, die fast auf den Tag genau drei Jahre
nach erscheinen des Filmes zementiert
wurde. Das Motiv des Schwerthiebes als
letzten Streich gegen das Ziel ist dabei so
gelungen wie altbekannt: als ob sich ein
Kreis der Geschichte zu schlieBen hatte,
erinnert das Bild ,Gericht der Volker” an

Abb. 189, H. Xomob, 1946.

eines der grof3en deutschen

Weltkriegesplakate, Paul Neumanns

Werbung zur achten Kriegsanleihe — ,Der

letzte Hieb"! Als eben genau dieser letzte

Hieb fur den deutschen Militarismus und das

sich seit dem Ersten Weltkrieg entwickelnde

Propagandabild des deutschen Soldaten — der

an seinem Hoch- und Endpunkt im Zweiten

Weltkrieg schlie3lich zu einem ,Herren der

Maschinen“ und einem rassisch aufgeladenen”Pb. 190, Paul Neumann, 1918.
.Neuen Helden“ wurde — erwies sich die BesatzungtBshlands durch die Alliierten, die

einem dreiRigjahrigen deutschen Krieg schlieRlichverdientes Ende bereitéet®.

9 Allerdings lebten Teile dieses Militarismus innaithder spater gegriindeten DDR und ihrer NVA weiter
ebenso, wie der Militarismus der Bundesrepublikdastens bis 1968 nicht vollstandig erloschen war.
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8 SchluRRbetrachtung

Im letzten Kriegsjahr des Ersten Weltkrieges beschdermine Schitzinger den ,Historiker
der Zukunft®, an den graphischen Sammlungen undka®dachiven nicht fllichtig
vorbeizugehen, denn die Erschitterungen des vi&tiegsjahres fanden hier ihren Ausdruck
und der Einflul3 der Bildpropaganda ,auf die Psydbe Massen ist als wichtiger Faktor mit
auf die furchtbarste Walstatt des Jahrhundertsegett*®” Nicht nur dem buchstéblichen,
sondern auch dem tieferen Sinn und Zweck von Réakatichzuspiren, fordert Max Gallo
seine Historikerkollegen adf®

Die Geschichte der Darstellung deutscher SoldatérBadern ist lang, doch erst mit dem
Ersten Weltkrieg setzte eine Veranderung des Bibulesdie stilpragend wurde und sich tber
dreiBig Jahre immer weiter entwickelte. Ursprunglads kurzer Krieg geplant, wurde der
Kampf an der Westfront immer langwieriger und erm@ander. Das Bild vom
Wanderausflug des deutschen Soldaten konnte bamaitSnde des ersten Kriegsjahres nicht
mehr aufrecht erhalten werden. Stattdessen setrig@psu a peu die Zeichnung eines harten,
zur Maschine werdenden deutschen Kampfers durahsadiel3lich totalanonymisiert und
mythologisch verklart als nackter Heros auftrat uhid Bevdlkerung immer wieder zum
Durchhalten aufrief. Die Darstellungen wirkten jetonicht nur in eine Richtung, es gab
nicht nur die Aufforderungen zum Verzicht und Duralten, sie weckten bei den Betrachtern
auch Wiinsche und schufen TraufiePlakate und Postkarten zeigen oft mehr als nwe ein
Aussage und sie vermitteln fast immer etwas, dastsour selten sichtbar wird, wie Max
Gallo feststellt: Die Ideologie einer GesellschidftSo kam es, daR sich das Bild des harten,
maschinenhaften ,Neuen Kampfers” auch als Ideare@®esellschaft festsetzen konnte. Die
Weimarer Republik hatte nicht zuletzt auch untersdim, vier Jahre vor ihrer Begriindung
immer stetiger propagierten, Menschen- und Kamgteru leiden. Versuchte die Republik
anfangs noch, die heimkehrenden Soldaten als HelddnSieger zu empfangen, die in die
Gesellschaft erfolgreich wieder eingegliedert wardellten, so wurde das Scheitern dieses
Planes rasch sichtbar. Anfangs auf Plakaten noctorigrt, kam es zunehmend zu
nichtstaatlicher Werbung von Soldaten durch Frgikarnd schlief3lich dann auch durch die
Reichswehr selbst. Die Darstellungen folgten noigffach dem im Weltkrieg gezeichneten

Propagandaplakat, die Traditionslinie der Bildmetder Kriegsplakate setzte sich tUber den

497 Nach: Welch: Nazi Propaganda, S. 149.

498 \/gl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 10.

499 Wiinsche und Traume in Plakatdarstellungen sinétillo ein zentrales Moment der Propaganda; vglloGa
Geschichte der Plakate, S. 9.

*y/gl. Gallo: Geschichte der Plakate, S. 11.
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Krieg hinaus fort. Man kann Modris Ekstein nur azwmshen, wenn er sagt, dal der
Faschismus nur einen Sinn im Lichte der Militamgreg der Gesellschaft durch den Ersten
Weltkrieg machf®’ Diese Militarisierung war derart wirkmachtig, dafich auch die
Weimarer Republik nicht von ihr 16sen konnte.

Wahrend sich das Kampferbild in der Weimarer Rejgualso immer mehr radikalisierte,
kam es zu einer ,Asthetisierung von Gewaffdie sich auch auf die 6ffentliche politische
Auseinandersetzung ubertrug. Was das Schwert irterend/eltkrieg war, wurde der alles
zertrimmernde Hammer in der Weimarer Republik — mditischer Gegner oder
ideologischer Feind, der Hammer diente auf dend®akzur Illustration der eigenen Starke.
Ludendorff behielt Recht mit seiner Aussage, die 1&17 in einem Brief an das
Kriegsministerium aul3erte, als er schrieb: ,Derelgrhat die Gberragende Macht des Bildes
und Filmes als Aufklarungs- und Beeinflussungstitgezeigt*>®® Dabei war die
Bildpropaganda derart erfolgreich in der Vermittjuinres Soldatenbildes, dalR3 dieses nicht
nur in der Weimarer Republik fortbestand, sondervolwgioniert auch nach der
Machtubertragung an die Nationalsozialisten foigefwurde.

Noch in der Tradition von ,Hitler und Hindenburgtlie von der nationalsozialistischen
Propaganda als Feldmarschall und Gefreiter praséentvurden, wurde die sogenannte
.Kampfzeit“ der Weimarer Republik propagandistiseérklart. Der Stral3enkampf der SA
und die Schlachten des ,Neuen Kampfers® im Erstegltklieg verschmolzen immer mehr
miteinander, bis schliel3lich eine zéhe, braune Maes ,Huters der Heimat* entstand, der
als Teil des Mythos’ der ,ewigen Frontkampfergetierd Volk, Staat und Partei vor inneren
und auleren Feinden beschitzte. Aus dem Weltkoktgsn, der als anonymisierte
Inkarnation von Liebe und Hingabe portraitiert weiref entwickelte sich der kriegserfahrene
und gegen innere und aulRere Feinde aullerst haswhiBeer der Heimat. Diese Heimat
wurde durch die alles in seinen Wirkungsbereichemge Militarisierung und Uniformierung
der Gesellschaft gepragt und hatte, dem Totalt&wach der NSDAP folgend, schlief3lich
den Verlust der traditionellen Familienstruktur Zlsl. Im Gegensatz zum ,Neuen Kampfer®,
der in der Bildpropaganda explizit Frau und Kindafuseinen Kampfauftrag beschitzte, sah
der ,Huter der Heimat® seinen Auftrag im Schutz vBtaat, Partei und Ideologie. Die
Volksgemeinschaft selbst wurde nun innerhalb dep&yanda zu einer Ubergrol3en Familie

stilisiert, die die burgerliche Kleinfamilie verdrgte.

%01 Ekstein: Der GroRe Krieg, S. 14.

*02y/gl. den titelgebenden Ausdruck bei Schulz: Asttietung von Gewalt.
%03 | udendorff, nach: Hartwig: Konflikt und Kommunikan, S. 111.
*04\vgl. Ekstein: Der GroRe Krieg, S. 17.
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Nachdem der Soldat der Propaganda auch als Wegbetdienen muf3te, kam es endgultig
zum Bruch mit dem alten Bild des ,Neuen KampferBtlgten die meisten Bilder des
Weltkriegskampfers am Ende seiner Kampfe dem GééoptAnonymisierung, so setzte nun
wieder eine Entanonymisierung und Reindividualisigy ein. Voller Dynamik,
Entschlossenheit oder aber auch ganz lassig préenein immer besser zu erkennender
Kampfer dem Adressaten des Plakates oder der Pas#aane Werbebotschaft. Dabei waren
die Bildmotive zu Friedenszeiten nicht unbedingedlicher als in dem ihnen folgenden
Zweiten Weltkrieg. Fur das besetzte Ausland galtvéese sogar das genaue Gegenteil:
hierfir konnen Plakate gefunden werden, die weitaadlicher erscheinen, als so manche
innerdeutsche Zeichnung vor 1939. Der deutscheaBadllte eben auch als Friedensbote
auftreten, der vorgeblich selbstlos agiert, wenramiere Voélker befreit. Wie weit es mit
dieser Selbstlosigkeit war, zeigen besonders in lbsetzten osteuropaischen Landern die
rasch folgenden Plakate, die von der Bevoélkerungaficsem Verhaltnis die Umsetzung des
nationalsozialistischen Konzeptes ,Schutz gegen eitrbeinforderten. Die deutsche
Wehrmacht beschutzt die von ihr besetzten Gebregeldich vor dem Kommunismus und im
Gegenzug muf3te die Bevolkerung fur das DeutschehReebeiten. Wie wenig dieser Arbeits-
und Abgabenzwang im Sinne der besetzten Volker wgigen die Zahlen der durch die
Zwangsarbeit umgekommenen ,Ostarbeiter” ebensodigistetig wachsende Zahl der gegen
Deutschland kampfenden Partisanen. Gerade die L&Ddeeuropas hatten nur ein rotes
totalitares Zwangsregime gegen ein braunes ellseknimmen.

Innerhalb der deutschen Auslandspropaganda warsonders die skandinavischen und
westeuropaischen Lander nach ihrer Besetzung ddrehWehrmacht Ziel vermehrter
Rekrutierungsanstrengungen geworden. Insbesonder&Sl suchte in den danischen und
norwegischen Gebieten nach Freiwilligen fur ihré&ampf der Rassen”. Die entsprechenden
Plakate prasentieren den rassisch aufgeladenereyNdalden” in Reinform. Doch naturlich
auch innerhalb Deutschlands wurde der deutscheaSatdm Vorbild gemacht. Auf
Darstellungen, die zur Erhdhung der Arbeitsleistodgr zum Durchhalten aufforderten und
auf Plakaten, die die Gesellschaft erziehen sqliteurde der portraitierte deutsche Soldat
immer mehr zu einem ,Neuen Helden* stilisiert, dehlie3lich auch als Kampfervorbild fur
die Zichtung einer ,Herrenrasse” diente.

Die Propaganda des Ersten Weltkrieges forderte Somhdaten die Entmenschlichung und
Maschinisierung seiner selbst, er wurde so zu eipgdeuen Kampfer“. In der Weimarer
Republik wurde er zu einem Krieger, der noch imdBies ,Neuen Kampfers* weiterlebte

und der als zwiespaltiger Botschafter fir und gedenRepublik beansprucht wurde. Im
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Zweiten Weltkrieg dagegen wurde der ,Neue Kampsgatilie3lich als ,Neuer Held" rassisch
und ideologisch aufgeladen, er wurde zu einem nalsozialistischen, entmenschlichten
Soldaten und Kriegsarbeiter, der frei von Moral Wttik fur seine eigene Rasse kampfte.
Die strengen nationalen Grenzen des Kampferbildes Ersten Weltkrieges wurden im
nationalsozialistischen ,Kampf der Rassen“ aufgemobUnter der Fiuhrung Uberzeitlicher
deutscher Helden stand nach dem Willen der Progkzgdas angeblich rassisch hoherwertige
Europa in einem Vernichtungskampf gegen das ,Slaweh und das ,Geschwir des
judischen Kommunismus™. Wie bereits zum Ende destdh Weltkrieges hiel3 es abermals
Vernichtung oder Selbstvernichtung - die Totalisigr des Krieges wurde in der Tradition
des Ersten Weltkrieges fortgefihrt.

Als Kriegsarbeiter ist dem ,Neuen Helden®, der saitilig Jahren in seinem ,ewigen
Kampf“ steht, die Uniform zum Arbeitskittel gewordeDer ,Facharbeiter des Kriege%*
verfugt Uber hinreichende Kampferfahrungen, standegbesserte Kriegstaktiken und
moderne Ausrustung. Forderte der Erste Weltkriezhrtbe Maschinenwerdung des Soldaten,
so stand dieser als ,Neuer Held“ reindividualisiart Zweiten Weltkrieg als ,Herr der
Maschinen* wieder im Kampf. Die Technik ist zum fdrittel geworden und der
Kriegsarbeiter wul3te sie perfekt zu beherrschers Aem ,Neuen Kampfer* wurde ein
technikbegeisterter Krieger, fur den Maschinenaglith geworden sind und der sich nun
mehr durch personlichen Mut, als durch eigene Maschverdung auszeichnet. Dieser Mut
spiegelt sich in der fast schon standardmagigerfefliatsauszeichnung, die der ,Neue
Held* auf den Propagandabildern tragt. Eine nocigeabteigerung dieses Mutes ist die
eigene Verwundung, die innerhalb der DarstellungRlekate und Postkarten zum Symbol
wahrer Opferbereitschaft erhoben wurde. Waren nmed#/affen wie das Sturmgewehr oder
moderne Ausristung ein Teil des Wesens vom ,HedemMaschinen®, so war der andere
Teil insbesondere die Darstellung der Panzerfaldier,nun, wie ein Dompteur auf dem
stahlernen Ungetim, die Maschine beherrschten. Pamzerwaffe war innerhalb der
deutschen Propaganda des Ersten Weltkrieges nodhirdlich motiviertes Drohbild fur die
eigene Bevolkerung nach dem Motto: ,die" missensghilagen, sonst vernichten ,sie” uns.
Im Zweiten Weltkrieg jedoch wurden die Panzer zwemi Instrument der eigenen
Herrschafts- und Vernichtungsanspriche. Der Padisstte der deutschen Propaganda als
Symbol des angeblich nicht aufzuhaltenden Sieggsstir deutschen Wehrmacht.

Fast ohne Briche kann dagegen ein weiteres Bildnaatch noch fast dreil3ig Jahre nach

seinem ersten Einsatz in der Propaganda eingesetzien. Im Gegensatz zu den schnell

%> paul: Bilder des Krieges, S. 237.
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entthronten Fliegerhelden blieben die U-Boot-Faleiarbeliebtes Motiv auf Postkarten. Die
Gestaltung der Karten erfuhr nur wenige Neuerungbégleich eine davon deutlich zu Tage
tritt: auch bei der U-Boot-Waffe kam es zu eineind&vidualisierung des Kampferbildes.
Der U-Boot-Fahrer wurde nicht mehr nur als Teil Mearschine prasentiert, innerhalb derer er
wie ein Zahnradchen zu funktionieren hatte, sondende wie die Panzerfahrer zum ,Herren
der Maschine* erklart, der das Boot vollstandigenrsieiner Kontrolle hielt.

Seinen Hoch- und Endpunkt erlebte die Evolution gdsuen Kampfers® zum ,Neuen
Helden“ in dessen Form des Elitekdmpfers. Die ddiegérsoldaten verdrangenden
Fallschirmjager zeigten besonders die Komponents HMRites, wenn sie hinter den
feindlichen Reihen absprangen und als echte Anfigrésentiert, mit modernsten Waffen auf
sich allein gestellt gegen eine Ubermacht von Faindampften. Die Funktion einer
Fuhrerrolle nahmen die als ,,Grine Teufel” bezeitbngNeuen Helden* gerne ein, wie die
Postkartenportraits einzelner Fallschirmjageroéfigizeigen.

Nur in Teilen gelang dagegen eine Ausweitung deshbs/vom ,Neuen Helden® auf die
Gebirgsjager, die in der staatlichen Propagandar mebth als der eigene Mut, der Kampf
gegen die Natur auszeichnete. Wie schon im Ersteitkheg multe auch eine generelle
Verklarung aller Infanterie zu ,Neuen Kampfen“, @mngsweise ,Neuen Helden®,
scheitern. Die millionenfach auftretenden Infargten konnten nicht als kleine Elite
abgebildet werden und die Zuschreibungen konnten @ltlgemeine Begriffe, wie Tapferkeit
und Mut nicht hinausgehen.

Besonders die eine Gruppe ,Neuer Helden" war meittdem einfachen Soldaten vereinbar:
Der rassisch aufgeladene Waffen-SS-Soldat, der eseitkampf in der ,ewigen
Frontkampfergeneration“ nach rassisch-politischessiGitspunkten ausgerichtet hatte und
nun seine Feinde wie Ungeziefer bekampfte. GanZhehvon Beschrankungen und vdllig
amoralisch, diente er der Ideologie und kampfte mmeich als flr die eigene Armee, flr die
Vernichtung von angeblich rassisch minderwertigéik®rn. Die Propaganda stilisierte ihn
zu einem staatlich sanktionierten Prototypen desrtghmenschen®, der als Uberzeitlicher,

rassischer ,Neuer Held" eines Paneuropas untesdeeit Fihrung auftreten sollte.

Mit dem Beginn der Massenschlachten vor Verdun amdler Somme anderte sich das Bild
von Soldatengruppen hin zur Portraitierung einzek@mpfer. Dies symbolisiert auch den

Wandel der Bedeutung des Einzelnen und den VetkrsBedeutung der Masse. Nun muf3ten
Tapferkeit und Leistung gewdtrdigt und immer wiedersie appelliert werden, da die reine

Masse angeblich versagt hatte. Die Konzentratidrieazelpersonen forderte zunéchst deren
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Entindividualisierung, um so moglichst viele Pemsomleichzeitig ansprechen zu kdnnen. Im
Zweiten Weltkrieg diente der zum ,Neuen Helden* gesene ,Neue Kampfer® aber vor
allem als kampfendes Vorbild, dessen Mut und T&efer die in seinem ,ewigen Kampf*
stets gefordert waren — selbstverstandlich wurdésnKriegsarbeiter wurde der ,Neue Held"
wieder zu einem gut sichtbaren Individuum, das Zdah fir die ganze Volksgemeinschaft
werden sollte. Nicht mehr der zur anonymen Kampthia®e werdende ,Neue Kampfer*,
sondern der Kriegstechniker vom Schlage eines jHeler Maschinen® war nun in der
Propaganda gefragt.

Auch wenn es schon in vorherigen Kriegen, im Grusdé dem Beginn der staatlichen
Kriegsfuihrung, Propaganda gab, so bildete der Bk&kkrieg doch einen Startpunkt fir den
gezielten und massenhaften Einsatz der Beeinflgsdurch Plakate und Postkarten. Erstmals
schufen die beteiligten Nationen Propagandaingiiten. Der Erste Weltkrieg war ,the first
war in which propaganda was a vital, and thoroughgjanised, instrument®® David Welch
stellt allerdings zu Beginn seines Werkes fest, d&f deutsche Propaganda im Ersten
Weltkrieg unkoordiniert erfolgte: ,The first imprasn that emerges form the study of
propaganda in the Great War is one of generallpartinated improvisation®’

Im Zweiten Weltkrieg dagegen lernte man auf dews@eite aus den Fehlern des ,,GrofRen
Krieges” und schuf eine gut vorbereitete, zielgaete Propaganda, die einer rassistischen
und geopolitisch ausgerichteten Ideologie folgtee Setzte das unkoordinierte Werk der
Propaganda des Ersten Weltkrieges fort, ordneie festgelegte Bahnen und fiihrte das Bild
des ,Neuen Kampfers® so zu seinem HochpdffktEin in der amtlichen, deutschen
Propaganda als Uberzeitlich und (bermenschlich eptéster, evolutionierter ,Neuer
Kampfer® diente der nationalsozialistischen Staatdm als Erflllungsgehilfe ihres fixen
Planes, die Herrschaft der ,arischen Rasse" Ule\It zu gewinnen und bildete somit den
Endpunkt der Entwicklung vom Wanderer-Soldaten Hesten Weltkrieges zum ,Neuen
Helden*.

% gysan Carruthers: The Media at war — CommunicatimhConflict in the Twentieth Century, St. Mar§in’
Press, New York, 2000, S. 29.

*7Welch: Nazi Propaganda, S. 21.

% Borck ist der Meinung, daR die Qualitét der Plakdgs Zweiten Weltkrieges denen des Ersten nat¢hBieh
verbindet die geschwundene Kreativitat mit der xemeten Erstarrung der kinstlerischen Ausdruckemitgl.
Borck: Krieg auf Plakaten, S. 12.

Vielleicht war die — dennoch vielgescholtene — deln¢ Propaganda des Ersten Weltkrieges in ihrér Zei
moderner, besser aber war sie wohl nicht. Die natsmzialistische Propaganda erreichte durch dulikalen
Reduzierungen eine ungeheure und nur selten inlbesteatlicher Propaganda eine Entsprechung firelend
Wirkméachtigkeit.
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