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5. Stereotypisierung

Von Martina Thiele

»Kann Markus Séder Kanzlerin?« So fragte das Nachrichtenmagazin Der Spiegel
in seiner Titelgeschichte iiber den >Erbschleicher< und >bajuwarischen Kraft-
meiers, dessen Chancen im Corona-Sommer 2020 nicht schlecht standen, cpu/
csu-Kanzlerkandidat zu werden (N.N. 2020). Deutlich wird: Auch Politikbericht-
erstattung setzt auf Stereotype. Ebenso wie Journalist*innen, die fiirandere Res-
sorts titig sind, greifen Politikjournalist*innen auf Stereotype zuriick, wenn sie

Sachverhalte auf den Punkt bringen, Komplexitit reduzieren und ihr Publikum
erreichen wollen.

5.1 Stereotyp-Definitionen

Stereotype beruhen auf der Einteilung von Personen, Gruppen, Objekten und
Ideen aufgrund bestimmter, wahrgenommener Merkmale in Kategorien und
Klassen (= Typisierung) sowie auf der Zuschreibung von Eigenschaften (= At-
tribuierung) an jene derart Klassifizierten. Durch Wiederholung erfolgt eine
allmihliche Verfestigung dieser Einteilungen und Zuschreibungen. Aus den
>Bildern in unseren Kopfens, so die vielzitierte Definition des Publizisten und
Politikberaters Walter Lippmann (1998[1922]), werden Stereotype. Dass die>Bilder
in unseren Kopfen<ihren Niederschlag in den Medien finden und diese medialen

Stereotype wiederum unsere Vorstellungen und Wahrnehmungen beeinflussen,
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fiilhrt dazu, dass Stereotype dufSerst langlebig sind — wenngleich ein Stereoty-
penwandel nicht ausgeschlossen ist.

Stereotype konnen mit positiven wie negativen Eigenschaften verbunden sein
und fiir den Einzelnen wie die Gruppe von Vorteil oder von Nachteil, je nach-
dem, ob man zur Ingroup oder Outgroup, zur Gruppe der Stereotypisierten oder
Stereotypisierenden gehort. Stereotype, lautet ein Einwand, wiirden doch aber
auch »ein Kérnchen Wahrheit< enthalten. Das mag sein, aus sozialwissenschaft-
licher Sicht interessanter ist danach zu fragen, wer wann warum auf Stereotype
und Verallgemeinerungen zuriickgreift, um tiber eine soziale Gruppe und die
zu ihr gerechneten Personen zu urteilen. Auf den Politikjournalismus tibertra-
gen: Wann verwenden Journalist*innen mehr oder weniger bewusst Stereotype
zur Beschreibung von Politik und Politiker*innen?

5.2 Politiker*innenstereotype als Berufsstereotype

Es gibt verschiedene Arten von Stereotypen: nationale, ethnische, religidse, Ge-
schlechter-, Klassen-, Alters- oder Berufsstereotype etc. Hiufig sind Stereotypar-
ten miteinander verschrinkt, was fiir einen intersektionalen Ansatz in der Ste-
reotypenforschung spricht (THIELE 2017; 2020b). Gerade bei Berufsstereotypen

handelt es sich um Stereotypenkomplexe, bei denen interdependente Kategorien

zusammenspielen. Zum Beispiel lisst sich eine 66 Jahre alte, deutsche, in der DR
aufgewachsene, konservative Politikerin und protestantische Christin, die der

Ausbildung nach Naturwissenschaftlerin ist und seit mehr als zwei Jahrzehnten

Spitzenpositionen in der Politik innehat, auf verschiedene Arten stereotypisieren.
Zumeist werden in journalistischen Texten nur einige wenige, auch und gerade

duflere Merkmale (Frisur, Hosenanzug, Mundwinkel) sowie Eigenschaften he-
rausgestellt und Angela Merkel z.B. als die >Ostdeutsches, die >Physikerins, die

>ewige Kanzlerin< oder auch als >Mutti< bezeichnet.

2" Angela Merkel >Muttic zu nennen, zielt klar auf eine Abwertung der Kanzlerin, die bekannter-
mafRen nicht Mutter und auch nicht >Mutti, so die in Ostdeutschland iibliche Koseform, ist.
Die nicht ausgesprochene Botschaft lautet, dass sie die ihr (unterstellte) Miitterlichkeit nun in
einem Bereich auslebe, wo Miitter doch nichts zu suchen hitten (KAPPERT 2010; GAUS 2009). Die
Journalistin Bettina Gaus (2009) schreibt in der taz: »Wer sie >Mutti< nennt, driickt aus, wie ein
Bundeskanzler aus seiner Sicht sein'sollte. Minnlich, dynamisch und westdeutsch.« Gaus deu-
tet die Verwendung des Spitznamens als Wunsch nach Grée und Lust am Klein-Machen, etwas,
das sowohl die Kanzlerin als auch den Bundesprisidenten treffen kann: »Wenn Horst Kéhler die
Ausstrahlung eines >Sparkassendirektors< attestiert wird, dann ahnt man, wie sich der Beschrei-
bende sein Staatsoberhaupt wiinscht: als Reprisentant einer Gro8bank, mindestens« (ebd.). Gaus
erklirt so auch die Begeisterung fiir Politiker wie Karl-Theodor zu Guttenberg.
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5.3 Forschung zu Politiker*innen und Stereotypen

Die Forschung zu Politiker*innen, Stereotypen und Politikberichterstattung hat
in den letzten Jahren einen Aufschwung genommen, wenngleich der zwischen
Journalistik, Medien- und Politikwissenschaft sowie Sozialpsychologie angesie-
delte Forschungsbereich iiberschaubar ist (THIELE 2015). Als Ausgangspunkt dient
hiufig Max Webers Politik als Beruf (2002[1919]). Seine Ausfiihrungen zu autoritiren
und charismatischen Fiithrungspersénlichkeiten im Vergleich zu >Staatsdienerns,
zur Bezahlung der Politiker als ein Element der Professionalisierung und Demo-
kratisierung, zur Verantwortungs- und Gesinnungsethik, die politisches Handeln
leiten, schliefflich seine Typologie von Berufspolitikern sind fiir die Analyse ak-
-tueller Politiker*innen-Stereotype insofern relevant, als sie normative Setzungen

enthalten und Maf3stibe zur Beurteilung von Politiker*innen und ihrem Handeln
liefern. Der Anforderungskatalog scheint seit Webers Politik als Beruf jedoch immer
linger und auch widerspriichlicher geworden zu sein. Ronald Hitzler hat Anfang
der 1990er-Jahre eine »iiberparteiliche Checkliste mit den >wichtigsten< Bedingun-
gen fiir eine erfolgreiche Politikerkarriere« (HITZLER 1994t 282) zusammengestellt.
Danach sollten Politiker*innen versuchen glaubhaft zu machen, dass

»man kompetent ist (aber nicht arrogant), loyal (aber nicht unterwiirfig),

selbstindig (aber nicht eigenbrotlerisch), ehrlich (aber nicht naiv), engagiert

(aber nicht verbohrt), sachlich (aber nicht leidenschaftslos), informiert (aber

nicht iiberlegen), wortgewandt (aber nicht redselig), kimpferisch (aber nicht

riicksichtslos), konsenswillig (aber nicht opportunistisch). Im iibrigen ist es in der

Regel von Vorteil zu versichern, dass man zwar >mit ganzer Kraft«sich der Politik

verschrieben hat, dass diese aber gleichwohl keine Obsession sei, und zu demons-

trieren, dass man (vor allem) fiir eine politische Uberzeugung lebt, und nicht (bzw.

allenfalls >zufillig< auch) von einer solchen« (ebd.: 282).

Hitzlers Checkliste enthilt einige Hinweise auf positive wie negative
Politiker*innen-Stereotype. Sie ist zu einer Zeit entstanden, als das Thema Po-
litikverdrossenheit in aller Munde war; 1992 wurde >Politikverdrossenheit« gar
zum >Wort des Jahres< gewihlt. In der wissenschaftlichen Debatte tiber Politik-
verdrossenheit und ihre Spielarten der Politiker-, Parteien-, Demokratie- und
Involvierungsverdrossenheit (WOLLING 1999) standen sich verschiedene Po-
sitionen gegeniiber. Wihrend die einen im Fehlverhalten der Politiker"innen
die Hauptursache fiir Verdruss sahen, hielten andere Politikverdrossenheit vor
allem fiir eine Folge der Politik-Berichterstattung und der Wahrnehmung des
politischen Personals. >Schuld< waren also entweder die Politiker"innen oder
die Journalist*innen. Zuriickhaltender war man bei der Schuldzuweisung an
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die Biirger*innen, in denen z.B. Hans Mathias Kepplinger eher ein Opfer der
Journalist*innen sah: »Die Rezipienten registrieren nicht oder vergessen, dass

ihre Realititsvorstellungen auf Realititsdarstellungen beruhen, dass diese Dar-
stellungen nur Ausschnitte der Realitit reprisentieren und die Auswahl der Aus-
schnitte und ihre Prisentation auch die subjektiven Sichtweisen der Berichter-
statter spiegeln« (REPPLINGER 1998: 214).

5.4  Doing politics, undoing gender?

Im ersten Jahrzehnt des 21. Jahrhunderts widmeten sich Forscher*innen verstirkt
der Frage, inwiefern sich mediatisierte Politik und der Trend zur Boulevardisie-
rung auf die Stereotypisierung der Politiker*innen auswirken. Untersucht wur-
den die medialen Diskurse iiber Macht und Geschlecht am Beispiel prominen-
ter, im Rampenlicht stehender Politikerinnen wie Angela Merkel und Ségoléne
Royal (COULOMB-GULLY 2009; LUNENBORG et al. 2009; NIELAND 2009) oder aber
von Prisidentengattinnen, die éffentlich als >Assistentins, >Aktivistin< oder >apo-
litisches Accessoire< auftreten (SEGGELKE 2009). Die Studien belegen: Dass Ge-
schlecht nebensichlich sei im Politikgeschift und nur Kompetenz zihle, ist eine
hiufig aufgestellte, doch nicht zutreffende Behauptung. Vielmehr gilt auch und
gerade in Zeiten, in denen mit Angela Merkel als Bundeskanzlerin eine Frauan
der Spitze des Staates steht: »Ein Politiker ist einfach ein Politiker; eine Politi-
kerin ist jedoch aus Sicht der Journalisten immer auch eine Frau« (DRINKMANN/
CABARELLO 2007: 201). Ebenso, lieSe sich erginzen, aus Sicht der Biirger*innen.
Die Strategie mancher Politikerinnen, das Geschlecht nicht zu thematisieren,

hilt z. B. Birgit Meyer langfristig fiir nicht erfolgversprechend. Thren Aufsatz
(MEYER 2009), der einen Uberblick iiber Politikerinnendarstellungen in der deut-
schen Presse seit Griindung der Bundesrepublik Deutschland gibt, beginnt die
Politikwissenschaftlerin mit einem Experiment. Sie konfrontiert die Leser“innen
mit einem Presseartikel, in dem ein einsamer, im Privatleben gescheiterter Spit-
zenpolitiker portritiert wird. Der Artikel trigt die Uberschrift: »Nachts, wenn
der Generalsekretir weint.« Ein solcher Artikel ist einige Jahre zuvor {iber eine
Politikerin tatsichlich erschienen. Ein Portrit, so die Autorin, das im Falle eines
Politikers undenkbar gewesen wiire (ebd.: 9). Meyer plidiert am Ende ihres Auf-
satzes fiir einen strategischen Essenzialismus:

»Es niitzt Politikerinnen nichts, wenn sie versuchen, Weiblichkeit bzw. ihr Frau-

Sein in der Politik nicht zu thematisieren. Der Versuch, diese Themen von sich zu

weisen, wird scheitern. Politikerinnen sollten mit Geschlechterstereotypen bewusst
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umgehen und sie punktuell strategisch einsetzen, sonst verschenken sie wichtige
Potenziale. In der Konfrontation bzw. Provokation mit dem »Alleinstellungsmerk-
mal Frauc«liegen auch Chancen« (MEYER 2009: 11).

Diesen Rat scheint Angela Merkel beherzigt zu haben. Fotos, die sie tief de-
kolletiert bei einem Opernbesuch zeigen, werden »in Teilen der Qualititsmedien
(mit ironischem Unterton) als bewusste Geschlechterperformanz im Feld des
Politischen verhandelt« (LUNENBORG etal. 2009: 89).

Geschlechterstereotype sind in der Berichterstattung iiber Politiker*innen gang
und gibe, das zeigt zum einen eine Zusammenstellung von Personenbezeichnun-
gen in der Politik (MAIER/LUNENBORG 2012: 85; Abb. 3) oder auch von Spitzna-
men wie >Friedens-Bertha und Flinten-Uschi<(THIELE 2020a), zum anderen eine
Ubersicht der in Uberschriften verwendeten Sprachbilder und »metaphorischen
Konzepte« (MATER/LUNENBORG 2012: 86; Abb. 4). Politik, so legen es die Metaphern
in journalistischen Beitrigen nahe, sei Kampf, Jagd, Spiel, Theater, Natur, eine Reise
bzw. ein langer Weg, eine mehr oder weniger gliickliche Liebe. Auf Konventionen
beruhende kulturelle Zuschreibungen von >Mannlichkeit< und >Weiblichkeit< be-
stimmen die Auswahl der Personenbezeichnungen, der Stereotypenframes und
Metaphern. So werden im Vergleich fiir Politiker andere Bezeichnungen und aus
anderen Bereichen stammende Metaphern verwendet als fiir Politikerinnen. Doch
auch hier bestitigen Ausnahmen die Regel: Bezeichnungen wie >Machtpolitikerin<
oder »eiserne Lady« verweisen darauf, dass eine Frau in Bereiche vorstof3t, dielange
Zeit MAnnern vorbehalten waren. Aufschlussreich sind dann der Kontext, in dem
die Bezeichnung verwendet wird, und die Tendenz: Werden Machtausiibung und
>eisernes< Beharrungsvermdgen positiv oder negativ bewertet?

5.5 Fazit: Verinderung ist moglich!

Dass soziale Kategorien wie Klasse, Herkunft, Geschlecht, Alter, Ethnie etc. als
Ausgangspunkt stereotyper Politiker*innen-Bilder eine wichtige Rolle spielen,
zeigt sich besonders in der Wahlkampfberichterstattung. Ob bei Angela Merkel
und Gerhard Schroder 2005, Hillary Clinton und Donald Trump 2016 (RIES-
MEYER/THIELE 2018) oder zukiinftigen Spitzenkandidat™innen — die Gefahr der
Stereotypisierung und damit einhergehenden Pauschalisierung und Vereinfa-
chung ist grof. Zugleich zeigt eine Frage, wie die eingangs zitierte, »ob Soder
Kanzlerin kann« durch die Verwendung der grammatisch weiblichen Form
>Kanzlerins, dass Gesellschaftswandel und Stereotypenwandel Hand in Hand
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gehen und Journalist*innen, bei Sprache und Bildern beginnend, fiir Verinde-
rungen sorgen kénnen.
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6. Geschlechterdisparitit

Von Anja Maier

Eine Szene von einem cpu-Bundesparteitag. Die Tiir zu einem Nebenraum 6ff-
net sich, dahinter: ein runder Besprechungstisch, beleuchtet von kalten Ener-
giesparlampen. Die Kollegen, die ebenfalls zum Hintergrundgesprich mit dem
Spitzenpolitiker eingeladen sind, sitzen bereits mit aufgeschlagenen Notizbii-
chern auf ihren Plitzen. Es kann losgehen. Doch dann fillt es selbst dem Gastge-
ber auf: Seine Sprecherin und die Frau Maier von der tazsind die einzigen Frauen
im Raum. Der Politiker beugt sich leicht nach vorn, schaut noch mal priifend in
die Runde. Tatsichlich: nur zwei Frauen unter vierzehn Minnern. Na ja, kann
man jetzt auch nix dran machen. Fangen wir an.

Auch wenn spiter noch zwei Frauen zu dem Termin hinzukommen werden:
Dies ist die Normalitit im deutschen Politikjournalismus. Wo immer ich hin-
komme — ob Pressekonferenzen, Briefings, Reisen —, immer sind von den Kol-
legInnen zwei Drittel Minner und ein Drittel Frauen. Ich weif? das, weil ich ir-
gendwann zu zihlen angefangen habe. Ich hatte mich gefragt, ob ich womdglich
eine gestorte Wahrnehmung habe, ob ich als Mitarbeiterin der schon immer und
in allen Bereichen quotiert operierenden taz einfach nur unnatig pingelig bin.
Aber meine Beobachtung stimmte. Zuverlissig sind wir Frauen in der Unterzahl.
Zwei zu eins — darauf 13uft es im GroRen und Ganzen hinaus.

Es sind nette Kollegen, auf die ich in meinem Job treffe. Sie sind hilfsbereit
und lustig und modern. Sie haben Téchter und Miitter und Partnerinnen, denen
sie Paritit, Gleichheit selbstverstindlich zugestehen. Sie nehmen Elternzeit und
manchmal schimmert getrocknete Babykotze auf ihren Schultern. Und gerade
deshalb frage ich mich manchmal, ob ihnen dieses Ungleichgewicht in ihrem
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