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Martina Thiele

Buntes Kulturallerlei

Das Feuilleton als Allzustindigkeitsressort?

Bedeutung des Themas

Das Zeitungsfeuilleton hat einen ehet schweren Stand, weil die Anzei-
genetldse nach dem Zusammenbruch des Neuen Marktes Ende der
neunziger Jahre riicklaufig sind. Zu etkennen ist das am verminderten
Seitenumfang, der Einstellung von Sonderseiten, Supplements und
Tiefdruckbeilagen ebenso wie an den daraus resultierenden Kiindigun-
gen bzw. Nichtfestanstellungen von RedakteurInnen. Um »das Feuille-
ton und die Zukunft der kritischen Offentlichkeit« ging es daher auf
einer Tagung, die vom 18. - 20. September 2003 in Halle/Saale statt-
fand. Mitorganisiert wurde das durch die Kulturstiftung des Bundes
geforderte  Treffen vom  leitenden  Feuilleton-Redakteur  der
SUDDEUTSCHEN ZEITUNG, Thomas Steinfeld. Die Krise des Feuille-
tons interpretierten die meisten Teilnehmerlnnen als Beleg fiir
Habermas' These vom »Strukturwandel der Offentlichkeit« (Habermas
1962). Die Okonomisierung gefihrde die publizistische Vielfalt gerade
auch in der Kulturberichterstattung, Hier werde gespart, obwohl Kultur
in der Freizeitgesellschaft eine Wachstumsbranche ist und dem Feuille-
ton zugestanden wird, gut fiir das Blattimage zu sein (vgl. Steinfeld
2004).

Um zu tiberpriifen, ob sich das Feuilleton tatsichlich in einer Krise
befindet, witen Lingsschnittstudien zu Themen und Umfang der Kul-
turberichterstattung erforderlich. Diese sind rar. Fest steht nur, dass alle
im deutschsprachigen Raum erscheinenden Zeitungen tiber Kultur be-
richten, Kulturbezogene Beitrige befinden sich aber nicht nur auf Sei-
ten, die mit »Kultur« oder »Feuilleton« {iberschrieben sind.
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Definition

»Feuilleton« ist ein vieldeutiger Begriff. Er wirft Fragen auf: »Ist das
Feuilleton nun lediglich eine Abteilung der Zeitung (die Angebote unter
dem Strich) oder ein publizistisch-literatisches Genre, eine Vermitt-
lungsform, in der die subjektive Haltung des Machers dominiert? Ist es
eine >Meinungsstilform auf Umwegen(, wie Dovifat behauptete? Rein
instrumentell zu verstehen? Oder ist es doch ein reines Asthetikum?
Eine eigene literatische (sogar deutsche) Kunstform, wie Haacke postu-
lierte?« (Rollka 2000, S. 89).

Einen eher pragmatischen, auf institutionell-funktonaler Ebene an-
gesiedelten Definitionsversuch unternimmt Reus und bezieht sich dabei
auf Auburtin (1921), Redakteur beimn BERLINER TAGBLATT und dem
SIMPLICISSIMUS: »Mit Feuilleton meinte Auburtin eine Art der Darstel-
lung, eine Prosaform zwischen Bericht und Kurzgeschichte, Journalis-
mus und Literatur [...]. Heute verbindet man mit dem Wort >Feuilletonc
fast nur noch das Ressort. Der Begtiff bezeichnet in Massenmedien die

. tedaktionelle Zustindigkeit fiir das Kulturelle« « (Reus 1999, S. 7).

Das fithrt zu der berechtigten Frage, was dann Kultur ist? Saxer bie-
tet eine umfassende Definition, die sowohl Elite- als auch Volks- und
Populirkultur einschlieBt. Soziologisch betrachtet handele es sich um
die »Gesamtheit der typischen Lebensformen eines Kollektivs, ein-
schlieBlich der sie tragenden matetiellen und immateriellen Werte«
(Saxer 1998, S. 10). Eine dhnliche Definition findet sich auch in Texten
der Unesco oder des Europarates (vgl. Bosshart 1998, S. 45). Sie etlaubt
die Ausweitung der Kulturberichterstattung iber die klassischen The-
men ~ Theater, Belletristik, Bildende Kunst, Musik, andere Kiinste —
hinaus.

Forschungsstand

Zum Stand der Feuilletonforschung bemerkten Kauffmann und Schiitz
im Jahr 2000: »Es fehlt schon an grundlegenden Informationen zu Zah-
len und Konzepten der Zeitungen [...] Es fehlen hinreichend gesicherte
Informationen zu Zensur, Reklame oder Rezeption« (Kauffmann/
Schiitz 2000, S. 8). Als Griinde sehen die Autoren mangelnde finanzielle
Ausstattung von Forschungs-einrichtungen, eine unzureichende Koor-
dination der Forschung verschiedener Disziplinen und Vetsiumnisse
det Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. Diese habe »die
frithere, historisch orientierte Feuilleton-Forschung [Anm.: wie sie von
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Dovifat, Haacke, Lunzer bettieben worden ist] fast vollig aufgegeben«.
Der Rickzug der Publizistikwissenschaft habe dazu gefiihrt, dass ver-
lissliche Daten zu den Kulturseiten der Zeitungen und Zeitschriften
fehlen (vgl. Kauffmann 2000, S. 14).

Ahnlich kritisch beurteilt auch Todorow die Situation: »Das weit ver-
zweigte, beziehungsreiche Material der Feuilletons ist in neuerer Zeit fiir
keine Zeitung systematisch erfasst und erschlossen wordene, die For-
schung sei auf dem Kenntnisstand von Groth und Haacke stehen
geblieben (vgl. Todorow 1996, S. 699). Worin auch immer der Mangel
an gesicherten Erkenntnissen {iber das Feuilleton begtiindet sein mag,
interessant ist hier schon seine Feststellung. So meint Reus, dass sich
seit Der missachtete Leser (1969) von Langenbucher und Glotz die kom-
munikations-wissenschaftliche Feuilletonforschung kaum fortentwickelt
entwickelt habe. Die wenigen Arbeiten tber das Feuilleton seien »...in
Denkweise, Begtiffen und Ergebnissen ibetholt« (Reus 1999, 8. 15). In
den letzten zehn Jahren sind jedoch von Reus selbst, von Haller,
Ruf3-Mohl und anderen immer wieder Beitrige zum Feuilleton publi-
ziert worden. Dariiber hinaus erschienen — oft in den Feuilletons selbst
— weniger wissenschaftlich als praktisch und philosophisch orientierte
Pladoyers fiit oder wider die Otientierung an einer breiteren Leserschaft
oder die Aufhebung der Hochkultus-Popkultur-Unterscheidung,

Wie die Diskussionen iiber Utrsachen und Folgen einer »Krise des
Feuilletons« zeigen, haben in den letzten eineinhalb Jahrzehnten offen-
sichtlich gravietende Verinderungen bei der Kulturberichtetstattung
stattgefunden, Auch wenn es wenig Langsschnittstudien gibt, in denen
die Annahme eines »Strukturwandels der Offendichkeit« bestitigt oder
widerlegt werden konnte, bestimmen folgende Begriffe die aktuelle
Debatte: Okonomisierung, Serviceotientierung, Popularisierung, Debat-
tenfeuilleton und Politisierung, schlieflich das Feuilleton als »Allzustén-
digkeitsressort«.

Der Skonomische Druck auch auf die Kulturredaktionen hat bedingt
durch den intermediiren Wettbewerb zugenommen. Gemeint ist nicht
nur die Konkurrenz durch audiovisuelle Medien, sondern auch im
Printsektor. Ein Teil des kultutinteressierten Publikums zieht der tigli-
chen Zeitungslektiite Fachzeitschriften, Stadtmagazine, Wochen-
zeitungen und Anzeigenblitter mit ausfithrlichem Veranstaltungs-
kalender vor. Darauf haben die tiberregionalen Blitter mit Beilagen und
eigenen Magazinen reagiett, die jedoch aufgrund mangelnder Anzeigen-
etlése wieder eingestellt wurden. Zum Teil profitierten davon die eigent-
lichen Kulturseiten, weil meht Seiten produziert wurden und Redakteur-
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Innen ins Feuilleton wechselten bzw. zuriickkamen. Dennoch war klar,
dass das Feuilleton sich wandeln muss.

Eine Méglichkeit besteht in der Offnung hin zur Populitkultur, Eine
weitere in der stirkeren Serviceorientierung, denn LeserInnen wollen
wissen, was wann wo stattfindet und ob es noch Karten gibt. Die Mar-
ketingexpertinnen in den Verlagen sehen gar in der Verdffentlichung
von Kulturtipps eine neue Einnahmequelle (so bei der BASLER
ZEITUNG, vgl. Hoéhne/RuB-Mohl 2004, S.52). Diese Formen des
Dienstleistungs- und Ankiindigungsjournalismus kritisieren jedoch die-
jenigen, denen die Funktion der Meinungsbildung wichtig ist, als zu-
nehmende Determinierung der Kulturberichterstattung durch PR. Sie
fiirchten zuviel Fremdbestimmung bei der Auswahl und Beatbeitung
von Themen. RufB-Mohl und Hohne sehen in den Journalistinnen frei-
lich nicht nur Opfer von PR, sondern auch Skonomisch handelnde
Personen: schlieSlich werde der Rechercheaufwand geringer (vgl.
Hoéhne/RuB-Mohl 2004, S. 52). Reus und Harden hingegen erkennen
wenig Anzeichen dafiit, dass sich die Kulturseiten der Zeitungen in den
letzten zwanzig Jahren zu Marketngplattformen der Konsum-
gesellschaft entwickelt haben. Thre Analyse der Feuilletons der
FRANKFURTER ALLGEMEINEN ZEITUNG, SUDDEUTSCHEN ZEITUNG,
HANNOVERSCHEN ALLGEMEINEN ZEITUNG und det NEUEN PRESSE
hat das jedenfalls nicht belegt (vgl. Reus/Harden 20052; 2005b).

Was nun die Debatte Hochkultur versus Populdrkultur anbelangt, gilt
weitethin, dass Journalistlnnen Formen des institutionalisierten, repri-
sentativen Kunst- und Kultarbetriebs bevorzugen. Auch auf den weni-
gen mit Kultur itberschriebenen Seiten eines Boulevard-Mediums wie
der Ssterreichischen KRONEN-Zeitung deutet die Themenauswahl auf
einen biirgetlichen Kunst- und Kulturbegriff. Es dominieren Theater,
Oper, Konzert, Literatur. Doch hat sich das Themenspektram der Zei-
tung insgesamt um populire Formen von Kultur erweitert, wenn auch
nicht alle Themen Eingang ins Feuilleton finden, sondetn auf den Seiten
Vermischtes, Aus aller Welt oder in Wochenend- und Sonderbeilagen
angeboten werden. So stellt sich bei Mode, Wohnen, Design, Essen und
Trinken, Reisen, Wellness weiterhin die Frage nach der Integrierbarkeit
dieser Themen in das Kulturtessort. Zum festen Bestandteil des Feuille-
tons sind schon populire Musik und die Medienseiten geworden. Damit
haben die Blattmacher auf die Konkurrenz durch Radio, Fernsehen und
die Online-Medien reagiett. Die Chance, (selbst-)kritisch iiber Medien-
politik, bspw. Verflechtungen der Medienunternehmen, zu berichten,
nehmen jedoch die wenigsten RedakteutInnen waht. Kommentiert
werden die Verleihung von Filmpreisen oder das TV-Progtamm vom
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Wochenende. Oft gehen Fernsehkritiken nicht iiber Inhaitsangaben
hinaus.

Was Kultur und was Kulturindusttie jst, wie weit die Popularisierung
gehen sollte, bleibt eine Frage des politischen Standpunktes. »Fassungs-
los« vetfolgt Seifert »...die Hingabe, mit der sich kluge Képfe wieder
und wieder auch noch tber brunzbldden Plunder der Kommerziellen
Unterhaltungsindustrie beugen, einschiichternde Theotien bemithen
und angestrengt Entzifferungsarbeit leisten, als wire dem TV-Trash ein
Geheimnis abzulesen« (Seifert 2004; S. 57). Er hilt die Boulevardisie-
rung des Feuilletons fiir »selbstmérderisch« und glaubt, dass Le-
serlnnen, wenn sie denn so etwas wollten, gleich zum Boulevardblatt
oder zur Fernbedienung greifen wiirden.

An die Tradition des gesellschaftspolitischen Debattenfeuilletons der
20er Jahre des letzten Jahrhunderts versuchen die deutschsprachigen
Feuilletons seit Mitte der achtziger Jahte anzukniipfen, so beispielsweise
mit dem »Historikerstreit« 1986. Auch die Folgen des Zusammenbruchs
des Ostblocks, die Kriege der 90er Jahre oder die Jugend-Krawalle in
Paris sind Gegenstand der Feuilletons geworden. Das gleiche gilt fiir
naturwissenschaftliche Themen wie Lebensmittelskandale, Raumfahrt
oder die Entschliisselung des menschlichen Genoms, die die FAZ im
Sommer 2000 zum Anlass nahm, tiber mehrere Seiten DNS-Sequenzen
abzudrucken. Vor allem in den Feuilletons der tbertegionalen Mei-
nungsfithrermedien sind solche »publizistischen Konttoversen« iber
Wochen gefiihrt worden. Sie dienen trotz ihrer Inszeniertheit der Selbst-
vetgewisserung und liefern Antworten auf Fragen der nationalen und
kulturellen Identitit.

KiritikerInnen einer Entwicklung des Feuilletons in so unterschied-
liche Richtungen wie Boulevard, Naturwissenschaften, Politik warnen
davor, das Feuilleton mit Themen und Meinungen zu tbetfrachten. Es
diitfe nicht zu einem »Allzustindigkeitsressort« werden, in dem Joutna-
listlnnen tiber Themen schreiben, bei denen es thnen mdglicherweise an
fachlicher Kompetenz mangelt.

Kultnrredaktenrinnen

Uber die Journalistinnen in den Kulturressorts ist wenig bekannt. So-
lange die neuen Daten aus der Studie Joumalismus in Dentschland 1T
(Weischenberg/Malik/Scholl voraussichtlich 2006) nicht veréffenticht
sind, muss auf Vorgingerstudien aus den 90er Jahren zuriickgegriffen
werden (vgl. Schneider/Schénbach/Stirzebecher 1993; Weischenberg/
Léffelholz/Scholl 1993, 1994). Diese stellen sich dem Problem, eine
systematische, theordegeleitete »Journalismus«- oder »Medienbetrieb«-
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Definition zu operationalisieren, um etstmals iiberhaupt Daten zur Situ-
ation der JournalistInnen im vereinten Deutschland erheben und Aussa-
gen beispielsweise tiber festangestellte RedakteurInnen in den Ressorts
treffen zu kénnen. Im Kulturressort sind etwa fiinf Prozent der Redak-
teurlnnen beschiftigt. Es ist kein typisch weibliches Ressort. Nur ein
Drittel aller in deutschen Tageszeitungen mit nationaler Verbreitung
arbeitenden Kulturjournalistinnen ist weiblich (vgl. Liinenborg 1997,
S. 150).

Auch neuere Studien beschreiben KultutjoutnalistInnen als »Para-
diesvigel« (Reus/Schneider/Schénbach 1995) oder whochnisige Ei-
genbrodler« (Laratta 2004). Das journalistische Selbstverstindnis ist
positiver und vielfiltiger. Zwei Extreme markieren der »Kulturanwalt«
und der »Publikumsanwalt«. Geht der »Kulturanwalt« davon aus, das
Publikum an die (Hoch-)kultur heranfithren zu miissen, also »BErzicher«
zu sein, pladiert der »Publikumsanwalt« fiir eine stirkere Orientierung
an dem, was das Publikum wiinscht, wofiir es sich interessiert. Und das
sind tiberwiegend populire Formen von Kultut.

Ein Vorwurf gegeniber Kulturjournalistinnen zielt darauf, dass es
ihnen gar nicht so sehr um die Kultur oder das Publikum geht, sondetn
um das Urteil der Fachkolleglnnen. An ihnen wiirden sie sich bei der
Themenwahl und -aufbereitung orientieren (vgl. Reus 1999, S. 64). Ein
weiteter Vorwurf lautet, dass es Kulturjournalistinnen um Selbstves-
wirklichung geht. Gegen beide Vorwiitfe aber sprechen dic speziellen
okonomischen, technischen und terminlichen Anforderungen an das
Zeitung machen und ibergeordnete Zwinge wie Nachrichtenwerte,
Reus betrachter als »gesicherte Erkenntnis der Kommunikationswissen-
schaft«:

¢ dass JournalistInnen allgemein ein geringes Wissen iibet ihr Publikum
haben;

¢ dass KulturjournalistInnen ihr Publikum als insgesamt klein empfin-
den (Kultur sei kein Massenthema);

® dass Kulturjournalistlnnen im Vergleich zu ihren Kolleglnnen in
anderen Ressorts sich das Publikum eher als »kritisch, politisch links«
und seltener »biedet, engstirnig und politisch rechts« vorstellen, »Of-
fenbar denken sie bei ihrer Atbeit ehet an ein gebildetes, aufgeschlos-
senes Teilpublikum als an die Gesamtheit der Mediennutzer« (Reus
1999, S. 55).
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Leser und Leserinnen des Feuilletons

Was die Rezipientlnnen anbelangt, sind im Auftrag des ARD-
Forschungsdienstes bzw. der ARD/ZDF-Medienkommission in den
neunziger Jahren cinige Studien zur Nutzung und Bewertung von
Kulturangeboten durchgefiihrt worden (vgl. Frank/Maletzke/Miller-
Sachse 1991; Eckhardt/Homm 1991; Dubrau/Oehmichen/Erk 2000).
Kultur wurde dabei als Gesamtheit der schopferischen Leistungen des
Menschen verstanden. Im Mittelpunkt standen jedoch die fiinf Kultur-
bereiche Theater, Belletristik, Malerei/Bildende Kunst, Musik und Spiel-
film, unabhingig davon, ob sie nun der sogenannten Hoch- oder Popu-
lirkultur zugerechnet werden (vgl. Eckhardt/Hotn 1991, 8. 349). Ziel
der Studien wat, die verschiedenen Kulturpublika méglichst prizise zu
beschreiben. Dabei ging es weniger um die Nutzung kultureller Freizeit-
angebote wie etwa in der Langzeitstudie Massenkommunikation VI (vgl.
Berg/Ridder 2002) als um das kulturelle Interesse. Fiir die einzelnen
Kulturbeteiche sollten die unterschiedlichen Interessen verschiedener
Typen von Kulturpublika bestimmt werden. Dartiber hinaus wurde
versucht ein bereichsiibergreifendes Kulturpublikum zu erkennen, in-
dem die Daten von mehreren Variablen (kulturelles Interesse, Schulbil-
dung, kulturelle Sozialisation und Teilnahme an kulturellen Veranstal-
tungen vor Ort) zusammengefiihtt und mittels Clusteranalyse ausgewer-
tet wurden. In vier Gruppen lieBen sich die Befragten einteilen:

¢ Kernpublikum des Kulturbetriebes (12,7%)
* die Gelegenheitsnutzer (31,2%)

¢ dje Unterhaltungsotientierten (45,1%)

® das kulturferne Publikum (11,1%)

Ein wichtiges Ergebnis dieser Studie lautet, dass das Intetesse an
(Hoch)kultur allgemein ausschlaggebend ist, nicht das einzelne Ange-
bot. Wer sich zum Beispiel sehr fiir Theater interessiert, bekundet mit
hoher Wahrscheinlichkeit ein dhnlich statkes Interesse an klassischer
Musik, Literatur, Malerei/Bildender Kunst. Und wer in einem wenig
Interesse zeigt, den interessieren die anderen auch kaum. Bereits in det
Kindheit und Jugend entscheidet sich, ob und welcher Zugang zu kultu-
rellen Praktiken gewonnen wird und wic selbst-verstindlich die Nut-
zung kultureller Angebote ist. Nut durch den Faktor Bildung lassen sich
offensichtlich sozialisationsbedingte Hindernisse ausgleichen.

Deutlich wurde der Zusammenhang zwischen der kulturellen Infra-
struktur eines Ortes, dem Interesse an Kultur und der Nutzung kulturel-
ler Angebote in der Freizeit. Das Kempublikum ist eher in gréBeren
Stadten mit einem vielfiltigen Kulturangebot zu finden (vgl. Eckhardt/
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Horn 1991, S. 364£). Moglicherweise ist die Kulturberichterstattung der
Zeitung(en) vor Ort dementsprechend anspruchsvoller und umfangtei-
cher. Doch gibt es dazu ebenso wenig Daten wie zur tatsichlichen Nut-
zung des Kulturteils und einzelner dort publizierter Beitrige. Manche
Zeitungsverlage lassen solche Daten etheben, verdffentlichen sie aber
nicht.

Bewertung und Ausblick

Kulturjournalismus als Vermittlungssystem zwischen Kultur und Publi-
kum sieht sich mit vielerlei Anspriichen konfrontiert. Er soll rezipien-
tengerecht sein und méglichst viele LeserInnen etreichen. Er soll aber
auch seinem Gegenstand, der Kultur, gerecht werden, und kompetent
informieren. Unabhingigkeit und Mut zur Kritik bei gleichzeitiger Auf-
geschlossenheit gegentiber AnzeigenkundInnen und SponsorInnen sind
weitere Forderungen an den Kultutjournalismus. Und natitlich soll er
sowohl internationale als auch nationale, regionale als auch lokale Kunst
in den Blick nehmen, dabei prominente und weniger prominente Ak-
teurlnnen zu Wort kommen lassen. Er muss am tagesaktuellen Gesche-
hen otientiert sein, doch auch einordnendes Hintergrundwissen liefern
und Zusammenhinge erkliren. SchlieBlich soll der Schreibstil verstind-
lich, aber auch originell sein. Die verschiedenen journalistischen Darstel-
lungsformen sollen gepflegt und weiterentwickelt werden, um den Le-
serlnnen mehr zu bieten als den schon von Langenbucher und Glotz
kritisierten »Rezensionsfriedhof« (vgl. Langenbucher/Glotz 1969/1993,
S. 104; Schatkowski 2005).

Was KultutjournalstInnen tdglich leisten, mégen LeserInnen fiir ihr
Blatt zwar beurteilen kénnen, Aussagen tiber »das Feuilleton« sind indes
schwer. Nur Tendenzen wie Okonomisierung, Setviceorientierung,
Popularisierung, Politisierung, das Feuilleton als »Allzustindigkeits-
ressort« lassen sich im Vergleich mit dem Feuilleton vetgangener Jaht-
zehnte beschreiben. Es besteht Forschungsbedatf sowohl bei den
KommunikatorInnen (VerlegerInnen, RedakteurInnen) als auch den
verschiedenen Publika. Zudem sind Untersuchungen des inter- und
intramedidren Wettbewerbs und des Konzentrationsgtades innerhalb
der Presse erforderlich sowie Inhalts- und Diskursanalysen, um Genaue-
res liber Themen, Darstellungsformen und Debatten in den Feuilletons
sagen zu kdnnen.

Die Vermittlung von Kultur beriihtt ein grundsitzliches Problem:
Kultur erfordert Wissen und Erfahrung, Wissen muss man sich aneig-
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nen, Erfahrungen machen (wollen). Hiufig bedatf es eines dufleren
Anstof3es, um nicht zu sagen: Etzichung und Bildung. Ohne diese wird
die Zahl der LesetInnen des Feuilletons abnehmen.
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