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fiir Religion und Theologie

Jugendliche kennen inzwischen auch die Face-to-Face-Kommunikation
weitgehend nur noch als eine solche, die durch die Medienkommunika-
tion vermittelt ist. Die Social Networks schaffen flexible soziale Verbin-
dungen und begriinden »Freundschaften«. Sie koordinieren die Randale
oder ermdglichen den revolutiondren Aufstand.! Alle lebensweltlichen
Verstindigungsprozesse schlieBen an die Medienkommunikation an oder
werden durch diese ersetzt.?

1 Religitse Mediensozialisation

Die traditionellen Formen religiser Sozialisation in den Familien haben
nur noch wenig prigende Kraft. Dennoch sind Jugendliche in religiésen
Fragen keine Analphabeten.> AuBerdem haben sie iiberraschend feste
moralische Grundsitze, die sie in ihrer Verbindlichkeit gern religios
konnotieren.#

Die Medien sind zu einem letzten Halt geworden, wenn es um die Be-
wiltigung alltagsweltlicher Kontingenzen geht.> Wenn einer nicht mehr
weiter weil, dann ist die erste Reaktion: yDa muss ich mal schnell ins
Netz gehen¢. Hinzu kommt, dass sie religidse Semantik kommunizieren
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20 Wilhelm Grdb

und moralische Urteile provozieren. Die Mediennutzung formt zudem
viele religionsidquivalente rituelle Praktiken.

2 Medienreligiose Marktsituation

Religiése Semantiken werden durch die Medien zu einer im 6ffentlichen
Raum angebotenen, mehr oder weniger frei zur Verfligung stehenden
Ware. Das zeigt sich besonders in der Werbung, die sich groBziigig aus
dem Arsenal religiéser Ikonen und Symbole bedient.®

Die mobile Intemetkommunikation gibt jedem und jeder zu jeder Zeit
und an jedem Ort die Méglichkeit zum Bloggen und Twittern. Dadurch
kann das Gefiihl entstehen, souverin gerade auch in den religiésen Prife-
renzen zu sein, selbst religiose Texte produzieren und religiose Bot-
schaften ausgeben zu kénnen — etwa in einem Kondolenzschreiben, das
dem Freund, der Freundin auf dem Internetfriedhof hinterlegt wird. Die
interaktiven Kommunikationsmedien wagen so erheblich dazu bei, dass
die Inhalte der heiligen Texte und die fiir die kirchliche Gemeinschaft
verbindlichen Bekenntnisse einen fluiden Charakter annehmen. Ihre An-
erkennung und Ingebrauchnahme sind jetzt den durch mediale Hypes
erzeugten Trends unterworfen.

Schon in den Anfiingen der Multimedialisierung religiéser Kommunika-
tion hat der franzésische Soziologe Pierre Bourdieu von der Entgrenzung
des religiosen Feldes gesprochen.” Er bezog sich dabei freilich noch
weitgehend auf das Auftreten der vor allem vermittels der Printmedien
wirksamen religiésen Akteure, die ihre Anhédnger in spirituellen oder
therapeutischen Zirkeln, in Reinkamationsseminaren und anderen esote-
rischen Szenen sammeln. Aber ihm schon war es enorm wichtig, auf die
durch die Medien bewirkte Okonomisierung der Religion bzw. die Bil-
dung eines religiésen Marktes hinzuweisen. Neben den etablierten Kir-
chen und Religionsgemeinschaften entwickelt sich, so Bourdieu, ein
bunter Markt religiéser Sinnangebote.

3 Neue Sichtbarkeit und Offentlichkeit der Religion

Der durch die interaktiven Medien geschaffene religiose Markt ldsst
neue Moglichkeiten fiir die Individuen entstehen, ihr Interesse an einer
religi6s relevanten Sinnkommunikation in die Offentlichkeit zu tragen.

6 Manfred L. Pirner, Heilige H6schen. Religion und Erotik in der Popularkultur.
»Viva Maria« — Mode und ihre Vermarktung, in: Religion heute 42, Juni 2000, 92 —
97.

7 Pierre Bourdieu, Die Auflésung des Religiésen, in: Ders., Religion. Schriften zur
Kultursoziologie 5, hg. von Franz Schultheis und Stephan Egger, Berlin 2011, 243-
149.
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So bilden sich neue Formen der Gemeinschaft, auch religioser Gemein-
schaft. Es kann sich die Auffassung durchsetzen, in Religionsangelegen-
heiten die eigene Meinung nicht nur haben, sondern auch &ulern zu diir-
fen, somit religios selbstbestimmungs- und kommunikationsfihig zu
sein. Theologie und Kirche werden die Herausforderungen durch die
Medien noch sehr viel stirker wahrnehmen miissen, als dies bislang
schon geschieht.?

4 Das Fernsehen als religioses Alltagsritual

Seit Anfang der 1980er Jahre wird in Theologie, Religionssoziologie und
Medienwissenschaft dariiber diskutiert, ob das Fernsehen als das audio-
visuelle Leitmedium in modernen Gesellschaften religiése Funktionen
iibernimmt.% Es steht die Frage im Raum, ob von einer »TV-Religion¢
bzw. >Medienreligion<!® zu sprechen ist, da das Fernsehen dem Alltag
der Menschen rituelle Strukturen und religiése oder zumindest religions-
dhnliche Sinnmuster einbildet.!!

Die Medienrezeptionsforschung bestiitigt, dass wiederkehrende Pro-
grammangebote (Nachrichten, Serien, Soaps, Talk-Shows) die Alltags-
routinen vieler Menschen formieren.!? Die Programmstruktur des Fern-
sehens fungiert als konstitutiver Bestandteil einer rituellen Bewiltigung
des Alltags. Die kleinen und groBen Erzdhlungen des Fernsehens gehen
in die lebenspraktische Sinnorientierung der Menschen ein und préigen
letztendlich das Wirklichkeitsverstindnis im Ganzen — worin dann die
genuin religiése Ritualfunktion bestiinde.!? Der ununterbrochene Erzihl-
fluss des Fernsehens legt es zudem nahe, in diesem Medium Analogien
zu erkennen zur Welterrichtung, wie sie den religidsen Ritualen in frii-
hen, im Kult zentrierten Kulturen zukam.4
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5 Das Internet als interaktives Medium religioser Kommunikation

Das Internet hat als technologisch auf dem Computer basierter Verbund
von Kommunikationsmedien sein religionshermeneutisch wichtiges
Merkmal darin, dass es den Nutzer aktiv beteiligt. Er pflegt dort den
Kontakt mit Freunden (Facebook, studiVZ) oder begibt sich in fiktio-
nale, die Realitit jedoch simulierende und ersetzende Parallelwelten
(Online-Spiele, Internetfriedhéfe). Durch Email, Chatten und die sozia-
len Netzwerke wie Facebook entstehen neue Formen von Gemeinschatft.
Das Intermet macht die individualisierte und pluralisierte Religion in
ganz anderer Weise auch sichtbar. Was Thomas Luckmann noch die
»unsichtbare Religion« nannte,!> weil er die Sichtbarkeit von Religion
an den institutionalisierten Formen ihrer 6ffentlichen Darstellung meinte
festmachen zu miissen, tritt ins Licht der Offentlichkeit. Es zeigt sich,
die individualisierte Religion ist keineswegs auf dem unauthaltsamen
Riickzug ins Private, sondern das Internet schafft neue Offentlichkeiten
fiir autonome religiose Kommunikation!6 [und den Raum fiir die probie-
rende Anverwandlung anderer Lebensentwiirfe und Identitéten].

6 Konsequenzen fiir die religiose Bildung in Kirche und Schule

a) Von der Einbahnkommunikation zur religidsen Interaktion

Menschen wollen an religidser Kommunikation sich eigenaktiv beteili-
gen. Die wradierten Inhalte des Glaubens miissen daher von den Men-
schen aus eigener Einsicht als relevant akzeptiert werden kénnen.

b) Vom Verkiindigungs- zum Deutungsparadigma

Menschen beteiligen sich an religioser Kommunikation, wenn sie in den
Fragen der Lebensdeutung relevant wird. Das Evangelium sollte als ein
befreiendes Lebensdeutungsangebot verstdndlich werden.

¢) Vom Autoritdits- zum Autonomiemodell religioser Kommunikation

Die religiése Autonomie ist grundsétzlich anzuerkennen. Das Ziel reli-
gioser Bildungsprozesse sollte es sein, die Menschen zu autonomen
Subjekten religiéser Selbstdeutung im Horizont des Evangeliums werden
zu lassen.
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